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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuesioner 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH INFLUENCER MARKETING, PRODUCT DIVERSITY, DAN 

PRICE PERCEPTION TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

DELIWAFA STORE CABANG TAMBAKSARI SURABAYA 

Bapak/Ibu Yang Saya Hormati, 

Saya Nila Dwi Fitria Agustin NBI 1212100156 Jurusan Manajemen, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Dalam hal ini sedang 

melakukan penelitian Tugas Akhir Manajemen Pemasaran. Kuesioner ini 

berhubungan dengan persepsi Anda sebagai pengunjung pada Deliwafa Store 

Cabang Tambaksari Surabaya. Hasil kuesioner ini tidak dipublikasikan, 

melainkan untuk kepentingan penelitian semata. 

Atas bantuan, ketersediaan waktu, dan kerjasamanya saya ucapkan terima kasih.

  

A. DESKRIPSI RESPONDEN : (Mohon Diisi Dengan Centang) 

Nama   : 

Jenis Kelamin  : 1. Laki-Laki       2. Perempuan 

Usia   : 1. 15-23 Tahun 

     2. 24-33 Tahun 

     3. > 33 Tahun 

Pernah Membeli di : 1. Satu Kali      

Store Deliwafa   2.>Satu kali 

Cabang Tambaksari 

B. PETUNJUK UMUM KUESIONER 

Kuesioner ini disajikan dalam bentuk pertanyaan, yang didalamnya 

tidak ada jawaban yang benar atau salah, sehingga memungkinkan anda untuk 

secara bebas memilih alternatif jawaban sesuai dengan pendapat atau 

pengalaman anda. Jawablah pertanyaan dibawah ini dengan memberikan 

tanda (x) atau ( √ ) . 

C. KETERANGAN 

1. SS  = Sangat Setuju  (diberi skor 5) 

2. S  = Setuju   (diberi skor 4) 

3. N  = Netral   (diberi skor 3) 

4. TS  = Tidak Setuju   (diberi skor 2) 

5. STS  = Sangat Tidak Setuju  (diberi skor 1)  
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D. DAFTAR PERTANYAAN 

1. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

NO PERYATAAN JAWABAN 

SS S N TS STS 

 Pengenalan Kebutuhan      

1. Saya membeli produk di Deliwafa Store 

sesuai dengan kebutuhan saya 

     

2. Saya memutuskan membeli produk di 

Deliwafa Store setelah mendapatkan 

rekomendasi dari teman  

     

 Pilihan Merek      

3. Saya membeli produk Deliwafa Store karena 

mereknya yang sudah dikenal banyak orang 

     

4. Saya membeli produk merek Deliwafa karena 

melihat rekomendasi orang 

     

 Pilihan Tempat Penyaluran      

5. Saya memutuskan membeli produk Deliwafa 

Store karena tempatnya nyaman untuk 

berbelanja 

     

6. Saya memutuskan membeli produk Deliwafa 

Store karena persediaan barangnya lengkap 

     

 Jumlah Pembelian      

7. Saya memutuskan membeli produk Deliwafa 

Store karena semakin banyak pembeli maka 

semakin banyak diskon yang diberikan 

     

8. Saya memutuskan membeli produk Deliwafa 

Store berulang  karena jenis produknya 

beragam 

     

 Waktu Pembelian      

9. Saya memutuskan membeli produk Deliwafa 

Store pada saat promo   

     

10. Saya memutuskan membeli produk Deliwafa 

Store setelah melakukan perbandingan 

dengan produk di Store lain. 

     

 Metode Pembayaran      
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11. Saya memutuskan membeli produk Deliwafa 

Store karena menyediakan jasa pembayaran 

secara online 

     

12. Saya memutuskan membeli produk Deliwafa 

Store karena menyediakan pembayaran tunai 

     

2. Variabel Influencer Marketing (X1) 

NO PERTANYAAN JAWABAN 

SS S N TS STS 

 Visibility (popularitas)      

1. Influencer meningkatkan visibilitas Deliwafa 

Store di media sosial, sehingga menarik lebih 

banyak calon pembeli. 

     

2. Adanya Influencer memudahkan calon 

pembeli  mengenal produk Deliwafa Store. 

     

 Credibility (kredibilitas)       

3. Influencer dengan credibility tinggi dapat 

meningkatkan kepercayaan konsumen 

terhadap produk Deliwafa Store. 

     

4. Influencer yang memiliki credibility dalam 

bidang fashion dapat memberikan ulasan jujur 

tentang produk Deliwafa Store, memperkuat 

keputusan konsumen untuk membeli. 

     

 Argument quality (kualitas argumen)      

5. Daya tarik influencer menciptakan ikatan 

emosional sehingga lebih tertarik untuk 

mencoba produk Deliwafa Store. 

     

6. Influencer menciptakan kesan positif terhadap 

Deliwafa Store, yang dapat memperkuat 

brand image di mata konsumen. 

     

 Power (kekuatan)       

7. Kekuatan pengaruh influencer, mampu 

membentuk tren di kalangan konsumen 

Deliwafa Store. 

     

8. Influencer dapat memengaruhi perilaku 

konsumen untuk membeli produk yang 

direkomendasikan di Deliwafa Store. 
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3. Variabel Product Diversity (X2) 

NO PERTANYAAN JAWABAN 

SS S N TS STS 

 Ukuran Produk      

1. Varian ukuran produk yang ditawarkan di 

Deliwafa Store sesuai keinginan konsumen 

     

2. Jenis pilihan ukuran produk di Deliwafa Store 

yang ditawarkan bervariasai 

     

 Jenis Produk      

3. Jenis produk yang ditawarkan di Deliwafa Store 

bermacam-macam 

     

4. Deliwafa Store menawarkan jenis produk fashion 

yang lengkap 

     

 Desain Produk      

5. Desain produk yang ditawarkan di Deliwafa Store 

bermacam-macam 

     

6. Desain produk yang ditawarkan di Deliwafa Store 

sesuai dengan tren saat ini 

     

 Kualitas Produk      

7. Produk yang ditawarkan di Deliwafa Store 

memiliki kualitas yang bagus 

     

8. Produk dari Deliwafa store memberikan reputasi 

yang baik 

     

 

4. Variabel Price Perception (X3) 

NO PERTANYAAN JAWABAN 

SS S N TS STS 

 Harga Terjangkau      

1. Harga produk Deliwafa Store terjangkau oleh 

konsumen 

     

2. Harga produk Deliwafa Store beranekaragam      

 Kesesuain Harga Dengan Kualitas Produk      

3. Harga produk Deliwafa Store sesuai dengan 

kualitas produknya 

     

4. Harga produk Deliwafa Store sesuai dengan fitur 

yang di tawarkan 

     

 Daya Saing Harga      
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5. Harga dari produk Deliwafa Store lebih murah 

dari pada store lainnya 

     

6. Harga produk Deliwafa Store mampu bersaing 

dengan store lainnya 

     

 Kesesuain Harga Dengan Manfaat      

7. Harga produk Deliwafa Store sesuai dengan 

manfaat yang diterima konsumen 

     

8. Harga produk Deliwafa Store memiliki manfaat 

yang bagus dibanding produk lain 
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Lampiran 2 Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 3 Tabulasi Data 

Nama Jenis Kelamin Usia 
Jumlah 

Pembelian 

Emilia Ayu Mufiyanti Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Intan Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Sila Nur Diana Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Engelina Bella Cintya Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Dinda Nur Aisyah Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Arinda Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Anis Mahmudatul Janah Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

nurandini Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Risma Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Luk Luk Atul Fuadah Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Aviva Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Novita Putri Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Nur Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Aura Annisa Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Letisia Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Emilia catur paraswati Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Nerizza Arviana Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

putri rizky nurhaliza Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Nur Pita Sari Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Muhamad Dimas Laki-Laki 15-23 Tahun > Satu Kali 

Serli Ari Triana Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Zurita Dzani'mah Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Gilang Filayati Laki-Laki 15-23 Tahun > Satu Kali 

Diyah Maharani Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Natasya Putri Sabrina Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Rahinaka Restu Khoiri Laki-Laki 15-23 Tahun Satu Kali 

Aprilia Nurul Hidayah Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Arvika andriani maulana putri Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Tri Ayu Maulani Puspita Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 
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Reni Novalia Romadhoni Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

afiyatus sholichah Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Adifa Syafitri Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

Fitriaa Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

Adel Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Wiwit Ryzki Putri Sesanti Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Auladina Salsabila Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Sujedatul Ilmia Sholiha Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Sofi Saadatul Mujahidah Perempuan >33 Tahun > Satu Kali 

devi Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

rita ayu puspita candra Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

Anggeluna putri alifah Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Mahilda Sofy Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

FARA YUSTIANA PUTRI Perempuan 24-33 Tahun Satu Kali 

Salsabila Rahmasari Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Hafifah Perempuan >33 Tahun Satu Kali 

Rusmiati Perempuan >33 Tahun Satu Kali 

Elsa Agnestania Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Dwi Yana R Perempuan >33 Tahun Satu Kali 

Septiyani Veronika 

Anggreheni Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

RAGIL PUTRI PINARING 

GUSTY Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Mahira putri Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Eka Sulistiana Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Ulfa Safara Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

farah Putri Razqiyah Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Farida Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Amanda Aprilia nur hafiza Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Ike Rif'atul Ummah Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

siti aminah Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

CINTA SHERLY PUTRI 

VIVIRONICA Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 
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Titin nur fitriana Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Nurul duwi putri lestari Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Daud Gunawan Laki-Laki 15-23 Tahun Satu Kali 

cecil Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Vonny dea juamita Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Cahyo Laki-Laki 24-33 Tahun > Satu Kali 

Elsa Milladia Pawesty Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Anita Agustiani Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

delfia fernanda setiawan Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Novika Andriani Perempuan >33 Tahun > Satu Kali 

Sri Wahyuni Perempuan >33 Tahun > Satu Kali 

Salsa Ayu Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

SEVI DWI RATNASARI Perempuan >33 Tahun Satu Kali 

Junie Fitria Perempuan >33 Tahun > Satu Kali 

Dea reva putri amanda Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

DINA RIA PUSPITA Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Sumiati Perempuan >33 Tahun > Satu Kali 

Feri Setiawan Laki-Laki 24-33 Tahun Satu Kali 

Anike Putri Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

shinta widya Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

adelia eka Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Ella Putri Pratama Perempuan 24-33 Tahun Satu Kali 

Faaizzati kurnia Perempuan 24-33 Tahun Satu Kali 

Aditia Dwi Lestari Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

Dina meirinda Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Lia Nurhida Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Pangesti Ardyani Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Natalia Yustisia Sipayung Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 

Siti Nur Hidayah Perempuan 15-23 Tahun Satu Kali 

Nur latifatur rokhmah Perempuan 24-33 Tahun Satu Kali 

Tika erviana Perempuan 24-33 Tahun Satu Kali 

Hesti eka sulistyaningsih Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 
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Wiwik purwantini Perempuan >33 Tahun > Satu Kali 

Shinta yuni Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

Devi Anggun Yuanawati Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

Anik Juniati Perempuan >33 Tahun > Satu Kali 

Mia Maulitda Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

Yofani Kistyara Yanti Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

Rismawati Perempuan >33 Tahun > Satu Kali 

putu fatwa madiah sukma Perempuan 24-33 Tahun > Satu Kali 

Ida Asmaul Laili Perempuan 15-23 Tahun > Satu Kali 
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Lampiran 3 TABULASI DATA 

Influencer Marketing (X1) 

Responden X.1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X.7 X.8 Total 

1 4 5 4 5 5 4 5 5 37 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 5 4 4 4 4 5 5 4 35 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

6 5 5 4 4 5 5 4 4 36 

7 5 5 4 4 5 4 5 4 36 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

9 5 5 5 4 4 5 5 4 37 

10 5 5 4 5 4 4 5 5 37 

11 5 5 4 5 5 4 4 5 37 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

14 5 4 5 4 5 4 5 5 37 

15 4 3 2 5 4 3 5 4 30 

16 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

17 5 5 5 5 4 5 4 5 38 

18 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

19 5 4 5 5 4 5 5 5 38 

20 4 5 4 4 5 4 4 5 35 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

22 5 4 5 5 4 5 5 5 38 

23 5 4 5 5 5 5 4 4 37 

24 3 4 3 4 3 5 3 5 30 

25 5 5 4 4 5 5 4 4 36 

26 4 5 5 4 5 4 5 5 37 

27 5 4 4 4 4 5 4 4 34 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

29 5 5 4 4 4 4 4 4 34 
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30 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

31 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

32 5 4 5 5 5 4 4 5 37 

33 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

35 4 5 4 5 5 4 4 4 35 

36 4 4 5 5 5 4 4 4 35 

37 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

38 5 4 5 5 5 5 4 5 38 

39 5 5 5 4 4 5 5 4 37 

40 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

41 3 4 5 3 4 5 3 4 31 

42 5 4 5 5 4 5 5 5 38 

43 4 5 4 5 5 5 4 5 37 

44 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

46 4 5 5 4 4 5 5 4 36 

47 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

48 5 4 5 4 5 4 5 5 37 

49 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

50 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

51 4 5 4 5 4 5 5 5 37 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

53 5 4 5 4 5 5 4 5 37 

54 5 5 3 4 5 5 2 5 34 

55 3 4 5 4 4 4 4 4 32 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 5 5 4 4 4 5 5 4 36 

58 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

59 5 5 4 5 4 5 4 5 37 

60 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

61 4 5 4 4 5 5 5 4 36 
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62 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

64 5 5 5 4 4 5 4 5 37 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

66 4 5 5 5 4 5 5 5 38 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

69 5 4 5 5 4 5 5 4 37 

70 4 4 5 5 5 5 5 4 37 

71 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

72 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

73 5 4 5 5 5 4 4 4 36 

74 4 5 4 4 4 5 5 5 36 

75 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

76 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

77 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

78 4 4 3 4 4 5 4 4 32 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

80 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

82 5 5 4 5 4 5 5 5 38 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

84 4 4 5 4 5 5 4 3 34 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

86 4 5 5 4 5 4 5 5 37 

87 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

88 5 4 4 5 5 5 5 5 38 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

90 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

91 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

92 5 4 5 4 5 4 5 5 37 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 40 
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94 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

95 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

96 4 5 5 4 5 4 4 5 36 

97 5 4 4 4 5 5 5 5 37 

98 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

99 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

100 5 5 5 4 5 5 5 4 38 

 

Product Diversity (X2) 

Responden X.1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X.7 X.8 Total 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 5 4 4 5 5 5 5 5 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

6 5 4 4 5 4 5 4 5 36 

7 4 4 5 5 5 4 4 4 35 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

9 5 5 5 5 5 4 4 5 38 

10 5 4 5 5 5 4 4 4 36 

11 4 5 5 5 4 5 5 5 38 

12 3 3 4 3 4 4 5 4 30 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

16 4 4 4 4 3 3 4 5 31 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

20 4 4 4 5 5 4 4 5 35 

21 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

22 4 4 5 5 5 4 4 4 35 
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23 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

24 3 3 3 4 4 4 4 4 29 

25 5 5 4 5 5 5 4 5 38 

26 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

27 5 4 4 4 4 5 4 4 34 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

29 5 4 5 5 4 4 4 4 35 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

31 5 4 4 4 4 5 4 5 35 

32 5 5 4 5 5 5 5 3 37 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

35 4 5 4 4 4 5 5 5 36 

36 5 5 4 5 5 4 4 4 36 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

38 4 5 4 4 4 5 5 5 36 

39 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

41 5 3 4 5 3 4 5 3 32 

42 5 5 4 5 4 5 5 5 38 

43 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

45 4 4 4 3 3 3 4 4 29 

46 4 5 4 5 5 5 4 4 36 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

49 5 4 4 5 5 5 4 4 36 

50 4 4 5 5 4 4 5 4 35 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 40 
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55 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 4 4 5 4 5 4 4 5 35 

58 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

59 5 4 4 4 4 5 4 5 35 

60 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

61 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

62 5 5 4 5 4 5 5 5 38 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

64 4 4 4 5 5 4 5 5 36 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

66 5 4 5 5 4 5 5 5 38 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

70 4 5 5 5 4 5 4 5 37 

71 5 5 5 5 5 5 3 3 36 

72 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

73 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

74 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

76 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

77 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

78 5 5 4 5 4 4 5 4 36 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

82 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

83 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

84 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 40 
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87 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

88 5 5 5 4 5 5 4 5 38 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

90 4 5 4 5 4 4 5 5 36 

91 5 5 4 5 5 5 5 4 38 

92 4 5 5 5 5 2 5 5 36 

93 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

94 4 5 5 4 5 4 5 5 37 

95 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

96 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

97 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

98 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

99 5 5 5 4 4 5 5 5 38 

100 5 5 4 5 5 4 5 5 38 

 

Price Perception (X3) 

Responden X.1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X.7 X.8 Total 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 5 4 4 5 5 5 5 5 38 

3 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

4 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

6 5 5 5 4 4 5 5 4 37 

7 4 4 5 5 5 4 4 5 36 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

10 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

11 4 5 5 4 5 5 5 4 37 

12 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

14 5 4 4 5 5 5 5 5 38 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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16 5 4 4 4 5 4 4 4 34 

17 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

20 5 4 4 4 4 5 5 4 35 

21 5 5 4 5 5 4 5 4 37 

22 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

23 5 5 4 5 5 5 4 4 37 

24 3 5 4 4 3 3 3 3 28 

25 4 5 5 5 5 4 4 4 36 

26 4 4 4 4 5 5 4 5 35 

27 5 4 4 4 5 4 4 4 34 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

29 4 5 4 4 5 5 4 4 35 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

31 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

32 4 5 4 4 5 4 4 4 34 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

35 4 5 4 5 5 5 4 5 37 

36 5 4 5 5 4 5 4 5 37 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

38 4 4 5 5 5 5 5 4 37 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

40 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

41 4 5 5 3 4 3 3 5 32 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

43 4 4 4 5 4 5 5 5 36 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

45 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

46 5 5 4 4 5 5 5 4 37 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 40 
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48 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

49 4 5 5 5 5 5 5 4 38 

50 5 4 5 5 5 5 5 4 38 

51 5 4 5 5 5 5 5 4 38 

52 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 4 4 5 4 5 5 5 4 36 

58 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

59 4 5 4 4 4 4 4 4 33 

60 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

61 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

62 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

64 4 5 4 5 5 5 4 5 37 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

66 5 4 5 5 5 5 4 5 38 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

70 5 5 5 5 4 3 4 4 35 

71 5 5 5 5 3 4 5 5 37 

72 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

73 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

74 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

75 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

76 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

77 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

78 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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80 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

82 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

84 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

87 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

88 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

90 4 5 4 4 4 5 4 5 35 

91 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

92 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

94 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

95 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

96 4 4 4 5 4 4 5 5 35 

97 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

98 5 5 4 5 4 5 4 5 37 

99 5 5 5 4 4 4 5 5 37 

100 4 5 5 5 5 4 5 5 38 

 

Keputusan Pembelian (Y) 

Respond

en 

Y.

1 

Y.

2 

Y.

3 

Y.

4 

Y.

5 

Y.

6 

Y.

7 

Y.

8 

Y.

9 

Y.1

0 

Y.1

1 

Y.1

2 

Tot

al 

1 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 54 

2 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 53 

3 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 54 

4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 57 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

6 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 53 

7 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 54 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

9 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 53 
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10 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 52 

11 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 57 

12 4 4 4 4 4 4 2 5 5 3 4 5 48 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

16 4 4 4 4 5 3 4 3 4 4 4 4 47 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

18 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 58 

19 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 58 

20 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 52 

21 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 50 

22 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 55 

23 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 57 

24 4 4 5 3 4 5 3 5 4 3 5 5 50 

25 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 53 

26 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 52 

27 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 50 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

29 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 52 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

31 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 56 

32 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 5 4 50 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

35 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 54 

36 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 55 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

38 5 4 4 5 5 4 3 4 5 4 5 4 52 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 59 

41 3 4 5 3 4 5 3 4 5 3 4 5 48 

42 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 56 

43 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 54 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

45 4 2 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 42 

46 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 55 
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47 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 58 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

49 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 54 

50 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 56 

51 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 58 

52 5 3 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 48 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

55 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 48 

56 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

57 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 52 

58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

59 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 57 

60 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 56 

61 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 52 

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 59 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

64 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 54 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

66 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 55 

67 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

70 5 3 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 54 

71 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 59 

72 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 55 

73 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 54 

74 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 58 

75 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 57 

76 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 59 

77 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 58 

78 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 3 4 51 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

80 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 58 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

82 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
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84 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 54 

85 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 56 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

87 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

88 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 54 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

90 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 57 

91 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 54 

92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

94 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

95 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 55 

96 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 55 

97 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 56 

98 4 4 4 4 5 5 3 5 5 1 3 3 46 

99 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 54 

100 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 55 
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Lampiran 4 Uji Deskriptif 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

X1.1 100 3 5 4.63 .562 

X1.2 100 3 5 4.62 .508 

X1.3 100 2 5 4.56 .608 

X1.4 100 3 5 4.55 .520 

X1.5 100 3 5 4.61 .510 

X1.6 100 3 5 4.66 .497 

X1.7 100 2 5 4.55 .592 

X1.8 100 3 5 4.59 .514 

X2.1 100 3 5 4.65 .520 

X2.2 100 3 5 4.63 .544 

X2.3 100 3 5 4.64 .503 

X2.4 100 3 5 4.69 .506 

X2.5 100 3 5 4.64 .542 

X2.6 100 2 5 4.63 .580 

X2.7 100 3 5 4.62 .508 

X2.8 100 3 5 4.66 .536 

X3.1 100 3 5 4.70 .482 

X3.2 100 4 5 4.71 .456 

X3.3 100 4 5 4.68 .469 

X3.4 100 3 5 4.69 .486 

X3.5 100 3 5 4.69 .526 

X3.6 100 3 5 4.68 .530 

X3.7 100 3 5 4.65 .520 

X3.8 100 3 5 4.64 .523 

Y.1 100 3 5 4.60 .512 

Y.2 100 2 5 4.57 .590 

Y.3 100 4 5 4.65 .479 

Y.4 100 3 5 4.58 .589 

Y.5 100 3 5 4.62 .508 

Y.6 100 3 5 4.62 .508 

Y.7 100 2 5 4.58 .638 

Y.8 100 3 5 4.74 .485 

Y.9 100 4 5 4.60 .492 
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Y.10 100 1 5 4.51 .674 

Y.11 100 3 5 4.61 .530 

Y.12 100 3 5 4.60 .512 

Valid N (listwise) 100     
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Lampiran 5 Uji Reliabilitas 

Uji Relibilitas Influencer Marketing 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha 

Based on 

Standard

ized 

Items 

N of Items 

.788 .789 8 

 

Uji Relibilitas Product Diversity 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha 

Based on 

Standard

ized 

Items 

N of Items 

.862 .862 8 

 

 

Uji Relibilitas Price Perception 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha 

Based on 

Standard

ized 

Items 

N of Items 

.870 .870 8 

 

Uji Relibilitas Keputusan Pembelian 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha 

Based on 

N of Items 
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Standard

ized 

Items 

.875 .876 12 
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Lampiran 6 Uji Validitas 

Uji Validitas Influencer Marketing 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 

Total_X

1 

X1.1 Pearson 

Correlatio

n 

1 .316*

* 

.346*

* 

.392*

* 

.407*

* 

.341*

* 

.374*

* 

.308*

* 

.690** 

Sig. (2-tailed)  .001 .000 .000 .000 .001 .000 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson 

Correlatio

n 

.316*

* 

1 .271*

* 

.302*

* 

.358*

* 

.403*

* 

.265*

* 

.403*

* 

.639** 

Sig. (2-tailed) .001  .006 .002 .000 .000 .008 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson 

Correlatio

n 

.346*

* 

.271*

* 

1 .262*

* 

.418*

* 

.302*

* 

.370*

* 

.225* .647** 

Sig. (2-tailed) .000 .006  .008 .000 .002 .000 .025 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson 

Correlatio

n 

.392*

* 

.302*

* 

.262*

* 

1 .322*

* 

.262*

* 

.353*

* 

.436*

* 

.649** 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .008  .001 .008 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson 

Correlatio

n 

.407*

* 

.358*

* 

.418*

* 

.322*

* 

1 .109 .249* .270*

* 

.613** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001  .280 .013 .007 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson 

Correlatio

n 

.341*

* 

.403*

* 

.302*

* 

.262*

* 

.109 1 .230* .319*

* 

.572** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .002 .008 .280  .021 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 



101 

 

 
 

X1.7 Pearson 

Correlatio

n 

.374*

* 

.265*

* 

.370*

* 

.353*

* 

.249* .230* 1 .317*

* 

.638** 

Sig. (2-tailed) .000 .008 .000 .000 .013 .021  .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.8 Pearson 

Correlatio

n 

.308*

* 

.403*

* 

.225* .436*

* 

.270*

* 

.319*

* 

.317*

* 

1 .634** 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .025 .000 .007 .001 .001  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Total_X

1 

Pearson 

Correlatio

n 

.690*

* 

.639*

* 

.647*

* 

.649*

* 

.613*

* 

.572*

* 

.638*

* 

.634*

* 

1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Product Diversity 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

Total_X

2 

X2.1 Pearson 

Correlatio

n 

1 .573*

* 

.440*

* 

.543*

* 

.445*

* 

.571*

* 

.294*

* 

.294*

* 

.729** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .003 .003 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 

Correlatio

n 

.573*

* 

1 .542*

* 

.496*

* 

.572*

* 

.490*

* 

.436*

* 

.499*

* 

.809** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 

Correlatio

n 

.440*

* 

.542*

* 

1 .430*

* 

.558*

* 

.335*

* 

.329*

* 

.403*

* 

.702** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .001 .001 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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X2.4 Pearson 

Correlatio

n 

.543*

* 

.496*

* 

.430*

* 

1 .583*

* 

.396*

* 

.362*

* 

.240* .705** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .016 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson 

Correlatio

n 

.445*

* 

.572*

* 

.558*

* 

.583*

* 

1 .472*

* 

.342*

* 

.374*

* 

.762** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson 

Correlatio

n 

.571*

* 

.490*

* 

.335*

* 

.396*

* 

.472*

* 

1 .375*

* 

.371*

* 

.713** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.7 Pearson 

Correlatio

n 

.294*

* 

.436*

* 

.329*

* 

.362*

* 

.342*

* 

.375*

* 

1 .522*

* 

.637** 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .001 .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.8 Pearson 

Correlatio

n 

.294*

* 

.499*

* 

.403*

* 

.240* .374*

* 

.371*

* 

.522*

* 

1 .650** 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .000 .016 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Total_X

2 

Pearson 

Correlatio

n 

.729*

* 

.809*

* 

.702*

* 

.705*

* 

.762*

* 

.713*

* 

.637*

* 

.650*

* 

1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Price Perception 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 

Total_X

3 
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X3.1 Pearson 

Correlatio

n 

1 .381*

* 

.510*

* 

.461*

* 

.386*

* 

.451*

* 

.544*

* 

.449*

* 

.719** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson 

Correlatio

n 

.381*

* 

1 .506*

* 

.319*

* 

.295*

* 

.239* .292*

* 

.363*

* 

.572** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .003 .017 .003 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson 

Correlatio

n 

.510*

* 

.506*

* 

1 .535*

* 

.454*

* 

.356*

* 

.531*

* 

.473*

* 

.745** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson 

Correlatio

n 

.461*

* 

.319*

* 

.535*

* 

1 .529*

* 

.513*

* 

.566*

* 

.511*

* 

.766** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson 

Correlatio

n 

.386*

* 

.295*

* 

.454*

* 

.529*

* 

1 .619*

* 

.486*

* 

.362*

* 

.721** 

Sig. (2-tailed) .000 .003 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.6 Pearson 

Correlatio

n 

.451*

* 

.239* .356*

* 

.513*

* 

.619*

* 

1 .653*

* 

.492*

* 

.759** 

Sig. (2-tailed) .000 .017 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.7 Pearson 

Correlatio

n 

.544*

* 

.292*

* 

.531*

* 

.566*

* 

.486*

* 

.653*

* 

1 .461*

* 

.789** 

Sig. (2-tailed) .000 .003 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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X3.8 Pearson 

Correlatio

n 

.449*

* 

.363*

* 

.473*

* 

.511*

* 

.362*

* 

.492*

* 

.461*

* 

1 .714** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Total_X

3 

Pearson 

Correlatio

n 

.719*

* 

.572*

* 

.745*

* 

.766*

* 

.721*

* 

.759*

* 

.789*

* 

.714*

* 

1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Keputusan Pembelian 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 

Y.1

0 

Y.1

1 

Y.1

2 

Total_

Y 

Y.1 Pearson 

Correla

tion 

1 .461
*

* 

.288
*

* 

.408
*

* 

.419
*

* 

.303
*

* 

.315
*

* 

.350
*

* 

.280
*

* 

.392
*

* 

.424
*

* 

.500
*

* 

.654** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.000 .004 .000 .000 .002 .001 .000 .005 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 

Correla

tion 

.461
*

* 

1 .498
*

* 

.405
*

* 

.426
*

* 

.359
*

* 

.454
*

* 

.594
*

* 

.306
*

* 

.506
*

* 

.298
*

* 

.427
*

* 

.740** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .002 .000 .003 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson 

Correla

tion 

.288
*

* 

.498
*

* 

1 .225
* 

.485
*

* 

.319
*

* 

.406
*

* 

.474
*

* 

.257
*

* 

.339
*

* 

.213
* 

.411
*

* 

.618** 

Sig. (2-

tailed) 

.004 .000 
 

.024 .000 .001 .000 .000 .010 .001 .034 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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Y.4 Pearson 

Correla

tion 

.408
*

* 

.405
*

* 

.225
* 

1 .373
*

* 

.305
*

* 

.439
*

* 

.427
*

* 

.181 .494
*

* 

.311
*

* 

.375
*

* 

.648** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .024 
 

.000 .002 .000 .000 .071 .000 .002 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson 

Correla

tion 

.419
*

* 

.426
*

* 

.485
*

* 

.373
*

* 

1 .335
*

* 

.406
*

* 

.415
*

* 

.315
*

* 

.365
*

* 

.344
*

* 

.341
*

* 

.662** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 
 

.001 .000 .000 .001 .000 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.6 Pearson 

Correla

tion 

.303
*

* 

.359
*

* 

.319
*

* 

.305
*

* 

.335
*

* 

1 .281
*

* 

.456
*

* 

.436
*

* 

.218
* 

.419
*

* 

.341
*

* 

.597** 

Sig. (2-

tailed) 

.002 .000 .001 .002 .001 
 

.005 .000 .000 .030 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.7 Pearson 

Correla

tion 

.315
*

* 

.454
*

* 

.406
*

* 

.439
*

* 

.406
*

* 

.281
*

* 

1 .394
*

* 

.231
* 

.573
*

* 

.377
*

* 

.315
*

* 

.687** 

Sig. (2-

tailed) 

.001 .000 .000 .000 .000 .005 
 

.000 .021 .000 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.8 Pearson 

Correla

tion 

.350
*

* 

.594
*

* 

.474
*

* 

.427
*

* 

.415
*

* 

.456
*

* 

.394
*

* 

1 .237
* 

.379
*

* 

.388
*

* 

.472
*

* 

.707** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.018 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.9 Pearson 

Correla

tion 

.280
*

* 

.306
*

* 

.257
*

* 

.181 .315
*

* 

.436
*

* 

.231
* 

.237
* 

1 .164 .209
* 

.200
* 

.474** 

Sig. (2-

tailed) 

.005 .002 .010 .071 .001 .000 .021 .018 
 

.102 .037 .046 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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Y.10 Pearson 

Correla

tion 

.392
*

* 

.506
*

* 

.339
*

* 

.494
*

* 

.365
*

* 

.218
* 

.573
*

* 

.379
*

* 

.164 1 .421
*

* 

.480
*

* 

.711** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .001 .000 .000 .030 .000 .000 .102 
 

.000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.11 Pearson 

Correla

tion 

.424
*

* 

.298
*

* 

.213
* 

.311
*

* 

.344
*

* 

.419
*

* 

.377
*

* 

.388
*

* 

.209
* 

.421
*

* 

1 .387
*

* 

.614** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .003 .034 .002 .000 .000 .000 .000 .037 .000 
 

.000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.12 Pearson 

Correla

tion 

.500
*

* 

.427
*

* 

.411
*

* 

.375
*

* 

.341
*

* 

.341
*

* 

.315
*

* 

.472
*

* 

.200
* 

.480
*

* 

.387
*

* 

1 .668** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .001 .001 .001 .000 .046 .000 .000 
 

.000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Total_

Y 

Pearson 

Correla

tion 

.654
*

* 

.740
*

* 

.618
*

* 

.648
*

* 

.662
*

* 

.597
*

* 

.687
*

* 

.707
*

* 

.474
*

* 

.711
*

* 

.614
*

* 

.668
*

* 

1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 7 Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

 

 
 

Uji Heteroskedasitas 

 
 

 

Uji Multikolineritas 

Coefficientsa 

Model Collinearity Statistic 

Tolerance VIF 

Influencer Marketing 0,299 3,340 

Product Diversity 0,276 3,622 

Price Perception 0,236 4,242 

a. Dependent Variabel : Keputusan Pembelian 

 

 

 

 



108 

 

Lampiran 8 Analisis Data 

Uji Regresi Linear Berganda 

 
 

 

 

Uji Koefisien Determinan 
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Lampiran 9 Uji Hipotesis 

Uji Simultan F 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji Parsial (Uji-t) 
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Lampiran 10 Tabel Uji T 
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Lampiran 11 Kartu Bimbingan 
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Lampiran 12 Hasil Turnitin 

 


