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RINGKASAN

Deliwafa adalah salah satu perusahaan Fashion di surabaya. Deliwafa di
dirikan pada tahun 2021 oleh Tom Liwafa dan Delta Hesti, Deliwafa pertama kali di
dirikan di JI. Gatot Subroto No.33, Dusun Larangan, Kecamatan Candi, Kabupaten
Sidoarjo. Berawal dari membuat tas dan sepatu yang di buat handmade dengan mesin
jahit pribadi Tom Liwafa dan Delta Hesti sukses mengembangkan usahanya yang
sekarang ini membuka banyak cabang yang tersebar di seluruh Jawa Timur.

Adapun tujuan penelitian yang ingin dicapai sesuai dengan rumusan masalah
yang telah dipaparkan diatas adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh
Influencer Marketing, Product Diversity, dan Price Perception terhadap Keputusan
Pembelian pada Deliwafa Store Cabang Tambaksari Surabaya. Dengan jumlah sampel
100 responden yang dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner dan teknik analisis
yang digunakan adalah uji deskriftif, uji validitas, uji reliabilitas, uji regresi linear
berganda, dan uji hipotesis dengan menggunakan SPSS 26. Waktu dari penelitian ini
yaitu Oktober- November 2024. Jenis Penelitian ini adalah kuantitatif.

Hasil penelitian ini adalah secara simultan atau bersama-sama variabel
Influencer Marketing, Product Diversity, dan Price Perception berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Deliwafa Store Cabang Tambaksar
Surabaya, hal ini dibuktikan oleh hasil uji F yang menunjukkan nilai F hitung > F
tabel yaitu 102.069 > 2,70 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0, maka diperoleh nilai
signifikan, schingga dapat diketahui bahwa HI1 diterima. Secara parsial variabel
Influencer Marketing memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian
pada Deliwafa Store Cabang Tambaksari Surabaya, hal ini dibuktikan dari uji t didapat
nilai 2,261 > 1,985 dan nilai sig. 0,05. Schingga dapat diketahui bahwah H2 diterima.
Secara parsial variabel Product Diversity memiliki pengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian pada Deliwafa Store Cabang Tambaksari Surabaya, hal ini
dibuktikan dari uji t didapat nilai 4,348 > 1,985 dan nilai sig. 0,05. Sehingga dapat
diketahui bahwah H3 diterima. Secara parsial variabel Price Perception memiliki
pengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Deliwafa Store Cabang
Tambaksari Surabaya, hal ini dibuktikan dari uji t didapat nilai 3,032 > 1,985 dan nilai
sig. 0,05. Sehingga dapat diketahui bahwah H4 diterima.
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SUMMARY

Deliwafa is a fashion company in Surabaya. Deliwafa was founded in
2021 by Tom Liwafa and Delta Hesti, Deliwafa was first established on JI. Gatot
Subroto No.33, Larangan Hamlet, Candi District, Sidoarjo Regency. Starting
from making handmade bags and shoes with a personal sewing machine, Tom
Liwafa and Delta Hesti have successfully developed their business which has
now opened many branches spread throughout East Java.

The research objective to be achieved in accordance with the problem
formulation described above is to determine and analyze the influence of
Influencer Marketing, Product Diversity, and Price Perception on Purchasing
Decisions at the Deliwafa Store, Tambaksari Branch, Surabaya. With a sample
size of 100 respondents collected using a questionnaire and the analysis
techniques used were descriptive tests, validity tests, reliability tests, multiple
linear regression tests, and hypothesis tests using SPSS 26. The time of this
research is October-November 2024. Type of Research this is quantitative.

The results of this research are that simultaneously or together the
variables Influencer Marketing, Product Diversity, and Price Perception have a
significant effect on purchasing decisions at the Deliwafa Store Tambaksari
Surabaya Branch, this is proven by the results of the F test which shows the
calculated F value > F table, namely 102,069 > 2.70 with a significance level
of 0.000 < 0, then a significant value is obtained, so it can be seen that HI is
accepted. Partially, the Influencer Marketing variable has a significant
influence on purchasing decisions at the Deliwafa Store, Tambaksari Surabaya
Branch. This is proven by the t test, which obtained a value of 2.261 > 1.985 and
a sig value. 0.05. So it can be seen that H2 is accepted. Partially, the Product
Diversity variable has a significant influence on purchasing decisions at the
Deliwafa Store, Tambaksari Surabaya Branch. This is proven by the t test, which
obtained a value of 4.348 > 1.985 and a sig value. 0.05. So it can be seen that
H3 is accepted. Partially, the Price Perception variable has a significant
influence on Purchasing Decisions at the Deliwafa Store, Tambaksari Surabaya
Branch, this is proven by the t test which obtained a value of 3.032 > 1.985 and
a sig value. 0.05. So it can be seen that H4 is accepted.



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh
Influencer Marketing, Product Diversity, dan Price Perception terhadap
Keputusan Pembelian pada Deliwafa Store Cabang Tambaksari Surabaya.
Dengan jumlah sampel 100 responden yang dikumpulkan dengan menggunakan
kuesioner dan teknik analisis yang digunakan adalah uji deskriftif, uji validitas,
uji reliabilitas, uji regresi linear berganda, dan uji hipotesis dengan
menggunakan SPSS 26.

Hasil pengujian normalitas dengan one sampele Kolmogorov-Smimov
(KS) menunjukkan bahwa data normal sebab nilai Asymp. Sig sebesar 0,084
lebih besar dari o.= 5% (0,05). Oleh karena itu, data dapat dianggap berdistribusi
normal. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Influencer Marketing,
Product Diversity, dan Price Perception berpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian pada Deliwafa Store Cabang Tambaksari Surabaya. Dapat
dilihat dari nilai Adjusted R Square sebesar yaitu 0,754 yang berarti 75,4%. Hal
ini menunjukkan bahwa persentase sumbangan pengaruh variable independent
(Influencer Marketing, Product Diversity, dan Price Perception) Terhadap
variable dependen (Keputusan Pembelian) sebesar 75,4% sedangkan sisanya
sebesar 24,6% dipengaruhi oleh variable lain diluar penelitian. Dalam pengujian
regresi linear berganda Nilai konstan (o) bemnilai sebesar 4.869 berarti
mengandung pengertian bahwa jika semua variabel bebas yang terdiri Influencer
Marketing (X1), Product Diversity (X2), dan Price Perception (X3) bemilai
sama dengan 0 (nol), maka besamya Keputusan Pembelian (Y) adalah 4.869,
artinya membeli.

Kata Kunci : Influencer Marketing, Product Diversity, dan Price Perception



ABSTRACT

This study aims to determine and analyze the Influence of Influencer Marketing,
Product Diversity, and Price Perception on Purchasing Decisions at Deliwafa Store,
Tambaksari Branch, Surabaya. With a sample of 100 respondents collected using a
questionnaire and the analysis techniques used are descriptive tests, validity tests,
reliability tests, multiple linear regression tests, and hypothesis tests using SPSS 26.

The results of the normality test with one sample Kolmogorov-Smirnov (KS)
show that the data is normal because the Asymp. Sig value of 0.084 is greater than a
= 5% (0.05). Therefore, the data can be considered normally distributed. The results
of the study indicate that the variables Influencer Marketing, Product Diversity, and
Price Perception have a significant effect on Purchasing Decisions at Deliwafa Store,
Tambaksari Branch, Surabaya. It can be seen from the Adjusted R Square value of
0.754 which means 75.4%. This shows that the percentage of the contribution of the
influence of the independent variables (Influencer Marketing, Product Diversity, and
Price Perception) to the dependent variable (Purchase Decision) is 75.4% while the
remaining 24.6% is influenced by other variables outside the study. In the multiple
linear regression test, the constant value (o) is 4.869, meaning that if all independent
variables consisting of Influencer Marketing (X1), Product Diversity (X2), and Price
Perception (X3) have the same value as 0 (zero), then the magnitude of the Purchase
Decision (Y) is 4.869, meaning buying.

Keywords: Influencer Marketing, Product Diversity, and Price Perception

Xil



DAFTAR ISI

COVER LUAR. ... oo vininnnnniiicbontssnes sassenasessssoness svbay rauip it eSO S e e i
COVER DALAM.........ocoouuiivessinssresssssibtossessosisonet s NN OISR P i
LEMBAR PENGESAHAN PEMBIMBING. ............coooiiirieienreeeseeiaeaeseereeennan, il
LEMBAR PENGESAHAN TIM PENGUIJL ............oooeniiiiniesiaccissiisissnsssensasnnannn, 1\
LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS.......... ... o s st et v
LEMBAR PERNYATAAN SURAT PENYATAAN ANTI PLAGIAT.................... vi
KATA PENGANTAR..............coccoceimtonarsessnnanssssios s DTSS0I e vii
RINGICGASAN ......cociieiiiaiesacssasnsnmsiumssas savossassoncsosssriNIINTS NSt s O X
SUMMARY .o ficiueeeeenesasassssesnsisensisitasinsssssnssssssses ooty i MITISIS U IS S U0 SR S X
AB ST RAK L.o..iieeeeeeeeeeesssoessasssosestelitbasarsassasssons oo oson s uRNIRNE SIS U ISUISy SIS SN UL SIS X1
AB ST RACT . iiiianianiiasidiuisiessssastthisionassossanassess oosod ORI IE = SN RS Xii
D AR T ARIST .. il ciinnersannasess stk il ubonans onasase s usssoig N LU LU N O Xiii
DAFTARGAMBAR................ . 3 SSRGS s C R T Xvi
DAFTAR TABEL i oo eenvevesneiosss ottt seobaesens oo oot SNBSS RS S O XVii
DAFTARLAMPIRAN ........ocovvneomeoet e rienron. .. s sy s SO XViii
BABTPENDAHULUAN ..ottt ... oo PO S c0L0e S S o0 S 1
1.1 Latar Belakang Masalah ...ttt e, 1
12 RumusanMasalah ...................5SiSiE~ . ....... . S SR 5
1.3 Tujuan Penelitian ............ocoovuuemmrresumeisceniiiesssi s s 6
1.4 Manfaat Penelitian ! ................... SR s o U 6
BABTTINJAUANPUSTAKA .........S58 . ............ S SR Sl 9
2 SnaRan Teori it e een e ooV e .cc.oeves o ARSI L O S, it L 9
2.1.1 Manajemen Pemasaral..........couuuuuuimmrmmmmmmssssmsi s, 9
2.1.2 Keputusan Pembelian..........ocvueiiiiiiiess 13
2.1.3 Influencer Marketing..............ccocuuwueeeumemnsiieiie i 17
2.1.4 Product Diversity ...............csssmssissssnssesisincssiusassusssssuanssssssssscsesssnane 20
2.1.5 Price Perceplion..................ssssescusesescasosiissssesmmsusissssmsismastossssesens v, 22
90 Panclition Terdahtl..............ccoocos BN L .. ..c.iomssseia RSO 26
9.3 Finbpnpan Antar Varibel............. o o, ioous it SEEREEIE L T UL o 29
2.3.1 Hubungan Antar Variabel Influencer Marketing terhadap Keputusan
T 1 T T SN SRS G AN | o R 29
2.3.2 Hubungan Antar Variabel Product Diversity terhadap Keputusan Pembelian
..................................................................................................................... 30
2.3.3 Hubungan Antar Variabel price perception terhadap Keputusan Pembelian
..................................................................................................................... 30

xiil



2.4 Kerangka Pemikiran..... .o (i faass i o SRR mn i o e 31

2.5 PRSI 2citiiiticicnencssonmensssinssaspansansnsssseses oo mesustiUcH NI SN Ao 32
BAB III'METODE PENELITIAN ...cocticoiioneceriese ittt oL e S 33
2 ) ADESAIN PENEIIIIAN .......... o oissvsimmssisanimmassansesssisssit R U T 33
3 2 iTempat dan Waktu Penelitidni......................c xRS S USE SUe e 33
32:1Tempat Penclitian .......ccciiterssersisesnsaossemsonssss i iait SUENEERE Ty S 33
3D IWAkIN Penlitian ......... 0 crivissnacseseesssertii it SR T 33
S 30dEniskdan Sumber Data .....cicse it o IR RS 33
BB TICDIS Data ..........cooo oo e iieoniasesabansasssvessnt et UL SRR US RS 33
BRI SUMDCE DIAtA.........covviuiriiiobiitsscnssssseisnors s ontolaMENES S LU 33
34 Populasi dan Sampel.............coli ... 34
BANPOPULASL............oootoenine s R et Luranene oo S e P 34
BRAIZSAMPEL..............ooovoosinorei et o iesens oo oo ool SISO RN 34
35 Teknik Pengumpulan Data.......500 ... o BRI Lo e 33
351 Metode KUCSIONET ......... oo desesotaseeeness nt S S S e 35
3.6 Definisi Variabel dan Definisi Operasional .............cccccocoeveeieicinneinineninnesennn. 36
360 Definisi Variabel............. 080 . ...... 36
3 6. 2Decfinisi Opérasional......... .00 . ... 37
37 Proses Pengolahan Data ... .28l ... e 39
R Metnde AnaliSiS Data ........... . i iara e ssis oM S S 40
Bl jidnstrumen .................SREEE .. 40
382 Uji Asumsi Klasik ............. . HSSEC L C e 41
39 Teknik Pengujian Hipotesis dan Analisa Data............ccoooo 42
3/9.1  Analisis Regresi Berganda.... 588 ... S SRR Gl s n 42
392 Koefisien Determinasi (R?)...2885 .. ....... SHEEEE et S 42
303 Wi F (Simultan)................... S0 L. SRR 43
GOR Uit (Parsial).............co..o.oonilBBE Lo, ... S 43
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASANGE . ............ SOl U e 45
4.1 Gambaran Objek Penelitian ............ 8 ............. AU SIS EREIEEN 45
4.2 Deskripsi Hasil Penelitian ..o, 45
4.3 Uji INSTUMEN ....c.ooveneanninnrinii ettt sttt s ns s st sra st 52
A ANAISIS DIALA ..c.o.ovveseeninereeereereessssdREINIIELLLL L. ooy oot SRR SO 57
4.5 Teknik Pengujian HIPOIESIS.........cccoviunimeeniuisenessssessessssssmscnsinsisssssansensassnssesaas 59
4.6 Pembahasan Hasil Penclitian ............coccccueuerencucscseosesesasesnsnsnansssssssasnsasssnassassens 61
4.6.1 Pengaruh Influencer Marketing, Diversity Product, dan Price
Perception terhadap Keputusan Pembelian ..., 61
462 Pengaruh Influencer Marketing Terhadap Keputuasan Pembelian......... 62
463 Pengaruh Product Diversity terhadap Keputusan Pembelian.................. 62

X1V















