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LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Pedoman Wawancara 
 
Judul Skripsi: 
Manajemen Kampanye Politik Tim Sukses Prabowo Gibran di Kota Surabaya 
dalam Membangun Citra Politik di Kalangan Pemilih Pemula 
Rumusan Masalah: 
Bagaimana manajemen kampanye politik Tim Sukses Prabowo Gibran di Kota 
Surabaya dalam membangun citra politik di kalangan pemilih pemula? 

 
1. Struktur Organisasi dan Koordinasi Tim 

 Bagaimana struktur organisasi tim sukses Prabowo-Gibran di Kota 
Surabaya? 

 Apa peran masing-masing bagian dalam tim (misalnya tim kreatif, 
lapangan, media)? 

 Bagaimana mekanisme koordinasi antaranggota tim untuk memastikan 
efektivitas kampanye? 

 Apakah ada sistem evaluasi terhadap kinerja setiap tim? Jika ada, 
bagaimana sistem tersebut dijalankan? 

2. Strategi Kampanye untuk Membangun Citra Positif 
 Apa narasi utama yang ingin dibangun oleh tim kampanye tentang 

pasangan calon? 
 Bagaimana cara tim memastikan konsistensi narasi di berbagai 

platform komunikasi? 
 Bagaimana strategi kampanye yang dilakukan untuk menarik perhatian 

pemilih pemula? 
 Apakah ada pesan khusus yang disesuaikan dengan isu-isu yang 

relevan bagi pemilih muda? 
3. Penggunaan Media Sosial dan Teknologi Digital 

 Platform media sosial apa yang menjadi fokus utama dalam kampanye 
ini? 

 Konten seperti apa yang biasanya diproduksi untuk media sosial? 
 Bagaimana strategi memanfaatkan tren atau hashtag agar pesan 

kampanye lebih menjangkau audiens? 



 

117 

 Apakah ada kolaborasi dengan influencer atau tokoh muda untuk 
meningkatkan engagement? 

4. Pendekatan Lapangan dan Interaksi Langsung 
 Apa saja bentuk kegiatan lapangan yang dilakukan untuk menjangkau 

pemilih pemula? 
 Bagaimana cara tim membangun hubungan emosional dengan pemilih?  
 Apakah ada tantangan tertentu saat berinteraksi langsung dengan 

masyarakat? Bagaimana cara mengatasinya? 
5. Pemanfaatan Data dan Segmentasi Pemilih 

 Apakah tim menggunakan survei atau analisis untuk memahami 
karakteristik pemilih pemula? 

 Bagaimana hasil analisis tersebut memengaruhi desain pesan 
kampanye? 

 Apakah ada segmentasi tertentu dalam kelompok pemilih pemula? 
Bagaimana pendekatan yang diterapkan pada setiap segmen? 

6. Penanganan Isu Negatif dan Hoaks 
 Bagaimana tim menangani isu atau hoaks yang dapat merusak citra 

pasangan calon? 
 Apakah ada prosedur khusus dalam memberikan klarifikasi terhadap 

informasi yang salah? 
 Apakah tim melibatkan pihak lain, seperti tokoh masyarakat, untuk 

membantu menangkal hoaks? 
7. Evaluasi dan Keberhasilan Strategi Kampanye 

 Apa indikator keberhasilan kampanye menurut tim sukses? 
 Bagaimana tim mengevaluasi efektivitas strategi yang diterapkan? 
 Apakah ada perubahan strategi di tengah jalan jika ada tantangan yang 

tidak terduga? 
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Lampiran 2 : Foto Wawancara 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Alfito Rafif Tim Lapangan Pilar 08 Kota Surabaya 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dewangga Evan Ketua Pilar 08 Kota Surabaya 



 

119 

Lampiran 3 : Kartu Bimbingan 
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Lampiran 4 : Hasil Turnitin 
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Lampiran 5 : Lembar Revisi Ujian Skripsi 
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