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Anugerah Rimdhany Fauzan, 2025, Strategi Promosi Pariwisata Disbudparpora 

Kota Madiun Dalam Meningkatkan Kunjungan Wisatawan Pada Event Parade 

Senja 

Kota Madiun merupakan salah satu Kota di Provinsi Jawa Timur yang tidak 

memiliki potensi wisata alam namun memiliki letak yang strategis. Hal ini menjadi 

tantangan Kota Madiun untuk terus berinovasi mengembangkan daya tarik wisata. 

Selain melakukan inovasi pembangunan wisata kota, salah satu upaya yang 

dilakukan oleh Disbudapora Kota Madiun adalah dengan menyelenggarakan event 

Parade Senja. Adanya event Parade Senja ini tentunya dapat menjadi daya tarik 

pariwisata namun agara event ini dapat dikenal oleh masyarakat luas tentunya 

mermerlukan adanya promosi dari pihak terkait. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui bagaimana strategi promosi Pariwisata Disbudparpora Kota Madiun 

dalam meningkatkan kunjungan wisatawan melalui event Parade Senja. Penelitian 

ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian eksploratif. Dari 

analisis hasil temuan yang dilakukan ditemukan bahwa Disbudparpora Kota Madiun 

telah menerpakan elemen bauran promosi yaitu periklanan, hubungan masyarakat, 

dan informasi dari mulut ke mulut, serta didukung dengan penerapan teori AIDA. 

Kata kunci: Strategi Promosi, Pariwisata, Bauran Promosi, Event, Wisatawan 
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ABSTRACT 

Anugerah Rimdhany Fauzan, 2025, The Tourism Promotion Strategy of 

Disbudparpora Madiun City in Increasing Tourist Visits at the 

Parade Senja Event. 

Madiun City, located in East Java Province, is a city without natural tourism 

potential but boasts a strategic location. This presents a challenge for Madiun City 

to continuously innovate and develop its tourism appeal. In addition to innovating 

urban tourism development, one of the efforts undertaken by Disbudparpora of 

Madiun City is organizing the Parade Senja event. The Parade Senja serves as a 

potential tourist attraction, but to gain wider recognition among the public, it 

requires effective promotion by relevant stakeholders. This study aims to analyze the 

tourism promotion strategies implemented by Disbudparpora Madiun City to 

increase tourist visits through the Parade Senja event. The research adopts a 

qualitative approach with an exploratory type of study. From the analysis of the 

findings, it was discovered that Disbudparpora Madiun City has applied 

promotional mix elements, including advertising, public relations, and word-of-

mouth communication. These efforts are further supported by the application of the 

AIDA theory. 

 

Keyword: Promotion Strategy, Tourism, Promotion Mix, Event, Tourist 
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