














 

 

vi 

 

HALAMAN MOTTO 

 

 

 

Isi Motto 

 

 

Dia yang menyalahkan orang lain perjalanannya masih panjang. 

Dia yang menyalahkan dirinya sendiri sudah setengah jalan. 

Dia yang tidak menyalahkan siapapun telah tiba. 

-Chinese Proverbs- 

 

You are my sea  

I just want to keep you by my side 

-Doyoung- 
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Hubungan antara Fanatisme dengan Impulsive Buying Pembelian Merchandise 

pada Penggemar K-Pop NCT 

 

Dian Listiyana Sari 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya 

dianlsty.29@gmail.com 

 

 

Abstrak 

 

Fanatisme terhadap merek, tokoh, atau produk tertentu sering memicu perilaku 

impulsive buying, dimana keputusan pembelian didorong oleh emosi dan keberadaan 

yang kuat, bukan kebutuhan rasional. Pembelian ini sering bertujuan menunjukkan 

loyalitas, meningkatkan kebanggaan diri, atau memperkuat identitas sosial dalam 

komunitas tertentu. Meskipun dapat memberikan manfaat ekonomi dan sosial, 

perilaku ini berisiko menimbulkan masalah finansial dan penyesalan jika tidak 

dikendalikan. Oleh karena itu, penting untuk mewujudkan motivasi pembelian dan 

menjaga keseimbangan antara kebutuhan, emosi, dan rasionalitas.Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui hubungan antara fanatisme dengan pembelian 

impulsif pembelian merchandise pada penggemar K-Pop NCT. Penelitian ini 

mengikut sertakan penggemar NCT (NCTzen) sebagai populasi dengan jumlah 3.111 

pengikut instragram dan mendapatkan 250 partisipan yang berusia 18-30 tahun 

dengan menggunakan tabel issac. Intrumen dari penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif.  Teknik analisis bantuan dalam penelitian ini menggunakan 

teknik product moment dengan SPSS 16. Statistic for windows memperoleh nilai 

0,835 dengan sig 0,000 yang berarti p<0,01 terdapat hubungan positif yang signifikan 

terhadap fanatisme dengan pembelian impulsif pembelian merchandise pada 

penggemar K-Pop NCT. Hasil penelitian menunjukkan bahwa tingkat fanatisme 

mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap perilaku pembelian impulsif maka 

semakin antusias seorang penggemar, semakin besar kemungkinan mereka untuk 

membeli barang dagangan secara spontan. 

 

Kata Kunci: impulsive buying, fanatisme, kpop, NCT, merchandise 
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The Relationship between Fanaticism and Impulsive Buying of 

Merchandise among K-Pop NCT Fans 
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Abstract 

 

Fanaticism towards certain brands, figures or products often triggers impulsive 

buying behavior, where purchasing decisions are driven by strong emotions and 

existence, not rational needs. These purchases often aim to show loyalty, increase 

self-pride, or strengthen social identity within a particular community. Although it 

can provide economic and social benefits, this behavior risks financial problems and 

regret if not controlled. Therefore, it is important to realize purchase motivation and 

maintain a balance between needs, emotions, and rationality. The aim of this research 

is to determine the relationship between fanaticism with impulsive purchases of 

merchandise among K-Pop NCT fans. This research included NCT fans (NCTzen) as 

a population with a total of 3,111 Instagram followers and obtained 250 participants 

aged 18-30 years using the Issac table. The instrument of this research uses a 

quantitative approach. The assistance analysis technique in this research uses the 

product moment technique with SPSS 16. The statistics for windows obtained a value 

of 0.835 with a sig of 0.000, which means p<0.01 there is a significant positive 

relationship between fanaticism and impulsive purchases of merchandise among K-

Pop NCT fans. The research results show that the level of fanaticism has a significant 

influence on impulse buying behavior, so the more enthusiastic a fan is, the more 

likely they are to buy merchandise spontaneously. 

 

Keywords: impulsive buying, fanaticism, kpop, NCT, merchandise 
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