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HUBUNGAN ANTARA INTENSITAS PENGGUNAAN
MEDIA SOSIAL DAN KONFORMITAS DENGAN
PERILAKU KONSUMTIF PADA REMAJA AKHIR

Kiky Marsya Aliyya Purwita
Fakultas Psikologi, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya

marsyaakikyp@agmail.com

ABSTRAK

Remaja umumnya selalu ingin mengikuti tren, hal ini
menyebabkan remaja merasa tidak puas dengan apa yang dimiliki
dan menjadi konsumtif. Perilaku konsumtif merupakan tindakan
seseorang dalam membeli barang yang tidak didasarkan pada
pertimbangan rasional. Intensitas penggunaan media sosial adalah
kegiatan yang dilakukan secara terus menerus dan berulang
dalam menggunakan media sosial. Konformitas adalah sebuah
perubahan perilaku karena pengaruh sosial. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif korelasional, Subjek yang
digunakan pada penelitian ini adalah remaja yang berusia 18-21.
Data yang dihasilkan melalui analisis Kendall tau menunjukkan
nilai korelasi antara intensitas penggunaan media sosial dengan
konformitas sebesar 0.010 dengan signifikansi 0.882 yang
menunjukkan bahwa intensitas penggunaan media sosial dan
konformitas tidak memiliki hubungan yang signifikan.
Sedangkan pada konformitas dengan perilaku konsumtif
ditemukan nilai korelasi sebesar -0.033 dengan signifikansi 0.633
yang menunjukkan bahwa tidak terdapat hubungan yang
signifikan antara konformitas dengan perilaku konsumtif.

Kata kunci: Perilaku konsumtif, intensitas penggunaan media
sosial, konformitas.
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THE RELATIONSHIP BETWEEN INTENSITY OF SOCIAL
MEDIA USE AND CONFORMITY WITH CONSUMPTIVE
BEHAVIOUR IN LATE ADOLESCENT

Kiky Marsya Aliyya Purwita
Fakultas Psikologi, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya

marsyaakikyp@agmail.com

ABSTRACT

Teenagers generally wants to follow trends, this causes
teenagers to feel dissatified with that they have and become
consumptive. Consumptive behavior is a person's action in
buying goods that is not based on rational considerations.
Intensity of social media use is an activity carried out
continuously and repeatedly in using social media. Conformity is
a change in behavior due to social influence. This research uses
quantitative correlational methods. The subjects used in this
research are social media users aged 18-21 and domiciled in
Surabaya. Data produced through Kendall tau analysis shows
that the correlation value between the intensity of social media
use and conformity is 0.010 with a significance of 0.882, which
shows that the intensity of social media use and conformity do not
have a significant relationship. Meanwhile, for conformity and
consumptive behavior, a correlation value of -0.033 was found
with a significance of 0.633, which shows that there is no
significant relationship between conformity and consumptive
behavior.

Key words: Consumptive behavior, intensity of social media use,
conformity.
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