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RINGKASAN 

Sneakers merupakan jenis sepatu yang populer di kalangan 

generasi muda karena desainnya yang stylish, nyaman digunakan, dan 

fungsional. Sepatu ini sering dipilih untuk berbagai aktivitas sehari-hari 

karena mudah dipadukan dengan berbagai jenis pakaian, Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk, persepsi harga, 

dan kepercayaan merek terhadap keputusan pembelian sepatu sneakers 

di kalangan mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. 

Pendekatan yang digunakan adalah kuantitatif dengan metode survei 

menggunakan kuesioner sebagai instrumen pengumpulan data. Sampel 

terdiri dari 100 mahasiswa yang dipilih secara acak. Penelitian ini 

menggunakan metode Simple Random Sampling. Jumlah sampel 

dihitung menggunakan rumus Lemeshow. penelitian ini dianalisis 

menggunakan perangkat lunak SPSS versi 30. Teknik analisi yang 

digunakan meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, 

analisis regresi linear berganda, serta analisis koefisien determinasi. 

Dalam pengujian hipotesis, digunakan uji F dan uji t 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk, persepsi 

harga, dan kepercayaan merek memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, baik secara parsial maupun simultan. 

Penelitian ini memberikan implikasi penting bagi produsen sneakers 

untuk fokus pada peningkatan kualitas, penetapan harga yang 

kompetitif, dan membangun kepercayaan merek guna memenuhi 

kebutuhan dan preferensi konsumen. 

  



 
 

x 
 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of product quality, price 

perception, and brand trust on purchasing decisions for sneakers among 

students of Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. The approach used 

is quantitative, using a survey method with a questionnaire as an 

instrument for data collection. The sample of this study used Snowball 

sampling with a sample of 100 respondents. The technique in this study 

used multiple linear regression analysis method, t-test and f-test. The 

results of the study indicate that product quality, price perception, and 

brand trust have a positive and significant influence on purchasing 

decisions, both partially and simultaneously. 

Keyword: Product Quality, Price Perception, Brand Trust, and 

Purchasing Decision  
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