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ABSTRACT

This study aims to analyze the marketing communication strategy
implemented by CV Rensa Wallpaper in increasing brand awareness using
the Integrated Marketing Communications (IMC) approach. In the context
of increasingly tight competition in the wallpaper industry, companies need
to integrate various communication elements to create consistent and
attractive messages for consumers. This study uses an inductive qualitative
research type which is conducted to find out how CV Rensa Wallpaper's
marketing communication strategy is in increasing Brand Awareness. This
inductive qualitative research is expected to provide a comprehensive
description of information on various aspects, where data is obtained
through interviews with company management, observations of marketing
activities, and analysis of communication materials used and
documentation. The results of the study indicate that CV Rensa Wallpaper
has implemented an IMC strategy that includes advertising, sales
promotion, digital marketing, and public relations in an integrated manner.
The use of social media and attractive advertising campaigns contribute
significantly to increasing brand visibility, while attractive sales promotions
have succeeded in encouraging consumer buying interest. In addition,
active public relations help build a positive image of the company in the
eyes of the public. This study concludes that the implementation of an IMC-
based marketing communication strategy can be effective in increasing
brand awareness, and companies need to continue to adapt to market
developments to achieve optimal results.

Keywords: Marketing Communication Strategy, Brand Awareness, IMC,
CV Rensa Wallpaper
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi marketing komunikasi
yang diterapkan oleh CV Rensa Wallpaper dalam meningkatkan brand
awareness menggunakan pendekatan Integrated Marketing
Communications (IMC). Dalam konteks persaingan yang semakin ketat di
industri wallpaper, perusahaan perlu mengintegrasikan berbagai elemen
komunikasi untuk menciptakan pesan yang konsisten dan menarik bagi
konsumen. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif bersifat
induktif yang dilakukan untuk mengetahui bagaimana strategi marketing
komunikasi CV Rensa Wallpaper dalam meningkatkan Brand Awareness .
Penelitian kualitatif yang bersifat induktif ini nantinya diharapkan dapat
memberikan uraian informasi yang komprehensif mengenai berbagai aspek,
dimana data diperoleh melalui wawancara dengan manajemen perusahaan,
observasi terhadap kegiatan pemasaran, dan analisis materi komunikasi
yang digunakan serta dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
CV Rensa Wallpaper telah mengimplementasikan strategi IMC yang
meliputi periklanan, promosi penjualan, pemasaran digital, dan hubungan
masyarakat secara terpadu. Penggunaan media sosial dan kampanye
periklanan yang menarik berkontribusi signifikan dalam meningkatkan
visibilitas merek, sementara promosi penjualan yang menarik berhasil
mendorong minat beli konsumen. Selain itu, hubungan masyarakat yang
aktif membantu membangun citra positif perusahaan di mata masyarakat.
Penelitian ini  menyimpulkan bahwa penerapan strategi marketing
komunikasi berbasis IMC dapat efektif dalam meningkatkan brand
awareness, dan perusahaan perlu terus beradaptasi dengan perkembangan
pasar untuk mencapai hasil yang optimal.

Kata kunci: Strategi Marketing Komunikasi, Brand Awareness, IMC,
CV Rensa Wallpaper
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