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ABSTRAK 

 

Dampak tingginya paparan iklan rokok yang memengaruhi anak terdapat 

permasalahan lain yakni perlindungan hukum bagi anak dari dampak negatif 

tembakau belum maksimal dikarenakan belum meratifikasi. Meskipun telah terdapat 

berbagai regulasi terkait perlindungan anak tetapi nyatanya sampai saat ini masih 

terdapat hak-hak anak yang belum mampu dilindungi dari bahaya tembakau. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji Dampak tentang Penayangan iklan terhadap 

anak, dengan fokus pada analisis kelemahan regulasi saat ini serta rekomendasi untuk 

pembentukan kebijakan yang lebih inklusif dan adil. Sehingga di dalam penelitian ini 

terdapat rumusan masalah satu yaitu Bagaimana pandangan peraturan perundang-

undangan di Indonesia terkait iklan produk rokok, dan rumusan masalah dua 

Bagaimana upaya perlindungan konsumen serta pelanggaran etika bisnis atas 

penayangan iklan produk rokok dalam penekanan prevalensi perokok anak di 

indonesia, Sehingga sejauh mana regulasi hukum untuk mengatur penanyangan iklan 

dan apa yang selanjutnya agar prevalensi perokok anak turun. Penelitian ini 

menggunakan jenis metode normatif, dengan pendekatan perundang-undangan dan 

konseptual. Data yang digunakan mencakup bahan hukum primer, seperti Undang-

Undang yang berlaku, dan bahan hukum sekunder berupa literatur terkait, yang 

dianalisis secara kualitatif untuk memperoleh pemahaman mendalam. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa perlindungan hukum terhadap penanyangan iklan yang belum 

sesuai regulasi. Penayangan iklan yang tidak sesuai regulasi, sehingga tidak 

mendapatkan hak-hak sebagai anak, jam penayangan yang tidak sesuai, dan 

prevalensi perokok anak yang masih tinggi. Untuk itu, diperlukan pembentukan 

Undang-Undang yang mengatur penayangan iklan secara spesifik, guna memastikan 

keadilan dan kesejahteraan mereka. Pengaturan hukum ini harus mencakup 

perlindungan terhadap penayangan iklan, konsumen dibawah umur, dan ketidakadilan 

lainnya.  

 

Kata Kunci: penayangan iklan rokok, perundang-undangan, perlindungan hukum 
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ABSTRACT 

 

The impact of high exposure to cigarette advertising affecting children has another 

problem, namely that legal protection for children from the negative impacts of 

tobacco has not been maximized because it has not been ratified. Even though there 

are various regulations related to child protection, in reality there are still children's 

rights that cannot be protected from the dangers of tobacco. This research aims to 

examine the impact of advertising exposure on children, with a focus on analyzing the 

weaknesses of current regulations as well as recommendations for forming more 

inclusive and fair policies. So in this research there is a formulation of problem one, 

namely, what is the view of the laws and regulations in Indonesia regarding 

advertising of cigarette products, and a formulation of problem two, how are 

consumer protection efforts and violations of business ethics regarding the display of 

advertisements for cigarette products in suppressing the prevalence of child smoking 

in Indonesia, So to what extent are legal regulations to regulate the display of 

advertisements and what happens next so that the prevalence of child smoking falls. 

This research uses a normative method, with a statutory and conceptual approach. 

The data used includes primary legal materials, such as applicable laws, and 

secondary legal materials in the form of related literature, which are analyzed 

qualitatively to obtain an in-depth understanding. The research results show that 

there is legal protection for displaying advertisements that do not comply with 

regulations. Displaying advertisements that do not comply with regulations, resulting 

in children's rights being denied, broadcast hours that are not appropriate, and the 

prevalence of child smoking is still high. For this reason, it is necessary to establish 

a law that specifically regulates the display of advertisements, to ensure their fairness 

and welfare. These legal arrangements must include protection against advertising 

displays, underage consumers, and other injustices. 

 

Keywords: cigarette advertising, legislation, legal protection 
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