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ABSTRAK
PENGARUH MARKETING MIX TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK MINYAK GORENG DI PT. CIPTA PERKASA OLEINDO SIDOARJO
Permasalahan yang dibahas adalah apakah ada pengaruh dari Marketing Mix yang meliputi produk, price, place dan promotion terhadap keputusan pembelian di PT Cipta Perkasa Oleindo sidoarjo. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen dari PT Cipta Perkasa Oleindo dan dengan metode pengumpulan data yang digunakan adalah penyebaran kuisioner.

Hasil uji hipotesis menggunakan uji t menunjukkan bahwasanya hanya variabel produk yang berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, sedangkan variabel harga, saluran distribusi dan promosi memiliki pengaruh namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikansi > 0,05 atau 5%.Hasil uji hipotesis menggunakan uji F menunjukan bahwa variabel product, price, place dan promotion berpengaruh secara simultan atau bersama-sama terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dan Fhitung > Ftabel atau 10,790 > 3,83.

Simpulan dalam penelitian ini adalah hanya variabel produk yang berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian daripada variabel harga, tempat dan promosi. Namun dengan uji F keempat variabel yang diuji memiliki pengaruh yang signifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian.
Kata Kunci : Produk, Price, Place, Promotion, Keputusan Pembelian 
ABSTRACT

THE EFFECT OF MIX MARKETING ON THE DECISION OF PURCHASE OIL PRODUCTS IN PT. CIPTA PERKASA OLEINDO SIDOARJO

The problem discussed is whether there is an influence of the Marketing Mix which includes product, price, place and promotion on purchasing decisions at PT Cipta Perkasa Oleindo Sidoarjo. The population used in this study were all consumers of PT Cipta Perkasa Oleindo and the data collection method used was the distribution of questionnaires.

Hypothesis test results using the t test showed that only product variables that significantly influence the purchase decision with a significance value of 0,000 <0.05, while the price, distribution and promotion variables have an influence but not significant on the purchase decision with a significance value> 0.05 or 5%.

Hypothesis test results using the F test indicate that the product, price, place and promotion variables have an effect simultaneously or together on purchasing decisions with a significance value of 0,000 <0.05 and Fcount> Ftable or 10.790> 3.83.

The conclusion in this study is that only product variables have a significant effect on purchasing decisions rather than price, place and promotion variables. But with the F test the four variables tested have a significant effect simultaneously on purchasing decisions.

Keywords : Product, Price, Place, Promotion, Purchase Decision
RINGKASAN
PENGARUH MARKETING MIX TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK MINYAK GORENG DI PT. CIPTA PERKASA OLEINDO SIDOARJO
PT. Cipta Perkasa Oleindo merupakan salah satu perusahaan yang bergerak dibidang industry. Tujuan dari pada penelitian ini sudah dicantumkan pada rumusan permasalahan, dimana sudah dicantumkan bahwasanya untuk mengetahui dan menjawab apakah Marketing mix yang meliputi produk, price, place dan promotion memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian yang dimana keputusan pembelian adalah sebagai variabel Dependent. Penelitian ini menggunakan data primer yang meliputi pengambilan sampel dari 50 konumen produk minyak gorebng PT. Cipta Perkasa Oleindo.

Selain itu, peneliti juka menggunakan data sekunder yang diperoleh dari perusahaan yang meliputi sejarah perusahaan, visi maupun misi dan struktur organisasi perusahaan. Jenis penelitian yang digunakan peneliti dalam penelitian ini merupakan metode kuantitatif. Hasil akhir dari penelitian ini adalah gambaran mengenai hubungan sebab akibat sehingga metode ini menggunakan sampel dan hipotesis. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitaan ini adalah analisis Regresi Linier Berganda dan analisis Koefesien Korelasi, sedangkan uji asumsi klasik yang digunakan antara lain, uji normalitas, uji heteroskedastisitas, uji multikolineritas dan uji autokorelasi. Lalu pengujian hipotesis menggunakan uji t dan uji F. Segala bentuk pengolahan data dalam penelitian ini dibantu dengan Software IBM SPSS 22. 
Berdasarkan dari hasil penelittian yang diperoleh dari analisis regresi linier berganda adalah [image: image2.png]Y = 8,311+0,449+ 0,137 + 0,313 + 0,140



 Hasil hipotesis uji t menunjukkan variabel produk (X1) secara parsial memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian di PT Cipta Perkasa Oleindo sebesar 0,006 atau nilai Sig variabel product 0,006 < 0,05 dan thitung sebesar 2,889 > 2,021 maka Ho ditolak dan Ha diterima. Variabel price (X2) secara parsial memiliki pengaruh namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen PT Cipta Perkasa Oleindo sebesar 0,505 atau nilai Sig variabel price 0,505 > 0,05 dan thitung sebesar 0,672 < 2,021, maka Ho diterima dan Ha ditolak. Variabel place (X3) secara parsial memiliki pengaruh namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen PT Cipta Perkasa Oleindo sebesar 0,135 atau nilai Sig variabel place 0,135 > 0,05 dan thitung sebesar 1,521 < 2,021, maka Ho diterima dan Ha ditolak. Variabel promotion (X4) secara parsial memiliki pengaruh namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen PT Cipta Perkasa Oleindo sebesar 0,533 atau nilai Sig variabel promotion 0,533 > 0,05 dan thitung sebesar 0,629 < 2,021, maka Ho diterima dan Ha ditolak. Hasil uji F menunjukkan bahwa variabel produk, price, place dan promotion secara simultan memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di PT Cipta Perkasa Oleindo, nilai sig 0,000 < 0,05 dan nilai Fhitung (10,790) > Ftabel (3,83).

Kesimpulan dari hasil penelitian ini menunjukkan bahwa hanya produk yang memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan variabel price, place dan promotion memiliki pengaruh namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian di PT Cipta Perkasa Oleindo. Hal ini disebabkan karena data yang didapatkan dari sample tidak mendukung pembuktian bahwa variabel X berpengaruh signifikan terhadap variiabel Y, sehingga data adalah sebenar-benarnya dan penulis dapat mengatakan berpengaruh namun tidak signifikan karena dari teori yang didapatkan bahwasanya variabel marketing Mix memiliki pengaruh terhadap Keputusan pembelian. Sehingga saran yang dapat peneliti berikan adalah semakin meningkatkan strategi penjualan terutama dibidang harga, saluran distribusi dan promosi dalam penjualan produk perusahaan, sehingga akan menambahkan minat beli atau mempengaruhi keputusan pembelian konsumen terhadap barang yang diproduksi.
SUMMARY

THE EFFECT OF MIX MARKETING ON THE DECISION OF PURCHASE OIL PRODUCTS IN PT. CIPTA PERKASA OLEINDO SIDOARJO

PT. Cipta Perkasa Oleindo is one of the companies engaged in the industry. The purpose of this research has been stated in the formulation of the problem, which has been stated that is to know and answer whether the marketing mix which includes product, price, place and promotion has an influence on purchasing decisions in which purchasing decisions are as dependent variables. This study uses primary data which includes sampling from 50 consumers of PT. Cipta Perkasa Oleindo.

In addition, researchers also use secondary data obtained from companies that include company history, vision and mission and the organizational structure of the company. The type of research used by researchers in this study is a quantitative method. The final result of this study is a description of the causal relationship so that this method uses samples and hypotheses. The analytical techniques used in this research are Multiple Linear Regression analysis and Correlation Coefficient analysis, while the classical assumption tests used include the normality test, heteroscedasticity test, multicollinearity test and autocorrelation test. Then testing the hypothesis using the t test and F test. All forms of data processing in this study were assisted with IBM SPSS 22 Software.

Based on the research results obtained from multiple linear regression analysis is Y = 8.311 + 0.449 + 0.137 + 0.313 + 0.140 The results of the t test hypothesis indicate the product variable (X1) partially has a significant influence on purchasing decisions at PT Cipta Perkasa Oleindo at 0.006 or the Sig value of the product variable is 0.006 <0.05 and the tcount is 2.889> 2.021 then Ho is rejected and Ha is accepted. Variable price (X2) partially has an influence but not significant to the consumer purchasing decision of PT Cipta Perkasa Oleindo of 0.505 or Sig value of variable price 0.505> 0.05 and tcount of 0.672 <2.021, then Ho is accepted and Ha is rejected. Place variable (X3) partially has an influence but not significant to the consumer purchase decision of PT Cipta Perkasa Oleindo of 0.135 or Sig value of place variable 0.135> 0.05 and tcount of 1.521 <2.021, then Ho is accepted and Ha is rejected. The promotion variable (X4) partially has an influence but it is not significant on the consumer purchase decision of PT Cipta Perkasa Oleindo of 0.533 or the Sig value of the promotion variable 0.533> 0.05 and tcount of 0.629 <2.021, then Ho is accepted and Ha is rejected. F test results show that the product, price, place and promotion variables simultaneously have a significant influence on purchasing decisions at PT Cipta Perkasa Oleindo, sig value 0,000 <0.05 and Fcount value (10.790)> Ftable (3.83).

The conclusions from the results of this study indicate that only products that have a significant influence on purchasing decisions. While the price, place and promotion variables have an influence but are not significant on purchasing decisions at PT Cipta Perkasa Oleindo. This is because the data obtained from the sample does not support the proof that variable X has a significant effect on variable Y, so the data is truthful and the author can say influential but not significant because of the theory obtained that the marketing mix variable has an influence on purchasing decisions. So the advice that researchers can give is to further improve sales strategies, especially in the field of prices, distribution channels and promotions in the sale of company products, so that it will add buying interest or influence consumer purchasing decisions on goods produced
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