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RINGKASAN

ANALISIS PENGARUH PERSEPSI HARGA, BRAND IMAGE DAN
KOMITMEN KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
INDOMIE GORENG DI SIDOARJO

Indomie goreng merupakan mie instan yang terkenal di Indonesia. Tujuan
penelitian yang ingin dicapai sesuai dengan rumusan masalah yang telah dipaparkan,
adalah untuk menganalisis dan membuktikan apakah Persepsi Harga, Brand Image
dan Komitmen Konsumen, berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Indomie
Goreng di Sidoarjo.

Penelitian ini mengambil sampel dari konsumen yang mengkonsumsi
Indomie Goreng pada warung upnormal dan warmindo di Sidoarjo. Metode
pengambilan sampel menggunakan metode purposive random sampling khususnya
adalah memakai metode convenience sampling. Jumlah sampel yang diteliti
sebanyak 100 orang responden. Penelitian ini menggunakan data primer yang
diperoleh penyebaran kuesioner. Jenis penelitian yang akan digunakan adalah
menggunakan metode kuantitatif. Alat analisis yang digunakan adalah analisis
regresi linier berganda, uji t dan uji f serta analisis determinasi.

Berdasarkan analisis regresi linier berganda diperoleh hasil sebagai berikut
Y= 0,177 +0,274X; + 0,227X, + 0,600X5. Artinya bahwa variabel persepsi
harga, brand image dan komitmen konsumen berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian indomie goreng di Sidoarjo. Hasil Uji t menunjukkan bahwa
variabel persepsi harga secara parsial memiliki pengaruh positif signifikan terhadap
keputusan pembelian indomie goreng di Sidoarjo. Hal ini dapat dibuktikan bahwa
variabel X1 mempunyai tp;,ng Yakni 3,065 lebih besar dari tqp.; 1,98498. Variabel
brand image secara parsial memiliki pengaruh positif signifikan terhadap keputusan
pembelian indomie goreng di Sidoarjo. Hal ini dapat dibuktikan bahwa variabel X5
mempunyai tp;rung Yakni 2,260 lebih besar dari t;q5¢; 1,98498. Variabel komitmen
konsumen secara parsial memiliki pengaruh positif signifikan terhadap keputusan
pembelian indomie goreng di Sidoarjo. Hal ini dapat dibuktikan bahwa variabel X3
mempunyai tpirung Yakni 4,051 lebih besar dari tiqpe; 1,98498. Hasil uji F
menunjukkan bahwa variabel persepsi harga, brand image dan komitmen konsumen



secara simultan memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
indomie goreng di Sidoarjo. Hal ini dapat dilihat dari nilai sig 0,000. Nilai
Fhitung (581995) > Ftabel (2170)-

Kesimpulan dalam penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi harga, brand
image dan komitmen konsumen secara parsial dan secara simultan memiliki
pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian indomie goreng di Sidoarjo.
Saran yang berkaitan dengan penelitian ini sebaiknya persepsi harga, brand image
dan komitmen konsumen tetap menjadi perhatian utama perusahaan.



SUMMARY

ANALYSIS OF THE EFFECT OF PRICE PERCEPTION, BRAND IMAGE
AND CONSUMER COMMITMENTS TO THE DECISION OF PURCHASE
INDOMIE FRIEDS IN SIDOARJO

Indomie goreng is a famous instant noodle in Indonesia. The purpose of the
research to be achieved in accordance with the formulation of the problems that have
been presented, is to analyze and prove whether the Price Perception, Brand Image
and Consumer Commitment, influence the Purchasing Decision of Indomie Fries in
Sidoarjo.

This study took samples from consumers who consumed Indomie Goreng at
upnormal and warmindo stalls in Sidoarjo. The sampling method using purposive
random sampling method in particular is using convenience sampling method. The
number of samples studied was 100 respondents. This study uses primary data
obtained by distributing questionnaires. This type of research that will be used is to
use quantitative methods. The analytical tool used is multiple linear regression
analysis, t test and f test and analysis of determination.

Based on multiple linear regression analysis obtained the following results
Y =0.177 + 0.274X_1 + 0.227X_2 + 0.600X_3. This means that the variable price
perception, brand image and consumer commitment have a positive effect on
purchasing decisions fried indomie in Sidoarjo. T test results showed that the
variable price perception partially had a significant positive effect on the purchase
decision of fried indomie in Sidoarjo. This can be proven that the variable X1 has a
t_count of 3.065 which is greater than t_table 1.98498. The brand image variable
partially has a significant positive influence on the purchase decision of fried
indomie in Sidoarjo. This can be proven that the variable X2 has a t_count of 2.260
which is greater than t table 1.98498. The variable of consumer commitment
partially has a significant positive influence on the purchase decision of fried
indomie in Sidoarjo. This can be proven that the variable X3 has a t_calculation of
4.051 which is greater than t_table 1.98498. F test results indicate that the variable
price perception, brand image and consumer commitment simultaneously have a



significant influence on the purchase decision of fried indomie in Sidoarjo. This can
be seen from the sig value of 0,000. Value F_calculated (58.995)> Ftable (2.70).

The conclusion in this study shows that price perception, brand image and
consumer commitment partially and simultaneously have a significant influence on
the purchase decision of fried indomie in Sidoarjo. Suggestions related to this
research should price perception, brand image and consumer commitment remain
the company's main concern.



ABSTRAK

Di era serba instan ini manusia menginginkan serba praktis termasuk dalam
hal makan. Mie instan merupakan salah satu produk makanan praktis yang banyak
beredar di pasaran dan digemari oleh semua kalangan. Sebagian orang sering
menyebut semua makanan mie instan sebagai “Indomie”, karena sangat terkenalnya
merek tersebut. Indofood dinilai sukses menciptakan brand image produk mie instan
yang identik dengan mereknya, sehingga Indomie menjadi merek generik.

Penelitian ini mengambil sampel dari konsumen yang mengkonsumsi
Indomie Goreng pada warung upnormal dan warmindo di Sidoarjo. Metode
pengambilan sampel menggunakan metode purposive random sampling khususnya
adalah memakai metode convenience sampling. Jumlah sampel yang diteliti
sebanyak 100 orang responden. Penelitian ini menggunakan data primer yang
diperoleh penyebaran kuesioner. Jenis penelitian yang akan digunakan adalah
menggunakan metode kuantitatif. Alat analisis yang digunakan adalah analisis
regresi linier berganda, uji t dan uji f serta analisis determinasi.

Berdasarkan analisis regresi linier berganda diperoleh hasil sebagai berikut
Y= 0,177 +0,274X; + 0,227X, + 0,600X5. Artinya bahwa variabel persepsi
harga, brand image dan komitmen konsumen berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian indomie goreng di Sidoarjo. Hasil Uji t menunjukkan bahwa
variabel persepsi harga secara parsial memiliki pengaruh positif signifikan terhadap
keputusan pembelian indomie goreng di Sidoarjo. Hal ini dapat dibuktikan bahwa
variabel X1 mempunyai tp;ng Yakni 3,065 lebih besar dari tyqp.; 1,98498. Variabel
brand image secara parsial memiliki pengaruh positif signifikan terhadap keputusan
pembelian indomie goreng di Sidoarjo. Hal ini dapat dibuktikan bahwa variabel X5
mempunyai tp;rung Yakni 2,260 lebih besar dari t;q5¢; 1,98498. Variabel komitmen
konsumen secara parsial memiliki pengaruh positif signifikan terhadap keputusan
pembelian indomie goreng di Sidoarjo. Hal ini dapat dibuktikan bahwa variabel X3
mempunyai tpirung Yakni 4,051 lebih besar dari ty,p.; 1,98498. Hasil uji F
menunjukkan bahwa variabel persepsi harga, brand image dan komitmen konsumen
secara simultan memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
indomie goreng di Sidoarjo. Hal ini dapat dilihat dari nilai sig 0,000. Nilai
Fhitung (58’995) > Feapel (2170)-

Kata Kunci : Persepsi Harga, Brand Image dan Komitmen Konsumen.



ABSTRACT

In this instant era, humans want everything that is practical, including when
it comes to eating. Instant noodles are one of the practical food products that are
widely circulated in the market and are popular with all circles. Some people often
refer to all instant noodle foods as “Indomie", because the brand is very well known.
Indofood is considered successful in creating an instant noodle product brand image
that is identical to its brand, so that Indomie becomes a generic brand.

This study took samples from consumers who consumed Indomie Goreng at
upnormal and warmindo stalls in Sidoarjo. The sampling method using purposive
random sampling method in particular is using convenience sampling method. The
number of samples studied was 100 respondents. This study uses primary data
obtained by distributing questionnaires. This type of research that will be used is to
use quantitative methods. The analytical tool used is multiple linear regression
analysis, t test and f test and analysis of determination.

Based on multiple linear regression analysis obtained the following results
Y =0.177 + 0.274X_1 + 0.227X_2 + 0.600X_3. This means that the variable price
perception, brand image and consumer commitment have a positive effect on
purchasing decisions fried indomie in Sidoarjo. T test results showed that the
variable price perception partially had a significant positive effect on the purchase
decision of fried indomie in Sidoarjo. This can be proven that the variable X1 has a
t count of 3.065 which is greater than t_table 1.98498. The brand image variable
partially has a significant positive influence on the purchase decision of fried
indomie in Sidoarjo. This can be proven that the variable X2 has a t_count of 2.260
which is greater than t table 1.98498. The variable of consumer commitment
partially has a significant positive influence on the purchase decision of fried
indomie in Sidoarjo. This can be proven that the variable X3 has a t_calculation of
4.051 which is greater than t_table 1.98498. F test results indicate that the variable
price perception, brand image and consumer commitment simultaneously have a
significant influence on the purchase decision of fried indomie in Sidoarjo. This can
be seen from the sig value of 0,000. Value F_calculated (58.995)> Ftable (2.70).

Keywords : Price Perception, Brand Image and Consumer Commitment
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