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RINGKASAN

PENGARUH DIGITAL MARKETING DAN LIFESTYLE TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA BRAND FASHION ERIGO APPAREL
DI MARKETPLACE SHOPEE SURABAYA RAYA

Penelitian ini berjudul pengaruh digital marketing dan lifestyle terhadap
keputusan pembelian pada brand fashion erigo apparel di marketplace shopee
Surabaya raya dengan tujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh digital
marketing terhadap kepuasan pelanggan baik secara parsial dan simultan. Populasi
yang digunakan adalah konsumen yang pernah melakukan pembelian terhadap
produk erigo apparel di marketplace shopee Surabaya raya. Teknik pengumpulan
data yang digunakan dalam penelitian ini dilakukan dengan menyebar kuesioner
secara online dengan menggunakan google form pada responden (konsumen erigo
apparel Surabaya raya).

Hasil penelitian hipotesis penelitian menunjukkan analisis uji t (parsial)
Digital Marketing terhadap keputusan pembelian menghasilkan nilai koefisien
positif sebesar 0,057 dengan Sig value sebesar 0,430. Lifestyle terhadap keputusan
pembelian menghasilkan nilai koefisien positif sebesar 1,386 dengan Sig value
sebesar 0,000. hasil uji F (simultan) hitung yang didapatkan sebesar 61.505, dengan
tingkat signifikan 0,000 yang mana nilainya lebih kecil dibandingkan dengan nilai o
(level of significance) yaitu sebesar 0,05, sehingga dapat dinyatakan bahwa digital
marketing dan lifestyle secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian (Y) pada brand fashion erigo apparel di marketplace shopee
Surabaya raya.
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SUMMARY

THE INFLUENCE OF DIGITAL MARKETING AND LIFESTYLE ON
PURCHASING DECISIONS AT THE ERIGO APPAREL FASHION BRAND AT
MARKETPLACE SHOPEE SURABAYA RAYA

This research is entitled the influence of digital marketing and lifestyle on purchasing
decisions for the fashion brand Ervigo Apparel in the Shopee marketplace in
Surabaya Raya with the aim of knowing and analyzing the influence of digital
marketing on customer satisfaction both partially and simultaneously. The
population used is consumers who have purchased Erigo apparel products on the
Shopee marketplace in Greater Surabaya. The data collection technique used in this
research was carried out by distributing questionnaires online using Google Form
to respondents (Erigo Apparel consumers in Greater Surabaya).

The results of the research hypothesis show that the Digital Marketing t-test (partial)
analysis of purchasing decisions produces a positive coefficient value of 0.057 with
a Sig value of 0.430. Lifestyle on purchasing decisions produces a positive coefficient
value of 1.386 with a Sig value of 0.000. The calculated F (simultaneous) test results
obtained were 61,505, with a significance level of 0.000, which is smaller than the a
(level of significance) value, which is 0.05, so it can be stated that digital marketing
and lifestyle together have a significant effect. on purchasing decisions (Y) on the
Erigo apparel fashion brand in the Shopee marketplace, Surabaya Raya.



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh digital marketing dan
lifestyle terhadap keputusan pembelian erigo apparel di marketplace shopee
Surabaya raya. Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah jenis data
kuantitatif. Populasi yang digunakan adalah konsumen yang pernah melakukan
pembelian terhadap produk erigo apparel di marketplace shopee Surabaya raya.
Teknik pengambilan sampel yang digunakan purposive sampling dengan sampel
sebanyak 100 konsumen erigo apparel di marketplace shopee Surabaya raya.
Analisis data yang digunakan adalah analisis regresi berganda, uji t dan uji f.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa digital marketing berpengaruh tidak
signifikan terhadap keputusan pembelian, lifestyle berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian erigo apparel di marketplace shopee surabaya raya.

Kata Kunci: Digital Marketing, Lifestyle, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of digital marketing and lifestyle
on purchasing decisions for Erigo apparel in the Greater Surabaya Shopee
marketplace. The type of data used in this research is quantitative data. The
population used is consumers who have made purchases of erigo apparel products
on the shopee marketplace Surabaya Raya. The sampling technique used was
purposive sampling with a sample of 100 Erigo apparel consumers in the Greater
Surabaya Shopee marketplace. The data analysis used is multiple regression analysis,
t test and f test.

The results of this research show that digital marketing has no significant
influence on purchasing decisions, lifestyle has a significant influence on purchasing
decisions for Erigo apparel in the Shopee marketplace, Surabaya Raya.

Keywords: Digital Marketing, Lifestyle, Purchasing Decisions.
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