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RINGKASAN

Bmrsign Wallgallery merupakan Usaha Mikro Kecil dan Menengah
(UMKM) yang didirikan oleh Kholilur Rahman pada tahun 2015. Terletak di JI.
Tawing Genting Barat, Desa Tunggul, Kecamatan Paciran, Kabupaten Lamongan,
Jawa Timur, usaha ini telah menjadi destinasi utama bagi mereka yang mencari
produk-produk kerajinan dan dekorasi rumah yang unik dan berkualitas tinggi.
Bmrsign Wallgallery menawarkan beragam produk, mulai dari foto kayu lukis, buket
bunga, lampu tidur custom, jam dinding custom, figora, kaligrafi, rak ambalan,
hingga Rak Hexagon, dan masih banyak lagi. Salah satu produk unggulan mereka
adalah Foto Kayu Lukis, sebuah hiasan dinding yang terbuat dari selembaran kayu
jati belanda dengan lukisan orang di atasnya. Foto tersebut dapat disesuaikan sesuai
dengan keinginan pelanggan, memberikan sentuhan personal dan eksklusif. Produk
ini tersedia baik secara langsung di toko maupun secara online melalui berbagai
platform marketplace dengan harga yang terjangkau yaitu Rp 98.000. Dengan
dedikasi terhadap kreativitas, kualitas, dan pelayanan pelanggan yang prima,
Bmrsign Wallgallery terus memperkaya dan mempercantik rumah-rumah di seluruh
Indonesia.

Penelitian dilakukan mulai bulan Februari — Juni 2024. Populasi dalam
penelitian ini adalah Kustomer yang pernah membeli produk foto kayu lukis pada
Bmrsign Wallgallery. Jumlah sampel yang digunakan adalah sebanyak 96 responden
dan menggunakan jenis data kuantitatif. Teknik analisis yang digunakan adalah
analisis regresi berganda, dengan pengujian hipotesis menggunakan uji parsial (Uji
T), Uji Simultan (Uji F) dan Uji Koefisien Determinasi (R2). Hasil penelitian
menunjukkan bahwa keseluruhan indikator yang digunakan dalam penelitian ini
valid dan reliabel. Kemudian hasil uji normalitas menggnakan pengujian one sampel
Kolmogorov Smirnov (KS), memiliki nilai distribusi normal sebab Asymp. Sig
(0,109), lebih beasar dari a = 5% (0,05) dapat dikatakan berdistribusi normal.
Kemudian hasil Uji R2 didapatkan nilai pada Adjusted R Square sebesar 0,748 atau
74,8% yang artinya pengaruh Kualitas Produk (X1),Persepsi Harga (X2) dan
Promosi (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) sedangkan sisanya sebesar 25,2%
di pengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. Berdasarkan hasil uji F
menunjukan bahwa hasil yang di peroleh nilai F hitung sebesar 95,183 > 2,70
Dengan nilai signifikan sebesar 0,001 < 0,05 , maka Ha diterima dan Ho ditolak.
Dengan demikian bahwa variabel Kualitas Produk (X1),Persepsi Harga (X2) dan
Promosi (X3) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian ().



SUMMARY

Bmrsign Wallgallery is a Micro, Small and Medium Enterprise (MSME)
founded by Kholilur Rahman in 2015. Located on JI. Tawing Genting Barat, nggul
Village, Paciran District, Lamongan Regency, East Java, this business has become
the main destination for those looking for unique and high quality craft and home
decoration products. Bmrsign Wallgallery offers a variety of products, ranging from
painted wooden photos, flower bouquets, custom bed lamps, custom wall clocks,
figoras, calligraphy, shelf shelves, to Hexagon Shelves, and many more. One of their
superior products is Foto Kayu Lukis, a wall decoration made from a sheet of Dutch
teak wood with paintings of people on it. The photos can be customized according to
the customer's wishes, giving a personal and exclusive touch. This product is
available both directly in stores and online through various marketplace platforms
at an affordable price of IDR 98,000. With dedication to creativity, quality and
excellent customer service, Bmrsign Wallgallery continues to enrich and beautify
homes throughout Indonesia.

The research was conducted from February - June 2024. The population in
this study were customers who had purchased painted wood photo products at
Bmrsign Wallgallery. The number of samples used was 96 respondents and used
quantitative data. The analysis technique used is multiple regression analysis, with
hypothesis testing using partial tests (T Test), Simultaneous Tests (F Test) and
Coefficient of Determination Test (R2). The research results show that all the
indicators used in this research are valid and reliable. Then the results of the
normality test using the one sample Kolmogorov Smirnov (KS) test, have normal
distribution values because Asymp. Sig (0.109), greater than a = 5% (0.05), can be
said to be normally distributed. Then the results of the R2 Test show that the
Adjusted R Square value is 0.748 or 74.8%, which means the influence of Product
Quality (X1), Price Perception (X2) and Promotion (X3) on Purchasing Decisions
(Y) while the remaining is 25.2% in influenced by other variables not studied. Based
on the results of the F test, it shows that the calculated F value is 95.183 > 2.70.
With a significant value of 0.001 < 0.05, then Ha is accepted and Ho is rejected.
Thus, the variables Product Quality (X1), Price Perception (X2) and Promotion (X3)
simultaneously have a significant effect on Purchasing Decisions (Y).



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan menganalisis Pengaruh Kualitas Produk, Persepsi
Harga dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Foto Kayu Lukis pada Bmrsign
Wallgallery Lamongan. Metodenya adalah kuantitatif dengan kuesioner sebagai alat
pengumpulan data, dianalisis menggunakan IBM SPSS Versi 27. Sampelnya terdiri
dari 96 responden konsumen Bmrsign Wallgallery. Uji instrument yang melibatkan
uji validitas, reliabilitas. Analisis data yang digunakan yaitu analisis regresi linier
berganda, dengan pengujian hipotesis menggunakan uji T, uji F dan koefisien
determinasi (R2).

Hasil penelitian menunjukan bahwa keseluruhan indikator yang digunakan
dalam penelitian ini valid dan reliabel. Dalam uji T hasil menunjukan bahwa
Pengaruh Kualitas Produk, Persepsi Harga dan Promosi secara parsial berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Foto Kayu Lukis pada
Bmrsign Wallgallery Lamongan. Berdasarkan hasil uji F menunjukan bahwa hasil
yang diperoleh nilai F hitung sebesar 95,183 > 2,70 dengan nilai signifikansi sebesar
0,001 < 0,05, maka Ha diterima Ho ditolak. Dengan demikian bahwa variabel
Kualitas Produk (X1), Persepsi Harga (X2), Promosi (X3) secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) Foto Kayu Lukis pada
Bmrsign Wallgallery Lamongan.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Persepsi Harga, Promosi, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of product quality, price
perception and promotion on purchasing decisions for painted wood photos at
Bmrsign Wallgallery Lamongan. The method is quantitative with a questionnaire as
a data collection tool, analyzed using IBM SPSS Version 27. The sample consists of
96 Bmrsign Wallgallery consumer respondents. Instrument testing involves testing
validity and reliability. The data analysis used is multiple linear regression analysis,
with hypothesis testing using the T test, F test and coefficient of determination (£2).

The research results show that all the indicators used in this research are
valid and reliable. In the T test, the results show that the influence of product quality,
price perception and promotion partially has a positive and significant effect on the
decision to purchase painted wood photos at Bmrsign Wallgallery Lamongan. Based
on the results of the F test, it shows that the calculated F value is 95.183 > 2.70 with
a significance value of 0.001 < 0.05, so Ha is accepted and Ho is rejected. Thus, the
variables Product Quality (X1), Price Perception (X2), Promotion (X3)
simultaneously have a significant effect on the Purchase Decision (Y) of Painted
Wood Photos at Bmrsign Wallgallery Lamongan.

Keywords: Product Quality, Price Perception, Promotion, Purchasing Decisions
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