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ABSTRACT 

This research explores multimodal analysis of Pepsi advertisements on 

YouTube and focuses on semiotic system based on Anstey and Bull's 

theory. This theory applied to three Pepsi advertisements using a qualitative 

descriptive method. The goal is to understand how the semiotic system in 

Pepsi advertisements conveys messages and builds a strong brand image. 

The research collected a total of 95 data points from the three 

advertisements. Linguistic analysis recorded 17 data points, visual analysis 

gathered 27 data points, audio analysis included 10 data  points, gestural 

analysis recorded 32 data points, spatial analysis included 9 data points. By 

combining these aspects together, this study provides an understanding of 

how Pepsi advertising conveys messages and builds a dynamic and modern 

brand image. 

Keyword : Advertisement, Discourse, Multimodal, Pepsi, Semiotic System 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

ABSTRAK 

 Penelitian ini mengeksplorasi analisis multimodal iklan Pepsi di 

YouTube dan berfokus pada sistem semiotika berdasarkan teori Anstey dan 

Bull. Teori ini diterapkan pada tiga iklan Pepsi dengan menggunakan 

metode deskriptif kualitatif. Tujuannya adalah untuk memahami 

bagaimana sistem semiotika dalam iklan Pepsi menyampaikan pesan dan 

membangun citra merek yang kuat. Penelitian ini mengumpulkan total 95 

poin data dari ketiga iklan tersebut. Analisis linguistik mencatat 17 poin 

data, analisis visual mengumpulkan 27 poin data, analisis audio mencakup 

10 poin data, analisis gestural mencatat 32 poin data, analisis spasial 

mencakup 9 poin data. Dengan menggabungkan aspek-aspek tersebut, 

penelitian ini memberikan pemahaman mengenai bagaimana iklan Pepsi 

menyampaikan pesan dan membangun citra merek yang dinamis dan 

modern. 

Kata kunci : Iklan, Wacana, Multimodal, Pepsi, Sistem Semiotika 
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