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ABSTRAK 

 

Pengangguran menjadi masalah besar di negara-negara dengan populasi besar 

seperti Indonesia. Ketidakseimbangan antara jumlah pekerjaan dan tenaga kerja, 

serta ketidaksesuaian kualifikasi pencari kerja dengan kebutuhan industri, 

menjadi penyebabnya. Penelitian ini berfokus pada analisis konten iklan 

lowongan kerja yang diposting oleh akun Karirspot sepanjang tahun 2023. 

Tujuannya adalah untuk mengidentifikasi bentuk-bentuk pesan iklan lowongan 

pekerjaan. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif deskriptif, 

dengan teknik pengumpulan data melalui dokumentasi iklan lowongan pekerjaan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa bentuk pesan iklan lowongan pekerjaan 

meliputi isi pesan, struktur pesan, format pesan dan sumber pesan. Jenis pekerjaan 

yang paling banyak diiklankan adalah di bidang Finance, Accounting, Graphic 

Design, Human Resources, Marketing, Content Creator, Host Live Streaming, 

Data Analyst, Social Media Specialist, dan Business Development, dengan 

penempatan terbanyak secara WFO (Work From Office). 

Kata Kunci: Analisis Isi, Iklan Lowongan Kerja, Instagram, Karirspot 
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ABSTRACT 

 

Unemployment is a major issue in countries with large populations such as 

Indonesia. The imbalance between the number of jobs and the workforce, as well 

as the mismatch between job seekers' qualifications and industry needs, are the 

causes. This study focuses on the content analysis of job advertisements posted 

by the Karirspot account throughout 2023. The aim is to identify the forms of job 

advertisement messages. The research method used is descriptive quantitative, 

with data collection techniques through the documentation of job advertisements. 

The results of the study show that the forms of job advertisement messages 

include message content, message structure, message format, and message 

source. The most advertised job types are in the fields of Finance, Accounting, 

Graphic Design, Human Resources, Marketing, Content Creator, Live Streaming 

Host, Data Analyst, Social Media Specialist, and Business Development, with 

most placements being WFO (Work From Office). 

Keywords: Content Analysis, Job Advertisement, Instagram, Karirspot 
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