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RINGKASAN

Perkembangan dan kemajuan terknologi pada bidang industri otomotif
terutama sepeda motor menunjukan persaingan pasar semakin ketat, schingga
menuntut adanya sistem pemasaram yang semakin baik pada setiap perusahaan. Pada
saat ini, kebutuhan akan sepeda motor sangat penting bagi masyarakat mengingat
tingginya kemacetan yang ada dijalan raya, sehingga sepeda motor dipilih sebagai
salah satu altematif transportasi untuk mengatasi hal tersebut.

Berdasarkan Data Top Brand, Sepeda Motor Honda Beat menduduki posisi
pertama dan menjadi Top Brand untuk kelas sepeda motor matic denga presentase
sebesar 28,0%, kedua sepeda motor scoopy dengan presentase 20,0%, ketiga sepeda
motor vario dengan presentase 19,4%, keempat sepeda motor pcx dengan presentase
10,3%, dan terakhir sepeda motor mio dengan presentase 4,6%. Top brand yang diraih
berdasarkan banyaknya pembelian yang dilakukan oleh konsumen terhadap masing-
masing merek sepeda motor matic Komparasi Brand . Honda sendiri memiliki banyak
Jenis sepeda yang berbeda-beda. Sepeda Honda Scoopy ini memiliki desain yang
modem dan kekokohan mesin yang sudah teruji menjadi faktor terpenting dalam
memilih motor matic.

Berada di peringkat dua penjualan sepeda motor dengan kualitas, fitur, dan
juga ketangguhan mesin yang dimiliki Honda Scoopy, maka dipandang perlu
melakukan penelitian lebih jauh mengenai sepeda motor Honda Scoopy. Terutama
dalam hal kualitas produk, citra merek, dan persepsi harga terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Honda Scoopy. Pada suatu proses pembelian, biasanya
seseorang mempertimbangkan terlebih dahulu tentang produk apa yang akan dibeli,
apa manfaatnya, apa kelebihan dari produk lain sehingga konsumen mempunyai
keyakinan untuk mengambil keputusan pembelian.

Penclitian ini bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis bagaimana
kualitas produk, citra merek dan persepsi harga mempengaruhi keputusan pembelian
sepeda motor honda scoopy pada pengguna sepeda motor honda scoopy di kecamatan
driyorejo gresik. Penelitian dilakukan dengan menggunakan metode kuesioner yang
diberikan kepada 100 responden yang merupakan pengguna honda scoopy di wilayah
tersebut. Dalam pelaksanaannya pada penelitian ini mengambil data primer yaitu
dengan menggunakan kuisioner. Pengujian menggunakan Statistical Package for the
Social Sciences versi 26. Dan uji yang digunakan dalam penelitian ini antara lain Uji
Instrumen yaitu Uji validitas dan Uji reliabilitas, Uji asumsi klasik yaitu Uji
normalitas, uji Multikolinieritas dan Uji Heterokedastisitas, Uji analisis Linier
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Berganda dan Koefisien Determinasi sedangkan Uji hipotesis menggunakan Uji T dan
Un F.

Hasil Uji T parsial pada variabel Kualitas Produk menunjukkan besamya t
hitung lebih besar dan t tabel yaitu 3.091>1,660 dengan nilai signifikan sebesar lebih
kecil dan 0,05 (0,003<0,05). Hal ini membuktikan bahwa Hipotesis (H1) di terima
Dimana berarti bahwa kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
pembelian. pada Citra Merek menunjukkan besarnya t hitung lebih besar dari t tabel
yaitu 2,274>1,660 dengan nilai signifikan sebesar lebih kecil dari 0,05 (0,025<0,05).
Hal ini membuktikan bahwa Hipotesis (H2) di terima Di mana berarti bahwa citra
merek berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian. Pada variabel Persepsi
Harga menunjukkan besamya t hitung lebih besar dari t tabel yaitu 5,033>1,660
dengan nilai signifikan sebesar lebih kecil dari 0,05 (0,000<0,05). Hal ini
membuktikan bahwa Hipotesis (H3) di terima Di mana berarti bahwa persepsi harga
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian.

Dapat disimpulkan bahwa elemen seperti kualitas produk, citra merek dan
persepsi harga yang terjaga memainkan peran penting dalam menentukan preferensi
pembelian konsumen terhadap Honda Scoopy. Implikasi dari penelitian ini adalah
pentingnya perusahaan untuk fokus pada strategi pemasaran yang dapat
mempertahankan kualitas produk, meningkatkan citra merek, serta mengelola
persepsi harga guna mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.



SUMMARY

The development and advancement of technology in the automotive industry,
especially motorcycles, shows that market compefition is getting fighter, thus
requiring a better marketing system in every company. At this time, the need for
motorcycles is very important for the community considering the high traffic jams on

the highway, so motorcycles are chosen as an alternative transportation to overcome
this.

Based on Top Brand Data, Honda Beat Motorcycles occupy the first position
and become the Top Brand for the automatic motorcycle class with a percentage of
28.0%, second Scoopy motorcycles with a percentage of 20.0%, third Vario
motorcycles with a percentage of 19.4%, fourth PCX motorcycles with a percentage
of 10.3%, and finally Mio motorcycles with a percentage of 4.6%. Top brands are
achieved based on the number of purchases made by consumers for each automatic
motorcycle brand Brand Comparison. Honda itself has many different types of
bicycles. This Honda Scoopy motorcycle has a modern design and proven engine
strength is the most important factor in choosing an automatic motorcycle.

Ranked second in motorcycle sales with the quality, features, and also the
toughness of the Honda Scoopy engine, it is deemed necessary to conduct further
research on the Honda Scoopy motorcycle. Especially in terms of product quality,
brand image, and price perception on the decision to purchase a Honda Scoopy
motorcycle. In a purchasing process, usually someone considers in advance what
product to buy, what are the benefits, what are the advantages of other products so
that consumers have the confidence to make a purchasing decision.

This study aims to prove and analyze how product quality, brand image and
price perception influence the decision to purchase a Honda Scoopy motorcycle on
Honda Scoopy motorcycle users in the Driyorejo Gresik sub-district. The study was
conducted using a questionnaire method given to 100 respondents who were Honda
Scoopy users in the area. In its implementation, this study took primary data, namely
by using a questionnaire. Testing using Statistical Package for the Social Sciences
version 26. And the tests used in this study include Instrument Test, namely Validity
Test and Reliability Test, Classical assumption test, namely Normality Test,
Mudlticollinearity test and Heteroscedasticity Test, Multiple Linear Analysis Test and
Determination Coefficient while Hypothesis Testing uses T Test and F Test.

The results of the partial T Test on the Product Quality variable show that the
t count is greater than the t table, namely 3.091> 1.660 with a significant value of less



;_ 0.05 (0.003 <0.05). This proves that Hypothesis (H1) is accepted, which means
at product quality has a significant effect on Purchasing Decisions. on Brand Image
shows that the t count is greater than the t table, namely 2.274> 1.660 with a
significant value of less than 0.05 (0.025 <0.05). This proves that Hypothesis (H2) is
pted, which means that brand image has a significant effect on Purchasing
sions. In the Price Perception variable, the t count is greater than the t table,

h is 5.033>1.660 with a significant value of less than 0.05 (0.000<0.05). This

es that Hypothesis (H3) is accepted. Which means that price perception has a

It can be concluded that elements such as product quality, brand image and
price perception play an impormm role in determining consumer




ABSTRAK

Berada di peringkat dua penjualan sepeda motor dengan kualitas, fitur, dan
juga ketangguhan mesin yang dimiliki Honda Scoopy, maka dipandang perlu
melakukan penelitian lebih jauh mengenai sepeda motor Honda Scoopy. Terutama
dalam hal kualitas produk, citra merek, dan persepsi harga terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Honda Scoopy. Pada suatu proses pembelian, biasanya
seseorang mempertimbangkan terlebih dahulu tentang produk apa yang akan dibeli,
apa manfaatnya, apa kelebihan dari produk lain schingga konsumen mempunyai
keyakinan untuk mengambil keputusan pembelian:

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis bagaimana
kualitas produk, citra merek dan persepsi harga mempengaruhi keputusan pembelian
sepeda motor honda scoopy pada pengguna sepeda motor honda scoopy di kecamatan
Driyorejo Gresik. Penelitian dilakukan dengan menggunakan metode kuesioner yang
diberikan kepada 100 responden yang merupakan pengguna honda scoopy di wilayah
tersebut. Dalam pelaksanaannya pada penelitian ini mengambil data primer yaitu
dengan menggunakan kuisioner. Pengujian menggunakan Statistical Package for the
Social Sciences versi 26. Dan uji yang digunakan dalam penelitian ini antara lain Uji
Instrumen yaitu Uji validitas dan Uji reliabilitas, Uji asumsi klasik yaitu Uji
normalitas, uji Multikolinieritas dan Uji Heterokedastisitas, Uji analisis Linier
Berganda dan Koefisien Determinasi sedangkan Uji hipotesis menggunakan Uji T dan
Uj F.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial dan simultan kualitas
produk, citra merek dan persepsi harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian sepeda motor honda scoopy dikecamatan Driyorejo Gresik.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Citra Merek, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian
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