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Abstract 

Erigo may be a mold brand for men and women made in Indonesia. Made with the most excellent 
quality materials and interesting plans comprising of t-shirts, shirts, coats, pants, and packs. This 
consider points to decide how much impact cost recognitions, item quality, and way of life have on 
acquiring choices for Erigo mold items at shopee. The investigate strategy utilized in this inquire about 
is quantitative. Information is collected through online and offline surveys. The test in this consider 
utilized 83 respondents utilizing purposive testing strategy. The information examination strategy 
untilized iin thiis inquiire abut its numerous direct relapse investigation utilizing SPSS version 27. 
The comes about of this consider show that the cost discernment variabel encompasses a positive and 
noteworthy impact on obtaining choices. Item quality factors have a positive and critical impact on 
obtaining choices. Way of life factors have a positive and critical impact on acquiring choices. The comes 
about of this think about show that cost discernments, item quality, and way of life have a positive and 
noteworthy impact on obtaining choices.  
Keyword : price perceptions, product quality, lifestyle, purchasing decisions 
 
Abstrak 

Erigo merupakan salah satu merk cetakan untuk pria dan wanita buatan Indonesia. 
Dibuat dengan bahan berkualitas terbaik dan desain menarik yang terdiri dari kaos, kemeja, 
jas, celana, dan tas. Hal ini menjadi pertimbangan untuk menentukan seberapa besar dampak 
pengenalan harga, kualitas produk, dan gaya hidup terhadap pembelian produk cetakan 
Erigo di shopee. Strategi penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif. 
Informasi dikumpulkan melalui survei online dan offline. Pengujian dalam penelitian ini 
melibatkan 83 responden dengan menggunakan strategi pengujian purposive. Strategi 
pengujian informasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian multiple direct 
relapse dengan menggunakan SPSS versi 27. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel 
kebijaksanaan biaya mempunyai pengaruh yang positif dan penting dalam pengambilan 
keputusan. Faktor kualitas barang mempunyai dampak positif dan kritis dalam memperoleh 
pilihan. Faktor gaya hidup memiliki dampak positif dan penting dalam memperoleh pilihan. 
Hasil dari pemikiran ini menunjukkan bahwa pertimbangan harga, kualitas barang, dan gaya 
hidup memiliki dampak positif dan penting dalam memperoleh pilihan. 
Kata Kunci : Persepsi Harga, Kualitas Produk, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian 
 
Pendahuluan 

Di Zaman sekrang, perilaku konsumen bisa menjadi suatu keajaiban yang 
mempengaruhi kehidupan banyak orang. Kecenderungan dan cara hidup saat ini berubah 
dengan cepat dalam waktu singkat. Misal saja dari segi tampilan yang menggugah seseorang 
untuk melahap perilaku pembeli. membutuhkan tidak pemuasan pada pemuasan keinginan 
(Ervia Ristiana, 2016). Gaya hidup pada dasarnya adalah bagaimana orang uang 
mereka.sangat mempengaruhi piliihan pemanfaatan, kualitas barang, merupakan totalitas 
dari keistimewaan daan karakteriistik suuatu barangg ataau manfaat yangg dapat bergantung 
paada kemampuanya dalam memenuhi kebutuuhan pembeli. (Ardiatama & Budiarti 2020). 
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Sependapat (Dewi, Nawangsih dan Sulistyani, 2020) dikutip dari (Choiri, 2018) 
Kemajuan e-commerce telah menampilkan bannyak maarketplace seeperti Tokpedia, Lzada, 
Shope, BukaaLapak, daan lain sebagainnya. Pusat komersial iini diniilai cuukup efektiif dalam 
menariik pembeli karena kepercayan yangg sudah mendarah daging pda siistem pasar ini 
sangat besar karena bisa jadi merupakan tempat berkumpulnya toko-toko online namun 
penanganan pertukarannya diarahkan oleh sistem yang ada di dalam pusat komersial itu 
sendiri. 

Salah satu brand terdekat yang bergerak di industri pakaian atau desain adalah brand 
Erigo yang berdiri pada tahun 2010 dan dimotori oleh Muhammad Saddad, namun pada 
awalnya nama brand Erigo sendiri adalah “Chosen and Co” yang berdiri pada tanggal 20 
November. 2010 dan setelahnya berubah. judulnya pasti "Erigo". Brand Erigo merupakan 
salah satu nama brand pakaian lokal yang mengutamakan kenyamanan, kualitas dan desain 
produk yang disesuaikan dengan kebutuhan zaman, khususnya di era anak muda yang 
mengusung tema travelling dan road fashion. Menjadi brand yang berdekatan dengan cukup 
banyak kompetitor brand lainnya, Erigo sangat lihai dalam menelusuri teknik pemasarannya, 
hal ini terlihat dari omzet Erigo pada tahun 2015 yang mencapai 20 Miliar rupiah. (Rustanti 
dkk., 2023). Brand Erigo juga dipromosikan melalui aplikasi Shopee agar bisa diketahui secara 
terbuka. 

Erigo pun berhasiil menjaadi salh 1 brands favorits di berbagaii kampaanye bessar 
tahunnan Shope. Melaluii Progran Trade Shope, thn 2020 menjadii awaal bagii Eriigo untk 
memasuki pasaar globaal, termasuuk Malaysaia, Singapaura, Filipinaa, dan Thaailand. Saejak 
menjuaal product di Shope, Erigoo merasakkan dukunggan dari Shope yg teruss berkembang 
untk mendukungg vendor lokaal dalm mengembanggkan dagangannya. Berikut ini adalah 
informasi bahwa masyarakat luas telah tertarik dengan merek Erigo, yang ditunjukkan 
dengan pusat perbelanjaan Erigo di Shopee yang memiliki 7,4 juta pendukung. 

Memperoleh pilihan adalah memperoleh reaksi terhadap pilihan sehubungan dengan 
penentuan barang, penentuan merek, penentuan saluran, waktu pembelian, dan jumlah 
pembelian untuk memilih suatu pembelian (Kotler, 2003). Setiap pembeli dalam memilih 
pembelian suatu barang mempunyai beberapa variabel yang mempengaruhinya. Salah satu 
komponen yang dipertimbangkan pembeli dalam memilih pembelian suatu barang adalah 
biaya. Biayaa adalaah jumlaah uaang tunaai yaang dibebaankan untk suaatu baraang, jumlaah 
hargaa yaang diperdagangkan oleeh pelangan untk mendapaatkan manfaat dari memiliki 
suatu barang (Kotler dan Armstrong, 2008). 

Pertanyaan ini mengacu pada penelitian sebelumnya dari Khotimah, Setyobakti dan 
Kasim (2022) yang berjudul Dampak Pengenalan Biaya, Electronik Words off Mouthh daan 
Kualitas Barang Terhadaap Pilihan Pembeliaan Onliine Melaluii Shope (Pertimbangan Kasus 
Pelanggan Erigo di Kota Kraksaan) yang mana hasil dari pertanyaan ini akan lebih spesifik 1) 
kebijaksanaan biaya tidak berdampak pada pilihan pembelian online untuk barang-barang 
Erigo di kota Kraksaan. 2) informasi elektronik dari mulut ke mulut berdampak pada 
keputusan pembelian barang Erigo secara online di kota Kraksaan. 3) kualitas barang 
mempengaruhi pilihan pembelian barang Erigo secara online di kota Kraksaan. 4) Besarnya 
koefisien jaminan (R2) sebesar 0,437 atau 43,7% perolehan pilihan dapat dijelaskan oleh faktor 
Cost Recognition, Electronic Word of Mouth dan Item Quality. Jadi penelitian ini dilakukan 
untuk meningkatkan penyelidikan sebelumnya untuk memutuskan pertimbangan biaya, 
kualitas barang dan cara hidup dalam memperoleh pilihan. 

Dalam penyelidikan ini, para analis juga sering melihat siswa dari program studi 
Administrasi 2020-2021 di Universitas 17 Terkemuka 1945 menggunakan produk Erigo ini. 
Sehingga para peneliti tertarik untuk melakukan penelitian mengenai pemikiran Administrasi 
pada siswa program pelajaran 2020-2021, Sekolah Tinggi Negeri 17 Mulia 1945 Surabaya yang 
memanfaatkan produk Cetakan Erigo. Berdasarkan landasan dan fenomena yang terjadi, 
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pencipta penasaran untuk membuat investigasi menggunakan judul tersebut “PENGARUH 
PERSEPSI HARGA, KUALITAS PRODUK DAN GAYA HIDUP TERHADAP 
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK FASHION ERIGO DI SHOPEE (Studi Kasus 
Mahasiswa Prodi Manajemen Angkatan 2020-2021 Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya)” 

 
Metode 

Jeniis penelitiian yaang digunaakan dalaam peneliitian inii adalaah peneliitian 
kuantiitatif yaang mengunakan informasi penting, dimana analis menyampaikan survei 
kepada responden. Strategi pengujian dalam pemeriksaan ketenagakerjaan ini merupakan 
strategi pemeriksaan non-probabilitas dengan metode inspeksi purposif. Sugiyono (2019 :288) 
Pemeriksaan secara sengaja dapat berupa suatu tata cara pengujian sumber informasi dengan 
pertimbangan-pertimbangan tertentu. 
 
Hasil Dan Pembahasan 
Hasil penelitian  

Erigo merupakaan salah satu brands desain priaa dan wanitaa buatam Indonesia. 
Merek ini diidirikan oleeh Muhammad Sadad padaa thnn 2010. Awalnya Erigo bernamaa 
"Chosen and Co", namun namanya diubah pada tahun 2013 karena merek tersebut kini 
diklaim oleh pengusaha lain. Product Erigo terdirii dari kaaos, kemejaa, jas, celanaa panjang 
dan taas yangg diibuat dengn bahan kualitas terbaiik daan desaign yang unikk. Denggan 
menangkap jiwa anak muda, brand Erigo perlu memberikan energi kepada generasi muda 
agar mempunyai keinginan yang tinggi untuk bereksplorasi. 

Pada tahun 2019, Erigo membuka toko pertamanya untuk mencapai target 
periklanannya bersama dengan 40 toko pop-up tahunan. Setahun kemudian, Erigo resmi 
membuka tokonya di Shopee dan bergabung dengan SBS. Pada tahun 2021, Erigo mengikuti 
Unused York Design Week, memasang pengumuman di Times Square NewYork, dan 
berkolaborasi dengan mega KOL di sekitar NewYork dan LA yang didukung oleh Shopee. 

 Visi 
Menjadi salah satu perusahaan pakaian Indonesia yang mempunyai eksistensi, 
imajinasi dan tindakan yang terkenal dengan produk-produknya yang bagus 
di seluruh dunia, dan menjadi tolok ukur produk-produk bagus bagi 
perusahaan pakaian Indonesia lainnya. 

 Misi 

❖ Pertahankan pembatasan item 

❖Jaga barang-barang berkualitas tinggi dengan perawatan berkualitas tinggi 

❖ Menggunakan bahan mentah kualitas terbaik 

❖ Memanfaatkan dalam rencana mode 
Responden dalm peneliitian inii adalaah mahasiiswa aktiif Program Studi 

Administrasi Mnjmen Thn 2020-2021, Sekolah Tinggi 17 Agung 1945 Surabaya yang telah 
membeli produk cetakan Erigo di mall shopee. Pertanyaan ini disebarluaskan melalui Google 
Shape dan disampaikan melalui survei offline dengan jumlah responden sebanyak 83 orang. 
Beberapa waktu yang lalu saat melakukan pemeriksaan, analis mengklarifikasi gambaran 
jelas responden dari 83 pelanggan yang memperoleh item cetakan Erigo di pusat komersial 
Shopee. Deskriptif responden dalam pertimbangan ini meliputi gelar, jenis kelamin, semester, 
umur, dan seberapa sering mereka membeli produk desain Erigo di pusat perbelanjaan 
Shopee. 

 
 
 



 

 

 
 

Berdasarkaan hasiil ujii legitimasi pda table 4.5 terlihat bawa seluruh nilai r hitung > r 
tabel (0,213) pada tingkat kepentingan 5%. Dapat disimpulkan bahwa seluruh pertanyaan 
pada pertanyaan tentang faktor-faktor dinyatakan substansial. 

Berdasaran hasiil ujii kualitas tetap padaa table 4.6, terlihat bawa seluruh faktor 
mempunyaai Cronbachs Alphas yangg cukupp luas, tepatnya diaatas 0,6, sehinga dpat 
dikatakkan bahwa seluruh konseep pengukurann setiap variable darii survei tersebut solid 
sehingga bahwa hal-hal dlam setiaap konseep variable layakk untuk digunakaan sebaagai 
alatukur. 

 
Uji Instrumen  

Pengujian Instrumen adalah untuk menguji apakah resistansi ukur yang digunakan 
cukup besar dan kuat. Berikut tahapan pengujian instrumen dalam penyelidikan ini: 

1. Uji Normalitas 
Dengan menggunakan keterlihatan Monte Carlo, semua faktor dalam 
pemikiran ini dapat dikatakan tipikal karena keterlihatan Monte Carlo adalah 
0,200, yang mana lebih penting daripada keterlihatan yang ditetapkan 
sebelumnya sebesar 0,05. 

2. Uji Multikoliniearitas 
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Uji Multikolinieritas jika dilihat dari nilai tolerance dalam variabel X1 nilai 
tolerance’s 0,307 > 0,10 dan jia dilihat dari nilai VIF dalam  
variabel X1 nilai VIF 3,258 < 10 maka tidak terjadii Multicolinieritas. Dan dalam 
variabel X2 nilai tolerances 0,222 > 0,10 dan jika dilihat dari nilai VIF dalam  
variabel X2 nilai VIF 4,500 < 10 maka tidak terjadi Multicolinieritas. Dan dalam 
variabel X3 nilai tolerances 0,282 > 0,10 dan jika dilihat dari nilai VIF dalam 
variabel X3 nilai VIF 3,541 < 10 maka tidak terjadi Multicolinieritas. 

3. Uji Heteroskedastisitas 
outputt SPSS scaterplot diatas menunjukan bawa titiik-titikk menyebaar 
diataas dan dibawah gariis sumbu dan tdak menbentuk satu pola sehinga 
dapatt disimpulkkan tidak terjadi masalah heteroskesdastisitas. Dengan 
demikian asumsi heteroskesdastisitas terpenuhi. 

4. Uji Koefisien Determinasi 
Kesadaran harga, kualitas produk, gaya hidup memperjelas besarnya 
dampak dalam memperoleh pilihan produk desain Erigo di pusat 
perbelanjaan Shopee. ditunjukkan dengan nilai koefisien jaminan 
(Balanced R Squares) yaitu sebesar 0,950. Hal inii menunjukan bawa 
pengaruh variable bebass (X) terhadap variabel bawahan (Y) adalaah 
sebesar 95%, sedangk4n sisanya sebesar 5% masih dipengaruhi oleh 
factor-factor lain di luar pertimbangan yang ditunjukkan. 

5. Uji Regresi Linear Berganda 
Perbedaan kondisi kekambuhan langsung antara pengenalan harga, 
kualitas barang dan cara hidup berdampak pada keputusan membeli 
cetakan Erigo di Shopee di kalangan Mahasiswa Program 
Pertimbangan Administrasi di Sekolah Tinggi 17 Agustus 1945 
Surabaya. Jadi bentuk dari berbagai kondisi kekambuhan langsung 
adalah sebagai berikut: 

1. Harga tetap (𝛼) meliputi harga positif sebesar 5,302. Tanda positif berarti 
timbul pengaruh searaah antaraa variable bebas dan variable bawahan. 
Hal ini menunjukkan bahwa jika semua faktor bebas yang meliputi 
Kearifan Biaya (X1), Kualiitas Barang (X2), dan Gaya Hudip (X3), 
mempunyai nilai persentase atau tidak berubah, maka pada saat itulah 
harga pilihan beli adalah 5,302. 

2. Nilai koefisien pengakuan biaya (𝛽1) sebesar 0,114 bertanda positif. Hal 
ini terlihat bahwa variabel kebijaksanaan biaya telah meningkat sebesar 
satu satuan. Hal ini akan menghasilkan peningkatan perolehan pilihan 
sebesar 0,114 dengan menerima faktor lain yang stabil. 

3.  Nilai koefisien kualitas item (𝛽2) sebesar 0,166 bertanda positif. 
Tampaknya kualitas barangnya meningkat satu unit. Hal ini akan 
menghasilkan peningkatan dalam memperoleh pilihan sebesar 0,166 
dengan mengharapkan faktor-faktor lain konsisten. 

4. Koefisien cara hidup (𝛽3) sebesar 1,097 bertanda positif. Tampaknya 
variabel cara hidup bertambah satu satuan. Hal ini akan mengakibatkan 
peningkatan perolehan pilihan sebesar 1.097 dengan asumsi faktor lain 
stabil. 

Dari hasil analisis regresi linear berganda diatas menunjukkan bahwa 
kualitas produk, persepsi harga, dan citra merek berpengaruh terhadap 
keputusan pembelian fashion Erigo di shopee pada Mahasiswa Program 
Studi Manajemen Angkatan 2020-2021 Universitass 17 Agustus 1945 
Surabaya. 



 

 

 
Uji Hipotesis 

Berikut ini adalah penjelasan darii hasiil pengujiian hipotesys yng dilakukkan 
secara parsial : 

1. Variable Persepsi Harga (X1) memiliiki t hitung sebesar 2,448 dimanaa t 
hitung > t tabel (2,448 > 1,990) dengan tingkat sig 0,017 < 0,05, maka nilai t 
diperoleh sigsnifikan. Maka menunjukan bahwa H1 yang berbunyi Persepsi 
Harga (X1) berpengaruh sigsnifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) 
secara parsial maka Ha diterima. Sehingga dapat disimpulkan bahwa 
variable persepsi hargaa berpengaruh positiif dan sigsnifikan terhadap 
keputusan pembelian fashion Erigo di shopee pada mahasiswa Program 
Studi Manajemen Angkatan 2020-2021 Universitas 17 Agustus 1945 
Surabaya.  

2. Variable Kualitas Produk (X2) memiliki t hitung sebesar 2,935 dimana t 
hitung > t tabel (2,935 > 1,990) dengan tingkat sig 0,004 < 0,05, maka nilai t 
diperoleh sigsnifikan. Maka menunjukan bahwa H1 yang berbunyi Kualitas 
Produk (X2) berpengaruh sigsnifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) 
secara parsial maka Ha diterima. Sehingga dapat disimpulkan bahwa 
variabel kualitas produk berpengaruh positiif dan sigsnifikan terhadaap 
keputusan pembelian fashion Erigo di shopee pada mahasiswa Program 
Studi Manajemen Angkatan 2020-2021 Universitas 17 Agustus 1945 
Surabaya.  

3. Variable Gaya Hidup (X3) memiliki t hitung sebesar 16,135 dimana t hitung 
> t tabel (16,135 > 1,990) dengan tingkat sig 0,001 < 0,05, maka nilai t 
diperoleh sigsnifikan. Maka menunjukan bahwa H1 yang Gaya Hidup (X3) 
berpengaruh sigsnifikan terhadap Keputusan Pembeliian (Y) secara parsial 
maka Ha diterima. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variable gaya hidup 
berpengaruh positiif dan sigsnifikan terhadap keputusan pembelian 
fashion Erigo di shopee pada mahasiswa Program Studi Manajemen 
Angkatan 2020-2021 Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. 

 
Pembahasan 
Pengaruh Presepsi Harga Terhadap Kepuasan Pembelian 

Dampak kearifan biaya terhadap perolehan pilihan menghasilkan t wawasan 
sebesar (2,448 > 1,990) dan nilaii sigs sebeesar (0,017 < 0,05). Berdasarkkan pengujiian 
yang dilakukan, teori diumumkan. Nilai koefisien pengakuan biaya (𝛽1) sebesar 0,114 
bertanda positif. Hal ini terlihat bahwa variabel kebijaksanaan biaya telah 
berkembang dalam satuan. Hal ini akan mengakibatkan peningkatan perolehan 
pilihan sebesar 0,114 atau 11,4%. 

Dapat disimpulkan bahwa Cost Recognition mempunyaii pengaruuh yng 
positiif dan sigsnifikan terhadaap perolehan pilihan product cetakan Erigo di Shopee 
pada mahasiswa Program Studi Administrasi Tahun 2020-2021, Sekolah Tinggi 17 
Unggulan 1945 Surabaya. Hal ini menjelaskan bahwa pertimbangan biaya berdampak 
pada perolehan pilihan. Jadi semakin baik penilaian harga yang diiklankan oleh 
merek yang mengakuisisi Erigo, maka semakin banyak pula pilihan pembeli cetakan 
Erigo di Shopee. 

Munculnya penelitiian inii sejalaan denggan penelitiian yng dilajukan oleeh 
Fadhil dan Prastyono (2022) dengn judul “Penelitian Dampak Kualitas Barang dan 
Pengakuan Biaya Terhadap Perolehan Pilihan di Unused Holland Donuts Tuban”. 
Hasil penyelidikan ini menunjukkan bahwa pertimbangan biaya memiliki dampak 
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yang cukup besar dalam memperoleh pilihan. 
Pengaruh Kepuasan Produk Terhadap Kepuasan Pembelian 

Dampak kualitas item terhadap perolehan pilihan menghasilkan t pengukuran 
sebesar (2,935 > 1,990) dan nilai sigs sebesaar (0,004 < 0,05). Berdasarkann pengujiian 
yang terjadi, spekulasi yang diumumkan diakui. Nilai koefisien kualitas item (𝛽2) 
sebesar 0,166 bertanda positif. Tampaknya kualitas barangnya meningkat satu unit. 
Hal ini akan mengakibatkan peningkatan perolehan pilihan sebesar 0,166 atau 16,6%. 

Dapatt disimpulakan bawa kualitas product mempunyaii pengaaruh yaang 
cukup positif dan penting dalam perolehan pilihan produk desain Erigo di Shopee 
pada mahasiswa Program Studi Administrasi Tahun 2020-2021 Universitas 17 
Unggulan 1945 Surabaya. Hal ini menjelaskan bahwa produk dengan kualitas produk 
yang baik dapat memberdayakan konsumen dalam menentukan pilihan pembelian 
produk cetakan Erigo di Shopee. 

Hasil penelitiian sejalan dengn penelitiian yangg dilakukaan oleeh Nadiya dan 
Wahyuningsih (2020) dengan judul “Dampak Kualitas Barang, Biaya dan Citra Merek 
Terhadap Pilihan Beli Cetakan 3 Momen di Pasar (Pikirkan Mahasiswa yang 
Menggunakan 3 Fashion Moment di Kota Semarang)". Hasil dari penelitian ini 
menyatakan bahwa kualitas produk mempunyai pengaruh yang cukup penting 
dalam pengambilan keputusan. 

 
Pengaruh Gaya Hidup Terhadap Kepuasan Pembelian 

Penggaruh gaya hidup terhadaap perolehan pilihan menghasilkan t wawasan 
sebesar (16,135 > 1,990) and nilaii sigs sebeesar (0,001 < 0,05). Berdasarkan pengujian 
yang dilakukan, teori diumumkan. Nilai koefisien gaya hidup (𝛽3) sebesar 1,097 
bertanda positiif. Hal ini menunjukkan bawa variable gayaa hiidup telah bertambah 
satuannya. Hal ini akan mengakibatkan peningkatan perolehan pilihan sebanyak 
1.097. 

Dapaat disimpulkkan bahwaa gayaa hiduup mempunyai pengaaruh yang 
cukup positiif dan sigsnifikan terhadaap perolehan pilihan produk desain Erigo di 
Shopee di kalangan mahasiswa Program Studi Administrasi Tahun 2020-2021 
Universitas 17 Unggulan 1945 Surabaya. akan meningkatkan perolehan pilihan 
produk cetakan di pusat komersial Shopee. Pola hidup mahasiswa program 
administrasi mempertimbangkan tahun 2020-2021, Sekolah Tinggi 17 Admirable 1945 
Surabaya dalam menentukan pilihan membeli produk desain Erigo menjadi lebih baik 
karena gaya hidup mahasiswa terus menerus perlu mengikuti perkembangan pada 
produk desain, sehingga pelajar berusaha lebih keras untuk memenuhi hal tersebut 
dengan menentukan pilihan untuk membeli produk cetakan. yang didambakan. 

Munculnya penelitiian inii sejalan denggan peneliitian yangg dilakuan oleh 
Khotimah, Khafid dan Pujiati, (2019) dengan judul “Perilaku Pembeli dan Cara Hidup 
Pemahaman dalam Pilihan Membeli Barang Cetakan Melalui Bersemangat Beli”. Hasil 
penelitian ini menunjukkan bahwa gaya hidup mempunyai pengaruh yang sangat 
penting dalam pengambilan keputusan. 
Pengaruh Presepsi Harga, Kualitas Produk, dan Gaya Hidup Terhdap Kepuasan 
Pembelian 

Hasil analisis menunjukan bawa seluruh variabel independen—persepsi hargaa (X1), 

kualiitas product (X2) dan gaya hudip (X3)—berpengaruh scara sigsnifikan terhadaap 

keputuusan pembeliian (Y) secara bersamaan. Inii ditunjukan oleh nilai sig uji F sebeesar 0,001, 

atau kurang dari 0,05, yang menunjukkan bahwa pengaruh total variable independent—persepsi 

harga (X1), kualitas produk (X2) dan gaya hidup (X3)—berpengaruh secara sigsnifikan 

terhadap keputusan.  



 

 

Nilai koefisien korelasi (R) menunjukkan seberapa erat hubungan antara variabel bebas—

persepsi harga (X1), kualitas produk (X2) dan gaya hidup (X3)—dengan variabel terikat 

keputusan pembelian (Y). Nilai koefisien korelasi 0,975 menunjukkan bahwa hubungan antara 

variabel bebas ini adalah erat.  

Untuk mengetahui seberapaa jaauh kemampauan model untuk menjelaskan variasi 

variabel terikat (Y), yaitu variabel Keputusan Pembelian, digunakan nilai koefisien determinasi, 

atau R2. Dari perhitungan SPSS, ditemukan bahwa nilai R2 = 0,951, yang berarti bahwa 

variabel persepsi harga (X1), kualitas produk (X2), dan gaya hidup (X3) dapat menjelaskan 

95,1% Keputusan Pembelian, dan 4,9% lainya dipengaruuhi oleeh variable laiin yng tdak 

diteliti. 
 

Kesimpulan 
Berdasarkaan hasiil peneliitian dan pembahasan mengenai Persepsi Harga (X1), 

Kualitas Produk (X2), dan Gaya Hidup (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) Produk 
Fashion Erigo di Shopee pada Mahasiswa Prodi Manajemen Angkatan 2020-2021 Universitas 
17 Agustus 1945 Surabaya , maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:  

1. Bahwa Persepsi Harga (X1) secara parsial berpenggaruh positiif dan sigsnifikan 
terhadap Keputusan Pembelian (Y).  

2. Bahwa Kualitas Produk (X2) secara parsial berpenggaruh positiif dan sigsnifikan 
terhadap Keputusan Pembelian (Y).  

3. Bahwa Gaya Hidup (X3) secara parsial berpenggaruh positiif dan sigsnifikan 
terhadap Keputusan Pembelian (Y).  

4. Bahwa Persepsi Harga (X1), Kualitas Produk (X2), dan Gaya Hidup (X3) secara 
simultan berpenggaruh positiif dan sigsnifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y). 

 
Rekomendasi 

Penelitian ini menghasilkan beberapa rekomendasi untuk mahasiswa Program Studi 

Manajemen Angkatan 2020-2021 Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya, antara lain: 
1. Brand Erigo  

Saraan yanng bisaa diberiikan antaara laiin untuuk meniingkatkan keputusaan 
pembeliian produk fashion Erigo di shopee pada Mahasiswa Program Studi 
Manajemen Angkatan 2020-2021 Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya adalah 
sebagai berikut: 

❖ Sebaiknya Brand Erigo dapat lebih meningkatkan kualitas produknya, 
kualitas suatu produk sebaiknya memiliki nilai yang seimbang dengan 
fungsinya, dengan meningkatkan kualitas pada produk, maka Keputusan 
pembelian akan dapat meningkat.  

❖ Sebaiknya Brand Erigo mampu dapat lebih meningkatkan persepsi harga 
konsumen, dengan cara membuat produik yang fungsi dan spesifikasinya 
sesuai dengan harga yang ditawarkan Brand Erigo pada konsumen. 

2. Peneliti selanjutnya  

Diharapkan untuk peneliti selanjutnya dapaat memperbesaar nilai koefisient 

determinasii dengann menambahkkan satuu ataau lebiih variable bebas, seperti 

promosi, lokasi, diskon, dll. Penulis selanjutnya diharapkan mencari sampel lebih 

banyak. Dan dapat meneliti variabel lain sehingga kedepannya penelitian ini dapat 

menjadi pembelajaran baru bagi banyak pihak akademis. 
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