
 
 

63 
 

LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuisioner Penelitian 

PENGARUH PERSEPSI HARGA, KUALITAS PRODUK, DAN GAYA HIDUP 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK FASHION ERIGO DI 

SHOPEE (Studi Kasus Mahasiswa Prodi Manajemen Angkatan 2020-2021 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya) 

Responden yang terhormat, 

Perkenalkan saya Anan Dariyanto, merupakan mahasiswa program studi manajemen 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya yang sedang menyelesaikan penelitian untuk 

memenuhi mata kuliah Skripsi. Pertanyaan dan jawaban pada kuesioner pada 

penelitian ini, termasuk pengumpulan data dan hasil kesimpulan yang didapatkan 

hanya akan digunakan untuk kepentingan pendidikan. Data yang ada pada kuesioner 

ini juga akan dirahasiakan. 

Identitas Responden 

Nama : 

Semester :  7  8 

Jenis Kelamin : 

 Laki – Laki 

 Perempuan 

Usia 

 <20 tahun 

 20-23 

 23 Tahun 

Frekuensi Pembelian :  1-3 Kali   3-4 kali  5> kali 

Petunjuk Pengisian 

Isilah kuesioner dengan memberi tanda (√) pada kolom yang menunjukkan jawaban 

anda terhadap pertanyaan yang diajukan. 

Keterangan : 

STS : Sangat Tidak Setuju  

TS : Tidak Setuju 

N : Netral 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju  
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Lampiran 2 Pernyataan Kuisioner 

Persepsi Harga (X1) 

NO PERNYATAAN 
STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Keterjangkauan harga produk 

1 
Menurut saya harga yang ditawarkan terjangkau 

semua kalangan 

     

2 
Menurut saya harga yang ditawarkan cocok 

untuk semua kalangan 

     

Kesesuaian harga dengan kualitasnya 

1 Menurut saya harga nya murah kualitasnya bagus      

2 
Menurut saya harga yang ditawarkan sesuai 

dengan kualitasnya 

     

Daya saing harga 

1 
Menurut saya harga yang ditawarkan relatif lebih 

murah  

     

2 
Menurut saya harga yang ditawarkan dapat 

bersaing dengan produk sekelas lainnya 

     

Kesesuaian harga dengan manfaatnya 

1 
Menurut saya harga yang ditawarkan sesuai 

dengan manfaatnya 

     

2 
Menurut saya harga yang ditawarkan memenuhi 

fashion saya  
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Kualitas Produk (X2) 

NO PERNYATAAN 
STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Ketahanan produk 

1 
Produk erigo ini bisa digunakan dalam jangka 

panjang  

     

2 
Produk erigo memiliki ketahanan produk yang 

bagus  

     

Keandalan produk 

1 Produk erigo memiliki bermacam-macam style      

2 
Produk erigo memiliki keunggulan bisa diterima 

semua kalangan 

     

Kenyamaan pakaian 

1 
Saya suka produk Erigo karena bahan yang 

nyaman 

     

2 
Saya suka produk erigo ini karena bisa di 

padukan dengan pakaian lain  

     

Bahan pakaian yang memuaskan 

1 
Produk erigo ini dibuat dari bahan pakaian yang 

memuaskan 

     

2 
Produk erigo ini memiliki bahan yang nyaman 

dipakai 
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Gaya Hidup (X3) 

NO PERNYATAAN 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Aktivitas 

1 

Saya merasa nyaman menggunakan produk Erigo 

untuk aktivitas sehari-hari 

     

2 

Menurut saya membeli produk Erigo adalah 

pengalaman yang menyenangkan 

     

Ketertarikan 

1 Saya suka produk Erigo karena desainnya bagus      

2 

Saya membeli pakaian model Erigo terbaru 

ketika melihatnya di Shopee. 

     

Pendapat (opini) 

1 

Menurut saya produk erigo sesuai dengan 

kebutuhan saya 

     

2 

Menurut saya produk erigo sesuai dengan 

keinginan saya 
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Keputusan Pembelian (Y) 

NO PERNYATAAN 
STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Pengenalan Kebutuhan 

1 
Saya membeli produk Erigo karena kualitasnya 

bagus 

     

2 
Produk Erigo yang saya dapatkan sesuai dengan 

manfaat yang diterima 

     

Pencarian Informasi 

1 
Saya tertarik dengan produk Erigo karena sesuai 

dengan gaya hidup anak muda 

     

2 Produk Erigo yang memiliki banyak varian      

Penilaian Alternatif 

1 
Menurut saya menggunakan produk erigo membuat 

saya semakin percaya diri dalam penampilan 

     

2 
Menurut saya produk erigo sesuai dengan harapan 

saya  

     

Keputusan Pembelian 

1 
Saya membeli produk Erigo di Shopee karena 

kemudahannya  

     

2 
Saya membeli produk Erigo di Shopee karena 

kelengkapannya  

     

Perilaku Pasca Pembelian 

1 

Saya memilih membeli produk Erigo karena 

pelayanan yang baik ketika ada ukuran yang tidak 

sesuai  

     

2 

Saya memilih membeli produk Erigo karena 

pelayanan yang baik ketika ada warna yang tidak 

sesuai 
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Lampiran 3 Hasil Olah Data 

1. Uji Validitas 

Persepsi Harga (X1) 

Correlations 

  
X1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

X1.
4 

X1.
5 

X1.
6 

X1.
7 

X1.
8 

Total_
X1 

X1.1 Pearson 
Correlati
on 

1 .698
**
 

.602
**
 

.513
**
 

.589
**
 

.469
**
 

.437
**
 

.469
**
 

.753
**
 

Sig. (2-
tailed) 

  0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X1.2 Pearson 
Correlati
on 

.698
**
 

1 .584
**
 

.581
**
 

.674
**
 

.495
**
 

.504
**
 

.604
**
 

.817
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

  0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X1.3 Pearson 
Correlati
on 

.602
**
 

.584
**
 

1 .471
**
 

.737
**
 

.614
**
 

.527
**
 

.603
**
 

.825
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

  0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X1.4 Pearson 
Correlati
on 

.513
**
 

.581
**
 

.471
**
 

1 .486
**
 

.536
**
 

.534
**
 

.614
**
 

.750
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X1.5 Pearson 
Correlati
on 

.589
**
 

.674
**
 

.737
**
 

.486
**
 

1 .438
**
 

.566
**
 

.551
**
 

.811
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X1.6 Pearson 
Correlati
on 

.469
**
 

.495
**
 

.614
**
 

.536
**
 

.438
**
 

1 .458
**
 

.662
**
 

.749
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X1.7 Pearson 
Correlati

.437
**
 

.504
**
 

.527
**
 

.534
**
 

.566
**
 

.458
**
 

1 .567
**
 

.742
**
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Correlations 

  
X1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

X1.
4 

X1.
5 

X1.
6 

X1.
7 

X1.
8 

Total_
X1 

on 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X1.8 Pearson 
Correlati
on 

.469
**
 

.604
**
 

.603
**
 

.614
**
 

.551
**
 

.662
**
 

.567
**
 

1 .810
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Total_
X1 

Pearson 
Correlati
on 

.753
**
 

.817
**
 

.825
**
 

.750
**
 

.811
**
 

.749
**
 

.742
**
 

.810
**
 

1 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 
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Kualitas Produk (X2) 

Correlations 

  
X2.
1 

X2.
2 

X2.
3 

X2.
4 

X2.
5 

X2.
6 

X2.
7 

X2.
8 

Total_
X2 

X2.1 Pearson 
Correlati
on 

1 .664
**
 

.442
**
 

.455
**
 

.500
**
 

.390
**
 

.324
**
 

.483
**
 

.699
**
 

Sig. (2-
tailed) 

  0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
3 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X2.2 Pearson 
Correlati
on 

.664
**
 

1 .473
**
 

.404
**
 

.568
**
 

.521
**
 

.498
**
 

.460
**
 

.749
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

  0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X2.3 Pearson 
Correlati
on 

.442
**
 

.473
**
 

1 .567
**
 

.620
**
 

.629
**
 

.507
**
 

.535
**
 

.782
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

  0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X2.4 Pearson 
Correlati
on 

.455
**
 

.404
**
 

.567
**
 

1 .547
**
 

.530
**
 

.411
**
 

.586
**
 

.736
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X2.5 Pearson 
Correlati
on 

.500
**
 

.568
**
 

.620
**
 

.547
**
 

1 .706
**
 

.623
**
 

.608
**
 

.841
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X2.6 Pearson 
Correlati
on 

.390
**
 

.521
**
 

.629
**
 

.530
**
 

.706
**
 

1 .516
**
 

.596
**
 

.792
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  0,00
0 

0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

X2.7 Pearson 
Correlati
on 

.324
**
 

.498
**
 

.507
**
 

.411
**
 

.623
**
 

.516
**
 

1 .662
**
 

.736
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
3 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  0,00
0 

0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 
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Correlations 

  
X2.
1 

X2.
2 

X2.
3 

X2.
4 

X2.
5 

X2.
6 

X2.
7 

X2.
8 

Total_
X2 

X2.8 Pearson 
Correlati
on 

.483
**
 

.460
**
 

.535
**
 

.586
**
 

.608
**
 

.596
**
 

.662
**
 

1 .801
**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Total_
X2 

Pearson 
Correlati
on 

.699
**
 

.749
**
 

.782
**
 

.736
**
 

.841
**
 

.792
**
 

.736
**
 

.801
**
 

1 

Sig. (2-
tailed) 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

0,00
0 

  

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 
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Gaya Hidup (X3) 

Correlations 
  X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 Total_X3 

X3.1 Pearson 
Correlation 

1 .702
**
 .640

**
 .489

**
 .523

**
 .484

**
 .804

**
 

Sig. (2-
tailed) 

  0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 

X3.2 Pearson 
Correlation 

.702
**
 1 .646

**
 .432

**
 .436

**
 .527

**
 .780

**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,000   0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 

X3.3 Pearson 
Correlation 

.640
**
 .646

**
 1 .477

**
 .510

**
 .452

**
 .785

**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000   0,000 0,000 0,000 0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 

X3.4 Pearson 
Correlation 

.489
**
 .432

**
 .477

**
 1 .570

**
 .649

**
 .777

**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000   0,000 0,000 0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 

X3.5 Pearson 
Correlation 

.523
**
 .436

**
 .510

**
 .570

**
 1 .713

**
 .789

**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000 0,000   0,000 0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 

X3.6 Pearson 
Correlation 

.484
**
 .527

**
 .452

**
 .649

**
 .713

**
 1 .807

**
 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000 0,000 0,000   0,000 

N 83 83 83 83 83 83 83 

Total_X3 Pearson 
Correlation 

.804
**
 .780

**
 .785

**
 .777

**
 .789

**
 .807

**
 1 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000   

N 83 83 83 83 83 83 83 
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Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

  Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 
Y.1
0 

Total
_Y 

Y.1 Pearso
n 
Correl
ation 

1 .53
7

**
 

.39
9

**
 

.43
6

**
 

.46
3

**
 

.48
0

**
 

.51
2

**
 

.55
6

**
 

.43
0

**
 

.38
8

**
 

.727
*

*
 

Sig. (2-
tailed) 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,00
0 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Y.2 Pearso
n 
Correl
ation 

.53
7

**
 

1 .57
1

**
 

.40
1

**
 

.48
0

**
 

.37
9

**
 

.52
3

**
 

.47
5

**
 

.36
4

**
 

.47
9

**
 

.719
*

*
 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
01 

0,0
00 

0,00
0 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Y.3 Pearso
n 
Correl
ation 

.39
9

**
 

.57
1

**
 

1 .31
1

**
 

.55
5

**
 

.35
9

**
 

.52
4

**
 

.39
0

**
 

.34
3

**
 

.25
3

*
 

.649
*

*
 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
04 

0,0
00 

0,0
01 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
01 

0,0
21 

0,00
0 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Y.4 Pearso
n 
Correl
ation 

.43
6

**
 

.40
1

**
 

.31
1

**
 

1 .45
3

**
 

.46
3

**
 

.28
8

**
 

.38
1

**
 

.29
8

**
 

.37
1

**
 

.606
*

*
 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
04 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
08 

0,0
00 

0,0
06 

0,0
01 

0,00
0 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Y.5 Pearso
n 
Correl
ation 

.46
3

**
 

.48
0

**
 

.55
5

**
 

.45
3

**
 

1 .57
0

**
 

.56
7

**
 

.59
5

**
 

.51
2

**
 

.42
4

**
 

.784
*

*
 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,00
0 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Y.6 Pearso
n 
Correl
ation 

.48
0

**
 

.37
9

**
 

.35
9

**
 

.46
3

**
 

.57
0

**
 

1 .55
8

**
 

.56
0

**
 

.50
9

**
 

.48
6

**
 

.754
*

*
 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
01 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,00
0 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 
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Correlations 

  Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 
Y.1
0 

Total
_Y 

Y.7 Pearso
n 
Correl
ation 

.51
2

**
 

.52
3

**
 

.52
4

**
 

.28
8

**
 

.56
7

**
 

.55
8

**
 

1 .56
5

**
 

.51
3

**
 

.32
6

**
 

.756
*

*
 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
08 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
03 

0,00
0 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Y.8 Pearso
n 
Correl
ation 

.55
6

**
 

.47
5

**
 

.39
0

**
 

.38
1

**
 

.59
5

**
 

.56
0

**
 

.56
5

**
 

1 .58
4

**
 

.52
7

**
 

.791
*

*
 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
00 

0,0
00 

0,00
0 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Y.9 Pearso
n 
Correl
ation 

.43
0

**
 

.36
4

**
 

.34
3

**
 

.29
8

**
 

.51
2

**
 

.50
9

**
 

.51
3

**
 

.58
4

**
 

1 .51
6

**
 

.713
*

*
 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
01 

0,0
01 

0,0
06 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
00 

0,00
0 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Y.10 Pearso
n 
Correl
ation 

.38
8

**
 

.47
9

**
 

.25
3

*
 

.37
1

**
 

.42
4

**
 

.48
6

**
 

.32
6

**
 

.52
7

**
 

.51
6

**
 

1 .666
*

*
 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
21 

0,0
01 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
03 

0,0
00 

0,0
00 

  0,00
0 

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 

Total
_Y 

Pearso
n 
Correl
ation 

.72
7

**
 

.71
9

**
 

.64
9

**
 

.60
6

**
 

.78
4

**
 

.75
4

**
 

.75
6

**
 

.79
1

**
 

.71
3

**
 

.66
6

**
 

1 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

  

N 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 83 
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2. Uji Reliabilitas 

Persepsi Harga (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.908 8 

 

Kualitas Produk (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.899 8 

 

Gaya Hidup (X3) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.878 6 

 

Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.895 10 
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3. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 83 

Normal 

Parametersa,b 

Mean .0000000 

Std. Deviation 3.74631711 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .085 

Positive .060 

Negative -.085 

Test Statistic .085 

Asymp. Sig. (2-tailed)c .200d 

Monte Carlo Sig. (2-

tailed)e 

Sig. .143 

99% Confidence 

Interval 

Lower 

Bound 

.133 

Upper 

Bound 

.152 

 

4. Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Persepsi Harga .471 2.124 

Kualitas Produk .476 2.103 

Gaya Hidup .362 2.764 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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5. Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

6. Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.302 .904  5.866 .000 

Persepsi 

Harga 

.114 .047 .110 2.448 .017 

Kualitas 

Produk 

.166 .057 .154 2.935 .004 

Gaya Hidup 1.097 .068 .753 16.135 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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7. Uji Parsial (Uji T) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.302 .904  5.866 .000 

Persepsi 

Harga 

.114 .047 .110 2.448 .017 

Kualitas 

Produk 

.166 .057 .154 2.935 .004 

Gaya Hidup 1.097 .068 .753 16.135 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

8. Uji Simultan (Uji F) 

 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 3121.203 3 1040.401 515.401 .000b 

Residual 159.471 79 2.019   

Total 3280.675 82    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Gaya Hidup, Persepsi Harga, Kualitas Produk 
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9. Uji Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .975a .951 .950 1.421 

a. Predictors: (Constant), Gaya Hidup, Persepsi Harga, Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Lampiran 4 Surat Balasan Permohonan Data 
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Lampiran 5 Surat Ijin Penelitian 
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Lampiran 6 Surat Keterangan Penelitian 
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Lampiran 7 Kartu Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 8 Hasil Turnitin 
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