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ABSTRAK 

Erigo merupakan brand fashion pria dan wanita buatan asli Indonesia. Yang 

dibuat dengan material berkualitas terbaik dan desain yang unik terdiri atas kaos, 

kemeja, jaket, celana, dan tas. Penelitian ini memiliki tujuan seberapa besar 

pengaruh persepsi harga, kualitas produk, dan gaya hidup terhadap keputusan 

pembelian produk fashion Erigo di shopee. Metode penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini ialah kuantitatif. Data dikumpulkan melalui penyeberan 

kuisioner online maupun offline. Sampel dalam penelitian ini menggunakan 83 

responden dengan mengunakan metode purposive sampling. Teknik analisis data 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda dengan 

menggunakan SPSS versi 27.  

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel persepsi  harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel kualitas produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel gaya 

hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil 

penelitian ini diketahui bahwa persepsi harga, kualitas produk, dan gaya hidup 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.   

Kata Kunci : Persepsi Harga, Kualitas Produk, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian   
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ABSTRAK  

Erigo is a fashion brand for men and women made in Indonesia. Made with the 

best quality materials and unique designs consisting of t-shirts, shirts, jackets, pants, 

and bags. This study aims to determine how much influence price perceptions, 

product quality, and lifestyle have on purchasing decisions for Erigo fashion 

products at shopee. The research method used in this research is quantitative. Data 

is collected through online and offline questionnaires. The sample in this study used 

83 respondents using purposive sampling method. The data analysis technique used 

in this research is multiple linear regression analysis using SPSS version 27.  

The results of this study indicate that the price perception variable has a positive 

and significant effect on purchasing decisions. Product quality variables have a 

positive and significant effect on purchasing decisions. Lifestyle variables have a 

positive and significant effect on purchasing decisions. The results of this study 

indicate that price perceptions, product quality, and lifestyle have a positive and 

significant effect on purchasing decisions. 

Keyword : price perceptions, product quality, lifestyle, purchasing decisions   
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RINGKASAN 

Erigo merupakan brand fashion pria dan wanita buatan asli Indonesia. Yang 

dibuat dengan material berkualitas terbaik dan desain yang unik terdiri atas kaos, 

kemeja, jaket, celana, dan tas. 

Uji t antara variabel persepsi harga (X1) memiliki t hitung sebesar 2,448 dimana 

t hitung > t tabel (2,448 > 1,990) dengan tingkat sig 0,017 < 0,05. Menunjukan 

bahwa variabel persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Variabel kualitas produk (X2) memiliki t hitung sebesar 2,935 

dimana t hitung > t tabel (2,935 > 1,990) dengan tingkat sig 0,004 < 0,05, maka nilai 

t diperoleh signifikan. Menunjukan bahwa variabel kualitas produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel gaya hidup (X3) 

memiliki t hitung sebesar 16,135 dimana t hitung > t tabel (16,135 > 1,990) dengan 

tingkat sig 0,001 < 0,05, maka nilai t diperoleh signifikan. Menunjukan bahwa 

variabel gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

Hasil uji F pada tabel 4.12 diperoleh F hitung 515,401, sedangkan nilai F tabel 

yang didapat dari tabel statistic adalah 2,720. Sehingga didapatkan hasil F hitung > 

F tabel yaitu 515,401 > 2,720 dengan nilai signifikansi sebesar 0.01 < 0,05. 

Menunjukan bahwa secara simultan persepsi harga (X1), kualitas produk (X2), dan 

gaya hidup (X3) berpengaruh terhadap keputusan pembelian pembelian fashion 

Erigo di shopee pada mahasiswa Program Studi Manajemen Angkatan 2020-2021 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. 
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SUMMARY 

Erigo is a fashion brand for men and women made in Indonesia. Made with the 

best quality materials and unique designs consisting of t-shirts, shirts, jackets, pants, 

and bags. 

The t test between the price perception variable (X1) has a t count of 2.448 

where t count> t table (2.448> 1.990) with a sig level of 0.017 <0.05. Indicating that 

the price perception variable has a positive and significant effect on purchasing 

decisions. The product quality variable (X2) has a t count of 2.935 where t count> t 

table (2.935> 1.990) with a sig level of 0.004 <0.05, so the t value is significant. 

Indicates that the product quality variable has a positive and significant effect on 

purchasing decisions. The lifestyle variable (X3) has a t count of 16.135 where t 

count> t table (16.135> 1.990) with a sig level of 0.001 <0.05, so the t value is 

significant. Shows that lifestyle variables have a positive and significant effect on 

purchasing decisions. 

The results of the F test in table 4.12 obtained F count 515.401, while the F table 

value obtained from the statistical table is 2.720. So that the results obtained F 

count> F table, namely 515.401> 2.720 with a significance value of 0.01 <0.05. 

Indicating that simultaneously price perceptions (X1), product quality (X2), and 

lifestyle (X3) affect purchasing decisions for Erigo fashion purchases at shopee for 

students of the Management Study Program, Class of 2020-2021, University of 17 

August 1945 Surabaya.  
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