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ABSTRACT 

 

 
The purpose of this research is to determine the promotional content of the 

Tiktok @Bidadaribekasih account as a culinary promotion medium. The method 

used in this research uses descriptive quantitative methodology. This type of 

research uses content analysis methods toget answers with data that will be taken 

based on samples from the population. The population inthis research is the 

number of videos on the Tiktok account @bidadaribekasih, totaling 83 videosin 

2024. The data collection technique in this research is content analysis technique. 

The data analysis technique used is coding sheet as a unit of analysis which 

is in accordance with content analysis accompanied by a list. The results of the 

research show that for each existing indicator, there are percentages with larger 

and smaller results, namely 13% and 0%. This percentage showsthat there are 

online marketing videos and social media marketing videos which cover all 11 video 

content which get 13% results, then there are soft selling videos which get 2% 

results, hard sellingvideos 11%, contest and lottery videos, videos 1% coupon, and 

finally the packaged price agreement video, discount video, retail selling video, 

field selling video, executive selling video, and video placing promotional 

advertisements online get 0% results. 

Based on the results of the video content analysis it can be concluded that 

each indicator can get different percentage, where the results are based on 

calculations using an indicator coding sheet that includes or does not include the 

concept of marketing communications, which can be a new emphasis for the Tiktok 

account @bidadaribekasih. 
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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui Isi Konten 

Promosi Akun Tiktok @Bidadaribekasih Sebagai Media Promosi Kuliner. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metodologi 

kuantitatif secara deskriptif. Jenis penelitian ini menggunkan metode 

analisis konten untuk mendapatkan jawaban dengan data yang akan diambil 

berdasarkan sampelpada populasi. Populasi yang ada pada penelitian ini 

adalah jumlah video yang ada di akun Tiktok @bidadaribekasih yang 

berjumlah 83 video di tahun 2024. Teknik pengumpulan data padapenelitian 

ini adalah teknik analisi isi (content analysis). 

Adapun teknik analisis data yang digunakan ialah Coding sheet 

sebagai unit analisis yang sesuai dengan analisis isi yang disertai dengan 

daftar. Hasil penelitian menunjukkan bahwa setiap indikator yang ada, 

terdapat persentase yang hasilnya lebih besar dan lebih kecil yaitu 13% dan 

0%. Persentase tersebut menunjukkan bahwa terdapat video online 

marketing dan video sosial media marketing yang telahmencakup semua 11 

konten video yang mendapatkan hasil 13%, lalu terdapat, video soft selling 

yang mendaptkan hasil 2%, video hard selling 11%, video kontes dan 

undian, video kupon 1%, dan yang terakhir video kesepakatan harga kemas, 

video diskon, video retail selling, video field selling, video executive selling, 

dan video menempatkan iklan promosi secara online mendapatkanhasil 0% 

. Berdasarkan hasil analisis konten video tersebut dapat ditarik 

kesimpulan bahwa setiap indikator dapat mendapatkan persentase yang 

berbeda, dimana pada hasil berdasarkan perhitungan menggunakan coding 

sheet indikator yang mencakup maupun tidak mencakup konsepkomunikasi 

pemasaran dapat menjadi penekanan baru bagi akun Tiktok 

@bidadaribekasih. 

 

Kata Kunci : Promosi, Tiktok, Kuliner, Coding sheet, Video, Konten 
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