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ABSTRACT 

 

 

The development of the times means that everything is increasingly 

changing, not only technology, information, culture and life style, but beauty 

standards are also affected by this. Currently, many people prioritize 

appearance, so this can underlie the development of beauty products that are 

currently widespread. Plus the impact of the current era of globalization, there 

are various kinds of information that have reached the ears of the wider 

community in the world. Beauty standards are based on various developed 

countries, one of which is South Korea, which is one country that is trying to 

expand its cultural influence to other countries by exporting typical food 

culture, pop music, drama series, cosmetics and various other entertainment. 

Indonesia is the main market that has felt the impact of cultural globalization 

from South Korea, especially among generation Z in Indonesia. There is one 

local beauty product that has chosen a brand ambassador from South Korea 

to attract consumers, namely the Azarine product, which is a cosmetic and 

skincare product. This research aims to determine the influence of brand 

ambassadors, brand image and brand awareness on purchasing interest in  

Azarine products in Surabaya. This research method is quantitative used to 

collect and analyze the necessary data. The sampling technique used was 

incidental sampling with a total of 96 respondents. In this study, the research 

instrument used a questionnaire distributed online. The questionnaire contains 

statements about the indicators in the brand ambassador, brand image, brand 

awareness and purchase interest variables. The data obtained was then 

analyzed using the multiple linear regression method to determine the 

relationship between the independent variable and the dependent variable. The 

results of this research show that all independent variables, namely brand  

ambassador, brand image, and brand awareness have a positive effect on the 

dependent variable, namely buying interest. 

keywords: brand ambassador, brand image, brand awareness, and purchase 

interest 
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ABSTRAK 

 

 

Berkembangnya zaman membuat semua hal semakin berubah tidak hanya 

teknologi, informasi, kebudayaan dan juga life style, namun standar kecantikan 

juga terdampak akan hal itu. Saat ini banyak orang yang mengedepankan 

penampilan sehingga hal ini dapat mendasari berkembangnya produk – produk 

kecantikan yang merebak saat ini. Ditambah impact dari era globalisasi saat 

ini, terdapat berbagai macam informasi sehingga sampai ditelinga masyarakat 

secara luas di dunia. Standar kecantikan yang berkiblat dari berbagai negara 

maju salah satunya Korea Selatan merupakan salah satu negara yang mencoba 

untuk memperluas pengaruh budayanya ke negara lain dengan cara 

mengekspor budaya makanan khas, musik pop, serial drama, kosmetik dan 

berbagai hiburan lainnya. Indonesia merupakan pasar utama yang telah 

merasakan dampak globalisasi kultur dari Korea Selatan terutama kalangan 

generasi Z di Indonesia. Terdapat salah satu produk lokal kecantikan yang 

memilih salah satu brand ambassador dari Korea Selatan untuk menarik 

konsumen yaitu produk Azarine yang merupakan produk kosmetik dan 

skincare. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand 

ambassador, brand image, dan brand awareness terhadap minat beli pada 

produk Azarine di Surabaya. Metode penelitian ini adalah kuantitatif 

digunakan untuk mengumpulkan dan menganalisis data yang diperlukan. 

Teknik sampel yang digunakan adalah insidental sampling berjumlah 96 

responden. Dalam penelitian ini instrument penelitian menggunakan kuesionel 

yang disebar secara online. Kuesioner tersebut memuat pernyataan – 

pernyataan tentang indikator yang ada di variabel brand ambassador, brand 

image, brand awareness, dan minat beli. Data yang diperoleh kemudian 

dianalisis menggunakan metode regresi linier berganda untuk menentukan 

hubungan antara variabel independent dengan variabel dependen. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa semua variabel independent yaitu brand 

ambassador, brand image, dan brand awareness berpengaruh positif terhadap 

variabel dependen yaitu minat beli. 

Kata kunci : Brand Ambassador, Brand Image, Brand Awareness, dan 

Minat Beli 
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