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LAMPIRAN 
 

Lampiran 1 : 

Lampiran 1 Pedoman Wawancara 

Daftar Pertanyaan Wawancara Pemilik Usaha 

 

1. Bagaimana sejarah didirikannya UD Makmur Abadi Aluminium? 

2. Bagaimana Profil UD Makmur Abadi Aluminium serta Misi dan Visinya? 

3. Menurut Bapak/Ibu hal-hal apa saja yang menjadi kekuatan usaha aluminium 

dan kaca pada UD Makmur Abadi Aluminium? 

4. Menurut Bapak/Ibu hal-hal apa saja yang menjadi kelemahan usaha aluminium 

dan kaca pada UD Makmur Abadi Aluminium? 

5. Menurut Bapak/Ibu hal-hal apa saja yang menjadi peluang usaha aluminium 

dan kaca pada UD Makmur Abadi Aluminium? 

6. Menurut Bapak/Ibu hal-hal apa saja yang menjadi ancaman usaha aluminium 

dan kaca pada UD Makmur Abadi Aluminium? 

7. Aluminium jenis apa saja kha yang tersedia di UD Makmur Abadi? 

8. Apa kelebihan dari Aluminium yang dijual pada UD Makmur Abadi?  

9. Bagaimana strategi penetapan harga yang diterapkan?  Berapa jumlah 

karyawan?  

10. Berapa jumlah  karyawan? 

11. Bentuk promosi seperti apa yang dilakukan dalam mengembangkan pasarnya? 

12. Strategi bisnis apa yang diterapkan dalam menghadapi persaingan selama ini? 

13. Menurut Anda bagaimana lokasi usaha?  

14. Seperti apa pelayanan yang dilakukan oleh karyawan? 

1. 15.Apakah kondisi ekonomi yang terjadi seperti sekarang ini menjadi ancaman? 

15. Siapa saja kha pesaing utama dalam usaha ini? 

16. Siapa saja kha pasar sasaran pada usaha ini?  
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Lampiran 2 : 

Lampiran 2 Kuesioner Pengukuran Bobot Dan Rating SWOT Sebagai Strategi 

Pengembangan UD. Makmur Abadi Aluminium 

 

Dalam pengisian kuesioner ini, kami mengharapkan Bapak/Ibu/Saudara untuk 

menunjukkan tingkat persetujuan dengan memberikan tanda centang (✓) pada salah 

satu opsi penilaian. Penilaian ini didasarkan pada pengaruh faktor internal dan 

eksternal terhadap UD Makmur Abadi Aluminium. Kuesioner ini dipilih 

berdasarkan pendapat dan pengalaman Bapak/Ibu/Saudara di perusahaan tersebut. 

Nilai-nilai yang mewakili Tingkat Kesetujuan adalah sebagai berikut: 

1 = Sangat Rendah 

2 = Rendah 

3 = Tinggi 

4 = Sangat Tinggi 

No. Faktor Internal 
Nilai 

1 2 3 4 

1 
Kemampuan perusahaan dalam mengelola 

dan mencapai target yang sesuai. 

    

2 
Penyediaan sarana dan prasarana yang 

memadai 

    

3 
Perusahaan Memiliki kualitas produk 

Aluminium & kaca yang baik 

    

4 

Perusahaan Memiliki stok produk 

aluminium & kaca dengan tipe dan ukuran 

Yang lengkap 

    

5 
Dekatnya Pemilik perusahaan dengan 

Pengrajin aluminium dan Pembeli 

    

6 

Wilayah pemasaran perusahaan masih 

terbatas dalam cakupan yang kecil / 

sempit 

    

7 
Perusahaan memiliki jadwal pengiriman 

yang tidak teratur 

    

8 
Lokasi perusahaan sedikit masuk gang 

jadi kurang terlihat dari jalan utama 
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No. Faktor Eksternal 
Nilai 

1 2 3 4 

1 

Pertumbuhan perusahaan memungkinkan 

untuk menjaga relasi positif dengan para 

distributor. 

    

2 

Perkembangan teknologi berkontribusi 

positif terhadap strategi pemasaran 

produk. 

    

3 

Jika Perusahaan melakukan Produksi 

lemari/rak dll., dari bahan aluminium 

sendiri dapat meningkatkan 

perkembangan ekonomi Perusahaan 

    

4 

Kehadiran pesaing yang menawarkan 

produk serupa dapat berdampak pada 

strategi pemasaran produk Perusahaan 

    

5 

Kehadiran pesaing yang menawarkan 

produk serupa dapat berdampak pada 

strategi pemasaran produk Perusahaan 

    

6 

Promo gratis ongkos kirim yang dilakukan 

oleh pesaing dapat berpengaruh pada 

Perusahaan 

    

 

 

 

 

 



58 

 

Lampiran 3 : Jurnal Bimbingan 
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Lampiran 4 : Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 5 : Revisi Sidang Tugas Akhir 
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