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ABSTRAK 

 

Saat ini, banyak perusahaan yang terlibat dalam penjualan dan produksi 

aluminium, dan beberapa di antaranya mengalami pertumbuhan yang cepat. Salah 

satu perusahaan yang mengalami perkembangan pesat adalah UD. Makmur Abadi 

Aluminium merupakan perusahaan yang fokus dalam sektor penjualan aluminium 

dan produk kaca siap pakai di dalam negeri, terutama di Indonesia bagian Timur. 

Dalam mengikuti pertumbuhan ekonomi yang tinggi dan perkembangan sektor 

industri yang pesat, terutama dalam bidang pembangunan infrastruktur dan properti, 

UD. Makmur Abadi Aluminium turut serta berperan dengan menyediakan produk 

aluminium yang siap digunakan. Dengan dedikasi tinggi dari para staf dan 

karyawan, perusahaan ini juga menjaga stok dan berbagai tipe aluminium yang 

lengkap, Selalu diutamakan kepuasan dan kepercayaan pelanggan. Penelitian ini 

bertujuan untuk menggambarkan situasi internal dan eksternal yang tengah 

berlangsung di perusahaan, dan juga untuk merumuskan rencana pengembangan 

bisnisnya. Data untuk penelitian ini diperoleh melalui wawancara dan kuesioner, 

kemudian dianalisis dengan menggunakan pendekatan Matriks SWOT dan Matriks 

Internal-Eksternal. Hasil penelitian menunjukkan bahwa UD Makmur Abadi 

Aluminium saat ini berada dalam kuadran I, yang berarti mereka dapat mengadopsi 

strategi agresif dengan memanfaatkan kombinasi faktor kekuatan-peluang (S-O) 

Strength Opportunities sebagai landasan pengembangan bisnisnya. 

Kata Kunci: Aluminium , Pengembangan Bisnis , SWOT 
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ABSTRACT 

 

Currently, many companies are involved in the sale and production of 

aluminum, and some of them are experiencing rapid growth. One of the companies 

that has experienced rapid development is UD. Makmur Abadi Aluminum, a 

company that focuses on the sale of aluminum and ready-made glass products 

domestically, especially in the eastern part of Indonesia. In line with the high 

economic growth and rapid development in the industrial sector, especially in 

infrastructure and property development, UD. Makmur Abadi Aluminum plays a 

role by providing ready-to-use aluminum products. With high dedication from its 

staff and employees, the company also maintains a complete stock of various types 

of aluminum, always prioritizing customer satisfaction and trust . This research aims 

to describe the current internal and external situations occurring in the company and 

to formulate its business development plan. Data for this research was obtained 

through interviews and questionnaires, then analyzed using the SWOT Matrix and 

Internal-External Matrix approaches. The research results indicate that UD Makmur 

Abadi Aluminum is currently in quadrant I, which means they can adopt an 

aggressive strategy by leveraging the combination of strengths-opportunities (S-O) 

as the basis for their business development.  

Keywords: Aluminum, Business Development, SWOT 
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