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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Kuesioner 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH GAYA HIDUP, VIRAL MARKETING, DAN BEAUTY 

INFLUENCER TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

KOSMETIK PINKFLASH DI KOTA SURABAYA 

 

       Dengan Hormat, perkenalkan saya Mila Amelia mahasiswi dari Program 

Studi Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 17 

Agustus 1945 Surabaya. Disini saya mengharapkan kesediaan ibu/saudari untuk 

meluangkan waktu sebentar untuk mengisi data kuesioner ini. Kuesioner ini 

adalah alat untuk mengambil data dalam menyusun penelitian tugas akhir 

(skripsi) saya yang berjudul “Pengaruh Gaya Hidup, Viral Marketing, dan Beauty 

Influencer Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Pinkflash di Kota 

Surabaya”. Atas waktu dan kesediaannya, saya ucapkan terima kasih. Untuk 

mendukung penelitian ini, adapun kriteria responden yang saya butuhkan: 

1. Perempuan  

2. Berusia 16 – 40 Tahun  

3. Sudah bekerja  

4. Mempunyai pendapatan < Rp 500.000 – > Rp 5.000.000 

5. Berdomisili di Kota Surabaya 

6. Pernah melakukan pembelian produk kosmetik Pinkflash.  

A. PETUNJUK PENGISIAN 

• Mohon dengan hormat bantuan saudari untuk menjawab setiap 

pernyataan yang ada dengan sejujur-jujurnya
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• Berikan tanda checklist () untuk setiap jawaban dari pernyataan yang 

paling tepat menurut Anda. 

• Setiap pernyataan mempunyai lima alternatif jawaban, yaitu: 

SS  =    Sangat Setuju  (5) 

S  =    Setuju   (4) 

KS  =    Kurang Setuju  (3) 

TS  =    Tidak Setuju  (2) 

STS  =    Sangat Tidak Setuju (1) 

 

B. IDENTITAS RESPONDEN 

Berikan tanda Check list () 

a. Nama   : ............................ 

b. Usia 

  16 – 20 tahun               26 – 30 tahun               35 – 40 tahun 

  21 – 25 tahun               31 – 35 tahun 

c. Pekerjaan 

  Part Time                    Wiraswasta       Lainnya 

  Freelance                    Karyawan Swasta  

d. Komunitas Yang Diikuti 

  Olahraga    Musik          Lainnya 

  Kecantikan    Ibu Rumah Tangga 

e. Pendapatan 

  < Rp 500.000    Rp 2.000.000 – Rp 3.500.000     

  Rp 500.000 – Rp 2.000.000   Rp 3.500.000 – Rp 5.000.000 
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g. Berdomisili di Kota Surabaya 

  Surabaya Pusat    Surabaya Barat        Surabaya 

Selatan 

  Surabaya Timur    Surabaya Utara 

h. Apakah anda mengetahui apa itu Pinkflash 

  Ya                                      Tidak 

i. Apakah anda pernah melakukan pembelian produk kosmetik Pinkflash 

  Ya                                   Tidak 

 

C. PERNYATAAN PENELITIAN 

GAYA HIDUP 

NO PERNYATAAN SS S KS TS STS 

Activities (Kegiatan) 

1 Saya selalu menggunakan produk 

kosmetik Pinkflash pada saat 

melakukan rutinitas pekerjaan 

     

2 Saya menggunakan produk 

kosmetik Pinkflash pada saat 

berkumpul bersama komunitas 

     

3 Saya menggunakan produk 

kosmetik Pinkflash pada saat 

bersama teman untuk mengisi 

waktu luang di luar rumah 

     

Interest (Minat) 
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4 Karena tuntutan pekerjaan yang 

harus berpenampilan menarik saya 

berminat menggunakan produk 

kosmetik Pinkflash 

     

5 Media sosial mendorong minat saya 

untuk mencoba produk kosmetik 

Pinkflash 

     

Opinions (Pendapat) 

6 Saya membeli produk kosmetik 

Pinkflash karena cocok di kulit 

     

7 Saya membeli produk kosmetik 

Pinkflash karena produknya yang 

pigmented 

     

8 Produk kosmetik Pinkflash sesuai 

dengan budget pengeluaran saya 

     

 

VIRRAL MARKETING 

NO PERNYATAAN SS S KS TS STS 

Pengetahuan Produk 

1 Saya mudah mendapatkan 

informasi tentang keunggulan 

produk Pinkflash melalui media 

sosial 

     

2 FYP media sosial TikTok sering 

menampilkan informasi mengenai 

produk Pinkflash 
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Penjelasan Informasi 

3 Informasi yang saya dapatkan dari 

media sosial membuat saya paham 

tentang informasi produk 

     

4 Saya merasa mendapatkan manfaat 

dari konten viral marketing 

mengenai produk yang akan saya 

beli 

     

Membicarakan Produk 

5 Saya dan (teman, kerabat, keluarga) 

sering berdiskusi tentang produk 

Pinkflash. 

     

6 Saya mencari produk yang akan 

saya beli melalui testimoni dan 

saran dari (teman, kerabat, 

keluarga)  

     

BEAUTY INFLUENCER 

NO PERNYATAAN SS S KS TS STS 

Trusworthiness (Kepercayaan) 

1 Beauty Influencer dapat dipercaya 

dalam memberikan review produk. 

     

2 Beauty Influencer bersikap jujur 

dalam memberikan review produk. 

     

Attractiveness (Daya Tarik) 
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3 Beauty Influencer memiliki daya 

fisik menarik yang dapat membuat 

penonton tertarik 

     

4 Beauty Influencer memiliki 

kepribadian yang sama dengan 

penonton. 

     

5 Beauty Influencer memiliki 

popularitas yang baik di 

masyarakat. 

     

Expertise (Keahlian) 

6 Beauty Influencer memiliki 

keahlian dalam menyampaikan 

review kepada penonton 

     

7 Beauty Influencer memiliki 

keterampilan yang berhubungan 

dengan produk yang di review 

     

8 Beauty Influencer memiliki 

pengalaman dalam menggunakan 

produk yang di review 
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KEPUTUSAN PEMBELIAN 

NO PERNYATAAN SS S KS TS STS 

Kemantapan Pada Sebuah Produk 

1 Saya membeli produk kosmetik 

Pinkflash karena memiliki kualitas 

yang bagus. 

     

Kebiasaan Dalam Membeli Produk 

2 Saya selalu mencari informasi 

sebelum memutuskan pembelian 

produk. 

     

3 Setelah melihat konsumen lain 

banyak menggunakan produk 

kosmetik Pinkflash saya tertarik 

untuk membelinya. 

     

Memberikan Rekomendasi Kepada Orang Lain 

4 Saya menggunakan produk 

kosmetik Pinkflash karena adanya 

bujukan orang lain. 

     

5 Saya puas menggunakan produk 

kosmetik Pinkflash sehingga saya 

merekomendasikan kepada orang 

lain. 

     

Melakukan Pembelian Ulang 

6 Hasil yang sesuai dengan harapan 

saya sehingga saya akan membeli 

produk kosmetik Pinkflash kembali. 

     



118 

 

 

 

Lampiran 2. Tabulasi Karakteristik Responden 

Usia 

Usia Jumlah Persentase (%) 

16 – 20 Tahun 34 35,4% 

21 – 25 Tahun 48 50% 

26 – 30 Tahun 7 7,3% 

31 – 35 Tahun 4 4,2% 

36 – 40 Tahun 3 3,1% 

Total 96 100% 

 

Pekerjaan 

Usia Jumlah Persentase (%) 

Part Time 17 17,7% 

Freelance 11 11,5% 

Wiraswasta 10 10,4% 

Karyawan Swasta 9 9,4% 

Lainnya 49 51% 

Total 96 100% 

 

Komunitas Yang Diikuti 

Usia Jumlah Persentase (%) 

Olahraga 12 12,5% 

Kecantikan 51 53,1% 

Musik 11 11,5% 

Ibu Rumah Tangga 10 10,4% 

Lainnya 12 12,5% 

Total 96 100% 

 



119 
 

 

 

Pendapatan 

Pendapatan Jumlah Persentase (%) 

< Rp 500.000 38 39,6% 

Rp 500.000 -< Rp 2.000.000 30 31,2% 

Rp 2.000.000 -< Rp 3.500.000 13 13,5% 

Rp 3.500.000 -> Rp 5.000.000 15 15,6% 

Total 96 100% 

 

Domisili 

Pendapatan Jumlah Persentase (%) 

Surabaya Pusat 16 16,7% 

Surabaya Timur 47 49% 

Surabaya Barat 13 13,5% 

Surabaya Utara 4 4,2% 

Suarabaya Selatan 16 16,7% 

Total 96 100% 

 

Tabulasi Data Responden 

Hasil Tabulasi Variabel Gaya Hidup 

Gaya Hidup 

No 
Pernyataan 

Total 
Rata-rata 

Score 1 2 3 4 5 6 7 8 

1 5 5 5 4 4 4 4 5 36 4,38 

2 4 4 4 5 4 4 5 5 35 4,75 

3 5 4 5 4 5 5 5 5 38 5,00 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4,88 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 39 4,88 

6 4 5 5 5 5 5 5 5 39 4,50 

7 5 4 5 4 5 4 5 4 36 4,38 
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8 4 4 4 4 5 4 5 5 35 4,50 

9 5 4 5 5 5 4 4 4 36 4,63 

10 5 5 4 5 4 4 5 5 37 4,50 

11 3 4 4 5 5 5 5 5 36 4,50 

12 4 5 5 4 5 5 4 4 36 4,50 

13 4 5 4 5 4 5 4 5 36 4,00 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,63 

15 4 5 5 4 5 4 5 5 37 3,88 

16 3 4 4 4 4 4 3 5 31 4,50 

17 4 5 4 5 4 5 4 5 36 5,00 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4,38 

21 4 5 4 4 5 4 4 5 35 4,75 

22 5 5 5 4 5 4 5 5 38 4,38 

23 4 4 5 4 4 5 4 5 35 5,00 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4,13 

25 4 4 4 4 4 4 4 5 33 4,00 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 3,63 

27 3 4 4 3 4 4 3 4 29 4,50 

28 4 4 5 5 5 5 4 4 36 4,75 

29 5 5 5 5 5 4 4 5 38 4,25 

30 4 4 4 3 5 5 5 4 34 4,00 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,75 

32 5 4 5 4 5 5 5 5 38 4,88 

33 5 5 5 5 4 5 5 5 39 3,88 

34 4 4 4 4 4 4 4 3 31 5,00 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4,00 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,13 

37 4 4 4 5 4 4 3 5 33 4,13 

38 4 4 4 4 4 5 4 4 33 4,50 

39 5 5 5 5 5 3 3 5 36 4,25 

40 5 5 4 4 4 4 4 4 34 4,13 
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41 5 4 3 4 3 4 5 5 33 4,50 

42 5 4 5 4 5 4 4 5 36 4,88 

43 5 4 5 5 5 5 5 5 39 4,38 

44 4 4 5 4 4 5 5 4 35 4,00 

45 3 4 4 5 4 4 4 4 32 3,50 

46 4 3 3 3 3 4 4 4 28 4,00 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,75 

48 5 5 5 4 5 5 4 5 38 3,75 

49 4 4 4 3 4 4 4 3 30 4,38 

50 3 5 5 4 4 4 5 5 35 4,88 

51 5 5 5 5 4 5 5 5 39 4,13 

52 4 4 4 4 4 5 4 4 33 4,63 

53 5 5 5 5 5 4 4 4 37 3,88 

54 4 4 4 4 3 4 4 4 31 4,13 

55 4 4 4 3 5 5 4 4 33 4,88 

56 5 5 4 5 5 5 5 5 39 4,38 

57 4 4 4 5 5 4 4 5 35 4,13 

58 4 4 4 4 4 4 5 4 33 5,00 

59 5 5 5 5 5 5 5 5 40 3,63 

60 3 3 4 2 4 4 4 5 29 5,00 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4,13 

62 4 4 4 4 4 4 4 5 33 4,63 

63 5 5 4 5 4 4 5 5 37 4,50 

64 4 4 5 4 5 4 5 5 36 4,00 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,88 

66 5 5 5 5 5 4 5 5 39 5,00 

67 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4,00 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 32 3,00 

71 2 2 2 3 5 3 3 4 24 4,00 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

73 3 4 3 4 5 4 4 5 32 4,50 
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74 4 5 5 4 5 4 5 4 36 4,50 

75 4 5 4 5 4 5 5 4 36 4,38 

76 4 4 4 5 5 5 4 4 35 4,38 

77 4 5 4 4 5 5 4 4 35 4,50 

78 5 5 4 4 4 5 4 5 36 4,50 

79 4 5 4 5 4 5 4 5 36 4,25 

80 4 5 4 5 4 4 4 4 34 3,88 

81 5 4 3 3 4 3 5 4 31 4,50 

82 4 5 5 5 4 4 5 4 36 4,00 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5,00 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4,50 

85 4 5 4 5 4 5 4 5 36 5,00 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4,00 

87 4 4 4 3 5 4 4 4 32 4,63 

88 5 5 5 4 4 5 4 5 37 4,38 

89 4 4 4 4 5 4 5 5 35 4,00 

90 4 4 4 4 3 3 5 5 32 4,75 

91 5 5 5 5 4 4 5 5 38 5,00 

92 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4,63 

93 4 5 5 4 4 5 5 5 37 3,88 

94 4 3 4 4 4 4 4 4 31 4,75 

95 5 5 4 5 5 4 5 5 38 4,38 

96 4 4 5 5 5 4 4 4 35 4,50 

Total Score 3379 422,57 

Rata-rata 4,40 
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Tabulasi Data Responden 

Hasil Tabulasi Variabel Viral Marketing 

Viral Marketing 

No 
Pernyatan 

Total Rata-rata Score 
1 2 3 4 5 6 

1 4 4 4 4 4 5 25 4,17 

2 5 5 4 4 4 4 26 4,33 

3 5 5 4 5 5 5 29 4,83 

4 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

5 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

6 4 4 5 5 4 5 27 4,50 

7 5 5 4 4 5 4 27 4,50 

8 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

9 4 5 5 4 5 4 27 4,50 

10 4 5 5 4 4 5 27 4,50 

11 5 5 5 5 4 5 29 4,83 

12 5 4 5 4 5 4 27 4,50 

13 4 5 4 5 4 5 27 4,50 

14 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

15 5 5 4 4 5 5 28 4,67 

16 5 5 5 4 4 4 27 4,50 

17 5 4 5 5 4 4 27 4,50 

18 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

19 5 5 5 5 3 5 28 4,67 

20 5 5 5 5 4 5 29 4,83 

21 5 4 4 5 5 4 27 4,50 

22 5 4 5 4 5 5 28 4,67 

23 5 4 5 4 3 4 25 4,17 

24 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

25 4 4 4 4 4 5 25 4,17 

26 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

27 5 5 5 4 3 4 26 4,33 

28 5 5 4 4 4 4 26 4,33 
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29 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

30 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

31 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

32 5 4 4 5 5 5 28 4,67 

33 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

34 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

35 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

36 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

37 4 4 5 5 4 4 26 4,33 

38 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

39 5 5 5 5 2 5 27 4,50 

40 4 4 4 4 4 5 25 4,17 

41 5 5 4 3 4 4 25 4,17 

42 5 5 4 5 5 4 28 4, 67 

43 5 5 4 4 3 4 25 4,17 

44 4 5 4 4 3 4 24 4,00 

45 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

46 4 3 4 4 3 4 22 3, 67 

47 5 3 4 4 4 4 24 4,00 

48 5 4 5 4 3 4 25 4,17 

49 4 4 4 4 3 4 23 3,83 

50 5 4 4 5 4 5 27 4,50 

51 4 4 5 4 4 4 25 4,17 

52 5 4 4 4 4 4 25 4,17 

53 4 4 4 4 4 3 23 3,83 

54 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

55 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

56 4 4 5 4 5 4 26 4,33 

57 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

58 5 5 4 4 4 5 27 4,50 

59 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

60 5 5 5 5 4 5 29 4,83 

61 5 5 5 5 5 5 30 5,00 
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62 3 4 4 4 4 4 23 3,83 

63 5 4 4 4 4 5 26 4,33 

64 4 4 5 4 4 5 26 4,33 

65 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

66 5 5 5 5 4 5 29 4,83 

67 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

68 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

69 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

70 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

71 5 5 5 5 4 5 29 4,83 

72 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

73 4 5 5 4 4 4 26 4,33 

74 5 5 5 5 3 4 27 4,50 

75 4 5 5 4 5 4 27 4,50 

76 4 5 4 5 5 4 27 4,50 

77 4 4 5 5 5 4 27 4,50 

78 5 4 4 4 5 5 27 4,50 

79 4 5 4 5 4 5 27 4,50 

80 4 4 5 4 5 5 27 4,50 

81 5 5 5 4 5 4 28 4,67 

82 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

83 4 5 5 4 5 5 28 4,67 

84 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

85 4 5 4 5 4 5 27 4,50 

86 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

87 5 5 5 5 4 5 29 4,83 

88 5 5 5 5 4 5 29 4,83 

89 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

90 4 5 4 5 4 5 27 4,50 

91 4 4 4 4 4 5 25 4,17 

92 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

93 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

94 5 5 5 5 4 5 29 4,83 
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95 5 5 5 4 4 5 28 4,67 

96 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

Total Score 2561 426,83 

Rata-rata  4,45 

 

Tabulasi Data Responden 

Hasil Tabulasi Variabel Beauty Influencer 

Beauty Influencer 

No Pernyataan Total Rata-rata Score 

 1 2 3 4 5 6 7 8   

1 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

2 4 4 4 4 4 4 5 4 33 4,13 

3 5 4 5 4 5 5 5 5 38 4,75 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

5 5 4 5 4 5 5 5 5 38 4,75 

6 5 4 4 3 3 4 4 4 31 3,88 

7 5 4 4 5 4 5 5 4 36 4,50 

8 5 5 5 4 5 5 5 5 39 4,88 

9 4 5 5 5 4 5 4 4 36 4,50 

10 5 5 5 4 4 4 5 5 37 4,63 

11 4 4 5 4 4 5 4 5 35 4,38 

12 4 5 4 5 5 4 5 4 36 4,50 

13 4 5 4 5 4 5 4 5 36 4,50 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

15 5 4 5 4 5 5 4 5 37 4,63 

16 3 3 4 3 5 4 4 4 30 3,75 

17 5 4 5 4 4 5 5 5 37 4,63 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

19 5 5 5 3 5 5 5 5 38 4,75 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

21 5 4 4 4 4 5 4 5 35 4,38 

22 4 4 5 4 5 5 5 5 37 4,63 



127 
 

 

 

23 4 4 4 3 4 4 4 4 31 3,88 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

27 4 4 4 3 4 5 5 5 34 4,25 

28 5 5 5 4 5 5 5 5 39 4,88 

29 4 4 5 4 5 5 4 5 36 4,50 

30 3 3 4 4 3 4 4 4 29 3,63 

31 4 3 4 3 4 4 4 4 30 3,75 

32 4 4 5 5 5 5 5 5 38 4,75 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

34 4 4 4 4 4 3 4 4 31 3,88 

35 3 3 5 2 3 5 5 5 31 3,88 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

37 3 3 5 3 4 4 4 3 29 3,63 

38 3 3 4 3 3 4 4 3 27 3,38 

39 3 3 5 3 4 5 5 5 33 4,13 

40 5 4 4 4 4 4 4 5 34 4,25 

41 3 5 4 4 5 5 4 4 34 4,25 

42 4 4 5 5 4 4 5 4 35 4,38 

43 4 3 5 3 5 5 5 5 35 4,38 

44 3 3 4 3 3 4 4 4 28 3,50 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

46 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4,13 

47 3 3 3 3 3 4 4 4 27 3,38 

48 3 3 4 4 4 4 4 3 29 3,63 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

50 2 2 4 3 4 4 4 4 27 3,38 

51 3 3 4 3 3 4 4 3 27 3,38 

52 4 4 4 3 4 4 4 4 31 3,88 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

54 4 5 5 4 4 5 5 4 36 4,50 

55 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 
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56 4 3 4 3 4 5 4 4 31 3,88 

57 5 4 5 4 4 5 5 5 37 4,63 

58 4 4 4 4 5 4 5 4 34 4,25 

59 4 4 4 1 2 4 4 3 26 3,25 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

61 3 3 5 3 4 5 5 4 32 4,00 

62 5 4 3 3 3 3 3 3 27 3,38 

63 4 4 5 4 5 5 4 4 35 4,38 

64 4 4 5 4 5 5 5 5 37 4,63 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

66 4 4 5 4 5 5 5 5 37 4,63 

67 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

71 5 5 5 1 3 3 3 3 28 3,50 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

73 4 4 5 4 4 5 5 4 35 4,38 

74 4 5 4 5 4 5 4 4 35 4,38 

75 4 5 4 5 4 5 5 4 36 4,50 

76 4 4 4 4 5 4 4 4 33 4,13 

77 4 5 4 5 5 4 5 4 36 4,50 

78 5 4 5 5 4 4 5 5 37 4,63 

79 4 5 4 5 4 5 4 5 36 4,50 

80 4 5 5 5 4 4 5 4 36 4,50 

81 4 4 3 4 4 5 4 4 32 4,00 

82 4 4 5 4 5 5 4 5 36 4,50 

83 5 5 4 4 5 5 4 5 37 4,63 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

85 4 5 5 5 4 5 4 5 37 4,63 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

87 4 3 5 3 5 5 5 4 34 4,25 

88 4 5 4 5 4 5 4 4 35 4,38 
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89 4 4 5 4 5 5 3 4 34 4,25 

90 4 4 4 4 5 4 4 4 33 4,13 

91 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

92 4 4 5 5 5 5 5 5 38 4,75 

93 4 3 4 4 4 5 5 5 34 4,25 

94 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

95 4 5 5 5 4 4 5 5 37 4,63 

96 5 4 5 4 5 4 5 4 36 4,50 

Total Score 3260 407,70 

Rata-rata 4,25 

 

Tabulasi Data Responden 

Hasil Tabulasi Variabel Keputusan Pembelian 

 Keputusan Pembelian 

No 
Pernyataan 

Total Rata-rata Score 
1 2 3 4 5 6 

1 5 4 4 4 5 5 27 4,50 

2 4 4 5 5 4 4 26 4,33 

3 5 5 5 4 5 5 29 4,83 

4 5 5 5 4 5 5 29 4,83 

5 5 5 4 4 5 5 28 4,67 

6 4 4 4 3 4 4 23 3,83 

7 4 5 5 5 5 5 29 4,83 

8 4 5 5 5 5 5 29 4,83 

9 5 5 4 5 4 5 28 4,67 

10 5 5 5 5 4 4 28 4,67 

11 5 4 4 5 4 5 27 4,50 

12 5 5 4 5 5 4 28 4,67 

13 4 5 4 5 4 5 27 4,50 

14 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

15 5 5 4 4 5 5 28 4,67 

16 4 5 4 4 4 4 25 4,17 
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17 4 5 5 4 5 5 28 4,67 

18 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

19 5 5 5 3 5 5 28 4,67 

20 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

21 5 4 5 4 5 5 28 4,67 

22 5 5 5 4 5 5 29 4,83 

23 4 5 4 3 4 4 24 4,00 

24 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

25 4 5 4 3 4 5 25 4,17 

26 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

27 4 4 4 3 3 4 22 3,67 

28 5 5 5 4 4 5 28 4,67 

29 5 5 5 1 5 5 26 4,33 

30 4 4 4 3 4 4 23 3,83 

31 4 4 4 3 4 4 23 3,83 

32 5 5 4 4 5 5 28 4,67 

33 5 5 5 4 5 5 29 4,83 

34 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

35 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

36 4 4 4 3 4 4 23 3,83 

37 4 4 5 3 4 5 25 4,17 

38 4 4 4 2 4 4 22 3,67 

39 4 5 3 1 3 4 20 3,33 

40 5 5 4 4 5 5 28 4,67 

41 5 4 4 3 4 5 25 4,17 

42 4 5 5 4 5 5 28 4,67 

43 5 5 4 5 5 5 29 4,83 

44 4 5 5 3 5 5 27 4,50 

45 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

46 4 4 4 3 4 4 23 3,83 

47 3 4 4 2 3 3 19 3,17 

48 5 4 4 2 5 5 25 4,17 

49 4 3 4 2 4 4 21 3,50 
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50 4 4 3 3 4 5 23 3,83 

51 5 5 5 2 5 5 27 4,50 

52 4 5 4 4 4 4 25 4,17 

53 4 4 5 5 4 4 26 4,33 

54 5 5 4 4 4 5 27 4,50 

55 4 5 5 1 5 3 23 3,83 

56 5 5 4 3 5 5 27 4,50 

57 5 5 4 4 4 4 26 4,33 

58 4 5 5 3 4 4 25 4,17 

59 4 5 4 1 5 5 24 4,00 

60 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

61 5 5 5 3 5 5 28 4,67 

62 4 4 3 3 4 5 23 3,83 

63 5 5 4 4 5 5 28 4,67 

64 5 4 4 5 5 5 28 4,67 

65 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

66 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

67 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

68 5 5 5 4 4 4 27 4,50 

69 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

70 4 4 4 1 4 4 21 3,50 

71 3 5 5 4 3 3 23 3,83 

72 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

73 4 4 4 3 5 5 25 4,17 

74 4 5 4 4 5 4 26 4,33 

75 4 5 5 4 5 4 27 4,50 

76 4 4 4 4 4 5 25 4,17 

77 4 4 5 4 5 4 26 4,33 

78 5 4 5 5 5 4 28 4,67 

79 4 5 4 5 4 5 27 4,50 

80 5 4 4 4 4 5 26 4,33 

81 5 5 4 5 4 5 28 4,67 

82 5 5 5 5 5 5 30 5,00 
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83 4 5 5 5 5 5 29 4,83 

84 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

85 4 5 4 5 4 5 27 4,50 

86 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

87 4 5 5 5 5 4 28 4,67 

88 5 5 4 1 5 5 25 4,17 

89 4 5 5 5 5 4 28 4,67 

90 4 5 4 5 4 5 27 4,50 

91 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

92 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

93 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

94 4 5 5 5 4 5 28 4,67 

95 4 5 4 5 5 4 27 4,50 

96 5 5 4 5 5 5 29 4,83 

Total Score 2536 422,69 

Rata-rata 4,40 
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Lampiran 3. Uji Validitas 

1. Variabel Gaya Hidup (X1) 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 Total 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 ,780** ,575** ,500** ,444* ,486** ,500** ,436* ,848** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,001 ,005 ,014 ,006 ,005 ,016 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson 

Correlation 

,780** 1 ,464** ,555** ,370* ,485** ,354 ,388* ,798** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,010 ,001 ,044 ,007 ,055 ,034 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson 

Correlation 

,575** ,464** 1 ,177 ,370* ,396* ,206 ,388* ,648** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,010  ,351 ,044 ,031 ,274 ,034 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson 

Correlation 

,500** ,555** ,177 1 ,477** ,498** ,310 ,297 ,680** 

Sig. (2-tailed) ,005 ,001 ,351  ,008 ,005 ,096 ,111 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson 

Correlation 

,444* ,370* ,370* ,477** 1 ,340 ,358 ,425* ,653** 

Sig. (2-tailed) ,014 ,044 ,044 ,008  ,066 ,052 ,019 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.6 Pearson 

Correlation 

,486** ,485** ,396* ,498** ,340 1 ,582** ,665** ,754** 

Sig. (2-tailed) ,006 ,007 ,031 ,005 ,066  ,001 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.7 Pearson 

Correlation 

,500** ,354 ,206 ,310 ,358 ,582** 1 ,461* ,640** 

Sig. (2-tailed) ,005 ,055 ,274 ,096 ,052 ,001  ,010 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.8 Pearson 

Correlation 

,436* ,388* ,388* ,297 ,425* ,665** ,461* 1 ,674** 

Sig. (2-tailed) ,016 ,034 ,034 ,111 ,019 ,000 ,010  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson 

Correlation 

,848** ,798** ,648** ,680** ,653** ,754** ,640** ,674** 1 
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 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

2. Variabel Viral Marketing (X2) 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,433* ,575** ,434* ,198 ,541** ,704** 

Sig. (2-tailed)  ,017 ,001 ,016 ,294 ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation ,433* 1 ,498** ,347 ,461* ,385* ,770** 

Sig. (2-tailed) ,017  ,005 ,060 ,010 ,036 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation ,575** ,498** 1 ,193 ,048 ,404* ,594** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,005  ,307 ,803 ,027 ,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson Correlation ,434* ,347 ,193 1 ,092 ,598** ,576** 

Sig. (2-tailed) ,016 ,060 ,307  ,627 ,000 ,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson Correlation ,198 ,461* ,048 ,092 1 ,387* ,660** 

Sig. (2-tailed) ,294 ,010 ,803 ,627  ,035 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.6 Pearson Correlation ,541** ,385* ,404* ,598** ,387* 1 ,782** 

Sig. (2-tailed) ,002 ,036 ,027 ,000 ,035  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson Correlation ,704** ,770** ,594** ,576** ,660** ,782** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,001 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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3. Variabel Beauty Influencer (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 Total 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 ,772** ,704** ,732** ,504** ,380* ,578** ,714** ,863** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,005 ,038 ,001 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.2 Pearson 

Correlation 

,772** 1 ,742** ,711** ,536** ,526** ,672** ,673** ,898** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,002 ,003 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.3 Pearson 

Correlation 

,704** ,742** 1 ,418* ,345 ,452* ,657** ,709** ,779** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,021 ,062 ,012 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.4 Pearson 

Correlation 

,732** ,711** ,418* 1 ,660** ,344 ,490** ,502** ,798** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,021  ,000 ,062 ,006 ,005 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.5 Pearson 

Correlation 

,504** ,536** ,345 ,660** 1 ,397* ,635** ,605** ,735** 

Sig. (2-tailed) ,005 ,002 ,062 ,000  ,030 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.6 Pearson 

Correlation 

,380* ,526** ,452* ,344 ,397* 1 ,630** ,410* ,634** 

Sig. (2-tailed) ,038 ,003 ,012 ,062 ,030  ,000 ,025 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.7 Pearson 

Correlation 

,578** ,672** ,657** ,490** ,635** ,630** 1 ,596** ,812** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000 ,006 ,000 ,000  ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.8 Pearson 

Correlation 

,714** ,673** ,709** ,502** ,605** ,410* ,596** 1 ,810** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,005 ,000 ,025 ,001  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson 

Correlation 

,863** ,898** ,779** ,798** ,735** ,634** ,812** ,810** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

4. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Total 

Y.1 Pearson 

Correlation 

1 ,436* ,637** ,561** ,699** ,796** ,861** 

Sig. (2-tailed)  ,016 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y.2 Pearson 

Correlation 

,436* 1 ,299 ,122 ,253 ,412* ,463* 

Sig. (2-tailed) ,016  ,109 ,521 ,177 ,024 ,010 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y.3 Pearson 

Correlation 

,637** ,299 1 ,517** ,492** ,557** ,739** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,109  ,003 ,006 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y.4 Pearson 

Correlation 

,561** ,122 ,517** 1 ,606** ,648** ,842** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,521 ,003  ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y.5 Pearson 

Correlation 

,699** ,253 ,492** ,606** 1 ,626** ,791** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,177 ,006 ,000  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y.6 Pearson 

Correlation 

,796** ,412* ,557** ,648** ,626** 1 ,865** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,024 ,001 ,000 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson 

Correlation 

,861** ,463* ,739** ,842** ,791** ,865** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,010 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 4. Uji Reliabilitas 

1. Variabel Gaya Hidup (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,855 8 

2. Variabel Viral Marketing (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,736 6 

3. Variabel Beauty Influencer (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,912 8 

4. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,820 6 
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Lampiran 5. Uji Asumsi Klasik 

Hasil Uji Normalitas Data Model Histogram 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil Uji Normalitas Data Model P-Plot 
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Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .262 2.476  .106 .916   
Gaya Hidup .318 .061 .401 5.210 .000 .788 1.270 

Viral 
Marketing 

.216 .095 .186 2.281 .025 .705 1.418 

Beauty 
Influencer 

.271 .061 .363 4.456 .000 .706 1.417 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

Uji Heteroskedastisitas 
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Lampiran 6. Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .262 2.476  .106 .916 

Gaya Hidup .318 .061 .401 5.210 .000 

Viral Marketing .216 .095 .186 2.281 .025 

Beauty 
Influencer 

.271 .061 .363 4.456 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Lampiran 7. Uji Determinasi (R2) 

Hasil Uji Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .755a .570 .556 1.740 

a. Predictors: (Constant), Beauty Influencer, Gaya Hidup, Viral Marketing 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Lampiran 8. Uji Signifikansi Parsial (Uji t) 

Hasil Uji Signifikansi Parsial (Uji t) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .262 2.476  .106 .916 

Gaya Hidup .318 .061 .401 5.210 .000 

Viral Marketing .216 .095 .186 2.281 .025 

Beauty 
Influencer 

.271 .061 .363 4.456 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Lampiran 9. Uji Signifikansi Simultan (Uji F)  

Hasil Uji Signifikansi Simultan (Uji F) 

ANOVAa 

Model 
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 368.760 3 122.920 40.595 .000b 

Residual 278.573 92 3.028   
Total 647.333 95    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Beauty Influencer, Gaya Hidup, Viral Marketing 
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Lampiran 10. Kartu Bimbingan 
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Lampiran 11. Hasil Uji Turnitin 
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Lampiran 12. Keterangan Bebas Lab 
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Lampiran 13 Lembar Revisi Ujian Skripsi Dosen Penguji 1, 2, dan 3 
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