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LAMPIRAN 

Lampiran  1 Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH BRAND IMAGE, CITA RASA, DAN DISKON TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN J.CO DONUTS 

 

Kepada Yth, 

Bapak/Ibu/ Saudara/i Responden  

Di tempat  

 

Dengan hormat,  

Perkenalkan nama saya Tarissa Zahrah Endarifa, mahasiswa program studi 

Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 17 Agustus 

219945 Surabaya, pada saat ini sedang menyelesaikan skripsi saya yang berjudul 

“Pengaruh Brand Image, Cita Rasa, dan Diskon terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen J.CO Donuts” Adapun pengumpulan data dari kuesioner ini semata-mata 

hanya digunakan untuk keperluan akademis dan penelitian guna menyelesaikan 

penyusunan skripsi ini. Semua data dalam kuesioner ini akan dijamin kerahasiaannya 

oleh peneliti. 

Kesediaan dan kerjasama yang Bapak / Ibu / Saudara(i) berikan dalam bentuk 

informasi yang benar dan lengkap akan sangat mendukung keberhasilan penelitian ini. 

Selain itu, jawaban yang Bapak / Ibu / Saudara(i) berikan juga merupakan sumbangan 

yang sangat berharga bagi penulis. 

Akhir kata, saya mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya atas 

bantuan dan kesediaan Bapak / Ibu / Saudara(i) yang telah meluangkan waktunya 

dalam pengisian kuesioner ini. 

Hormat Saya, 
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A. PETUNJUK PENGISIAN  

1. Isilah terlebih dahulu identitas Bapak / Ibu / Saudara(i) 

2. Pilihlah salah satu jawaban yang mungkin menurut Bapak / Ibu / Saudara(i) 

paling sesuai dengan kondisi Bapak / Ibu / Saudara(i) dengan memberikan 

tanda (✓)  

3. Pilih sesuai dengan kriteria dibawah ini :  

Skor Keterangan 

SS (Sangat Setuju) 

S (Setuju) 

KS (Kurang Setuju) 

TS (Tidak Setuju) 

STS (Sangat Tidak Setuju) 

 

B. IDENTITAS RESPONDEN  

1. Nama    :  

2. Jenis Kelamin   :          Laki-Laki            Perempuan 

3. Usia    :          17 – 21 Tahun           >21 – 35 Tahun  

>35 - 50 Tahun >50 Tahun 

4. Pekerjaan   :  Pelajar /Mahasiwa  

Dosen/ Guru 

PNS 

Lainnya  

 

1. Variabel Independen (X) 

a. Brand Image 

No Pertanyaan SS S KS TS STS 

1. Saya mengunjungi dan membeli 

produk JCO Donuts karena merek 

tersebut sudah dikenal luas oleh 

masyarakat Indonesia. 

     

2. Saya mengunjungi dan membeli 

produk JCO Donuts karena percaya 

merek tersebut memiliki reputasi 

yang bagus. 
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3.  Saya mengunjungi dan membeli 

produk JCO Donuts karena merek 

tersebut termasuk salah satu donat 

buatan lokal ternama di Indonesia. 

     

4.  Saya mengunjungi dan membeli 

produk JCO Donuts karena merek 

tersebut tidak pernah atau jarang 

mengecewakan pembelinya. 

     

5. Saya mengunjungi dan membeli 

produk JCO Donuts karena merek 

tersebut memiliki keunggulan atau 

keunikan tersendiri yang 

membedakan dengan merek lain.  

     

 

b. Cita Rasa 

No Pertanyaan SS S KS TS STS 

1. Saya mengunjungi dan membeli di 

JCO Donuts karena memiliki bentuk 

dan desain topping yang menarik. 

     

2. Saya mengunjungi dan membeli di 

JCO Donuts karena memiliki aroma 

khas donat dan minuman yang 

disajikan menggugah selera. 

     

3.  Saya mengunjungi dan membeli di 

JCO Donuts karena rasa produk 

yang disajikan lezat. 

     

4. Saya mengunjungi dan membeli di 

JCO Donuts karena tekstur 

donatnya empuk dan lezat. 

     

5. Saya mengunjungi dan membeli di 

JCO Donuts karena produk yang 

disajikan dalam kondisi selalu fresh 

dan baru 
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c. Diskon 

No Pertanyaan SS S KS TS STS 

1. Saya mengunjungi dan membeli 

produk JCO Donuts karena 

memberikan potongan harga yang 

cukup menjangkau. 

     

2. Saya mengunjungi dan membeli 

produk JCO Donuts karena sering 

atau selalu memberikan diskon 

daripada pesaing. 

     

3.  Saya mengunjungi dan membeli 

produk JCO Donuts karena banyak 

jenis produk yang mendapatkan 

diskon 

     

 

2. Variabel Dependen (Y) 

a. Keputusan Pembelian 

No Pertanyaan SS S KS TS STS 

1. Saya akan membeli di JCO Donuts 

jika produk yang dijual beragam dan 

berkualitas. 

     

2. Saya membeli produk JCO Donuts 

karena puas dengan pembelian 

sebelumnya.  

     

3.  Saya membeli produk JCO Donuts 

setelah yakin membandingkan 

dengan pesaing. 

     

4. Saya membeli produk JCO Donuts 

setiap waktu saat saya 

membutuhkan dan menginginkan. 
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Lampiran  2 Data Tabulasi Hasil Kuesioner 

 Brand Image (X1) 

Brand Image (X1) 

No. 

Pernyataan Jumlah 

Skor 

Rata-rata 

skor X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

1 5 5 4 5 5 24 4,80 

2 5 5 5 5 5 25 5,00 

3 4 4 4 4 4 20 4,00 

4 5 4 4 5 5 23 4,60 

5 5 4 5 5 5 24 4,80 

6 5 5 5 4 4 23 4,60 

7 5 4 5 4 5 23 4,60 

8 5 5 5 5 5 25 5,00 

9 5 5 5 5 5 25 5,00 

10 5 4 5 4 4 22 4,40 

11 4 5 4 4 5 22 4,40 

12 5 4 5 5 5 24 4,80 

13 4 4 5 5 5 23 4,60 

14 4 4 4 5 5 22 4,40 

15 5 4 5 4 4 22 4,40 

16 4 5 4 5 4 22 4,40 

17 5 5 5 4 5 24 4,80 

18 5 5 5 5 5 25 5,00 

19 5 5 4 4 4 22 4,40 

20 5 5 5 5 5 25 5,00 

21 5 5 5 5 5 25 5,00 

22 5 4 5 4 4 22 4,40 

23 5 5 4 4 4 22 4,40 

24 3 4 4 3 4 18 3,60 

25 5 4 5 4 5 23 4,60 

26 5 4 5 5 4 23 4,60 

27 5 5 5 5 4 24 4,80 

28 5 4 5 4 5 23 4,60 

29 4 5 5 5 4 23 4,60 

30 5 5 4 4 5 23 4,60 

31 5 5 4 5 5 24 4,80 
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32 4 4 4 4 4 20 4,00 

33 5 4 5 5 4 23 4,60 

34 5 5 5 4 5 24 4,80 

35 5 4 5 3 5 22 4,40 

36 4 4 4 4 4 20 4,00 

37 5 5 5 5 5 25 5,00 

38 5 5 5 4 4 23 4,60 

39 5 5 5 4 5 24 4,80 

40 4 4 4 5 5 22 4,40 

41 5 5 4 5 4 23 4,60 

42 4 5 4 4 4 21 4,20 

43 5 5 5 4 4 23 4,60 

44 5 5 5 4 4 23 4,60 

45 5 4 4 4 3 20 4,00 

46 4 4 4 4 4 20 4,00 

47 5 4 5 4 5 23 4,60 

48 5 5 5 5 4 24 4,80 

49 4 5 5 4 4 22 4,40 

50 4 4 4 4 4 20 4,00 

51 4 4 4 4 4 20 4,00 

52 4 5 5 4 5 23 4,60 

53 4 5 5 5 4 23 4,60 

54 5 4 4 3 4 20 4,00 

55 4 4 4 4 5 21 4,20 

56 4 4 5 5 4 22 4,40 

57 4 3 4 5 4 20 4,00 

58 4 5 4 5 4 22 4,40 

59 4 5 4 4 4 21 4,20 

60 5 4 5 4 5 23 4,60 

61 4 4 5 4 5 22 4,40 

62 4 4 5 4 3 20 4,00 

63 5 4 5 4 5 23 4,60 

64 4 5 4 5 5 23 4,60 

65 5 4 4 4 4 21 4,20 

66 3 4 4 5 3 19 3,80 

67 4 5 4 5 5 23 4,60 

68 5 5 5 4 4 23 4,60 
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69 5 5 5 5 5 25 5,00 

70 5 4 5 5 4 23 4,60 

71 5 4 4 5 5 23 4,60 

72 5 5 5 5 5 25 5,00 

73 5 4 4 4 4 21 4,20 

74 5 5 5 5 5 25 5,00 

75 4 4 4 4 4 20 4,00 

76 5 5 5 5 5 25 5,00 

77 5 5 5 4 5 24 4,80 

78 4 4 4 4 4 20 4,00 

79 4 5 5 4 4 22 4,40 

80 4 4 5 4 4 21 4,20 

81 4 4 5 4 4 21 4,20 

82 4 4 4 5 5 22 4,40 

83 5 5 5 5 5 25 5,00 

84 5 5 5 5 5 25 5,00 

85 5 4 4 5 5 23 4,60 

86 5 5 5 5 5 25 5,00 

87 4 4 3 3 3 17 3,40 

88 5 5 4 4 4 22 4,40 

89 5 5 5 5 5 25 5,00 

90 4 5 3 4 1 17 3,40 

91 4 5 4 5 4 22 4,40 

92 3 4 4 5 4 20 4,00 

93 5 4 5 4 4 22 4,40 

94 5 5 5 5 5 25 5,00 

95 3 3 4 3 3 16 3,20 

96 4 4 4 4 4 20 4,00 

97 4 4 4 3 4 19 3,80 

98 4 3 5 3 2 17 3,40 

99 4 4 4 3 4 19 3,80 

100 3 4 4 2 2 15 3,00 

Jumlah Skor 2217 443,40 

Rata-rata Skor 4,43 
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Cita Rasa (X2) 

Citra Rasa (X2) 

No.  

Pernyataan Jumlah 

Skor 

Rata-rata 

skor X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

1 4 5 4 5 5 23 4,60 

2 5 5 4 5 5 24 4,80 

3 4 4 4 4 4 20 4,00 

4 5 5 4 5 5 24 4,80 

5 5 5 5 5 5 25 5,00 

6 5 5 4 5 5 24 4,80 

7 5 4 5 4 5 23 4,60 

8 5 5 5 5 5 25 5,00 

9 5 5 5 5 5 25 5,00 

10 5 5 5 5 4 24 4,80 

11 4 4 5 4 4 21 4,20 

12 4 4 4 4 5 21 4,20 

13 4 5 4 5 5 23 4,60 

14 5 5 5 5 5 25 5,00 

15 4 4 5 5 5 23 4,60 

16 5 5 4 5 4 23 4,60 

17 5 5 4 5 4 23 4,60 

18 5 5 5 5 5 25 5,00 

19 4 4 4 5 5 22 4,40 

20 5 5 5 5 5 25 5,00 

21 5 5 5 5 5 25 5,00 

22 4 5 4 4 3 20 4,00 

23 3 4 4 4 4 19 3,80 

24 4 4 5 5 4 22 4,40 

25 5 4 5 4 4 22 4,40 

26 5 4 4 5 5 23 4,60 

27 5 5 5 5 5 25 5,00 

28 5 4 5 4 5 23 4,60 

29 4 4 4 4 4 20 4,00 

30 5 5 4 4 5 23 4,60 

31 5 4 5 5 5 24 4,80 

32 4 4 4 4 4 20 4,00 
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33 5 4 4 5 4 22 4,40 

34 5 4 5 4 4 22 4,40 

35 5 4 4 4 5 22 4,40 

36 4 4 4 4 4 20 4,00 

37 5 5 5 5 5 25 5,00 

38 5 5 5 5 5 25 5,00 

39 4 4 4 4 5 21 4,20 

40 5 5 5 5 5 25 5,00 

41 4 4 4 5 5 22 4,40 

42 5 4 5 4 5 23 4,60 

43 5 5 5 5 5 25 5,00 

44 4 4 5 5 4 22 4,40 

45 3 4 4 4 4 19 3,80 

46 4 4 5 5 5 23 4,60 

47 4 5 4 5 4 22 4,40 

48 4 5 5 5 5 24 4,80 

49 5 4 5 4 5 23 4,60 

50 5 4 4 5 5 23 4,60 

51 5 4 5 5 5 24 4,80 

52 5 4 5 5 4 23 4,60 

53 4 5 4 4 4 21 4,20 

54 4 4 4 4 5 21 4,20 

55 4 4 4 5 5 22 4,40 

56 3 4 4 5 5 21 4,20 

57 4 4 4 4 5 21 4,20 

58 5 4 4 5 5 23 4,60 

59 5 4 5 5 5 24 4,80 

60 4 4 5 4 5 22 4,40 

61 5 4 4 4 5 22 4,40 

62 4 5 5 4 5 23 4,60 

63 4 5 4 5 4 22 4,40 

64 5 5 5 5 5 25 5,00 

65 5 5 5 4 4 23 4,60 

66 5 3 4 3 5 20 4,00 

67 4 4 5 5 5 23 4,60 
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68 5 5 4 4 4 22 4,40 

69 5 5 5 5 5 25 5,00 

70 4 5 4 4 5 22 4,40 

71 4 5 5 4 4 22 4,40 

72 4 4 4 4 4 20 4,00 

73 5 5 4 4 4 22 4,40 

74 5 4 5 5 5 24 4,80 

75 4 4 4 4 4 20 4,00 

76 5 5 5 5 5 25 5,00 

77 4 5 5 4 5 23 4,60 

78 4 4 4 4 4 20 4,00 

79 4 4 4 5 4 21 4,20 

80 4 4 4 4 3 19 3,80 

81 5 5 4 5 5 24 4,80 

82 5 5 5 5 4 24 4,80 

83 5 5 5 5 5 25 5,00 

84 4 4 4 4 4 20 4,00 

85 4 4 5 5 4 22 4,40 

86 4 4 5 5 4 22 4,40 

87 4 4 4 4 4 20 4,00 

88 4 2 3 3 4 16 3,20 

89 5 5 5 5 5 25 5,00 

90 3 5 5 5 3 21 4,20 

91 5 3 4 4 3 19 3,80 

92 5 4 5 4 5 23 4,60 

93 5 3 4 4 5 21 4,20 

94 5 5 5 5 5 25 5,00 

95 3 3 4 5 4 19 3,80 

96 4 4 4 4 4 20 4,00 

97 3 4 3 4 4 18 3,60 

98 3 4 5 4 5 21 4,20 

99 2 4 4 4 5 19 3,80 

100 3 2 4 4 4 17 3,40 

Jumlah Skor 2228 445,60 

Rata-rata Skor 4,46 
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 Diskon (X3) 

Diskon (X3) 

No.  

Pernyataan 

Jumlah Skor Rata-rata skor X3.1 X3.2 X3.3 

1 5 4 5 14 4,67 

2 5 5 5 15 5,00 

3 4 4 4 12 4,00 

4 3 5 5 13 4,33 

5 5 5 5 15 5,00 

6 5 4 4 13 4,33 

7 5 4 5 14 4,67 

8 5 5 5 15 5,00 

9 5 4 4 13 4,33 

10 4 4 5 13 4,33 

11 4 5 4 13 4,33 

12 5 5 5 15 5,00 

13 4 5 4 13 4,33 

14 3 3 3 9 3,00 

15 4 4 4 12 4,00 

16 5 4 5 14 4,67 

17 5 4 5 14 4,67 

18 5 5 5 15 5,00 

19 5 5 4 14 4,67 

20 4 4 4 12 4,00 

21 5 5 5 15 5,00 

22 3 4 3 10 3,33 

23 3 3 3 9 3,00 

24 4 4 4 12 4,00 

25 5 4 5 14 4,67 

26 4 5 5 14 4,67 

27 5 5 5 15 5,00 

28 5 4 5 14 4,67 

29 5 5 5 15 5,00 

30 4 4 4 12 4,00 

31 5 5 5 15 5,00 

32 4 4 4 12 4,00 
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33 4 5 4 13 4,33 

34 4 5 5 14 4,67 

35 4 4 5 13 4,33 

36 4 4 4 12 4,00 

37 5 5 5 15 5,00 

38 5 5 5 15 5,00 

39 4 4 5 13 4,33 

40 3 3 3 9 3,00 

41 4 5 5 14 4,67 

42 5 5 5 15 5,00 

43 4 4 4 12 4,00 

44 5 5 4 14 4,67 

45 3 4 4 11 3,67 

46 4 5 5 14 4,67 

47 3 5 5 13 4,33 

48 4 4 4 12 4,00 

49 4 5 4 13 4,33 

50 4 4 4 12 4,00 

51 4 4 4 12 4,00 

52 5 5 5 15 5,00 

53 4 4 4 12 4,00 

54 4 4 4 12 4,00 

55 4 4 4 12 4,00 

56 3 4 5 12 4,00 

57 3 3 4 10 3,33 

58 5 5 5 15 5,00 

59 4 4 4 12 4,00 

60 5 4 5 14 4,67 

61 5 4 4 13 4,33 

62 4 5 5 14 4,67 

63 5 4 5 14 4,67 

64 4 4 5 13 4,33 

65 4 4 4 12 4,00 

66 4 3 4 11 3,67 

67 5 5 5 15 5,00 

68 4 4 4 12 4,00 

69 5 5 5 15 5,00 
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70 4 5 4 13 4,33 

71 5 4 5 14 4,67 

72 5 5 5 15 5,00 

73 4 4 4 12 4,00 

74 4 4 4 12 4,00 

75 3 3 3 9 3,00 

76 5 4 4 13 4,33 

77 5 4 5 14 4,67 

78 4 4 4 12 4,00 

79 4 4 3 11 3,67 

80 4 4 4 12 4,00 

81 4 4 4 12 4,00 

82 4 4 5 13 4,33 

83 5 5 5 15 5,00 

84 5 4 5 14 4,67 

85 4 4 4 12 4,00 

86 5 5 4 14 4,67 

87 3 3 3 9 3,00 

88 4 4 4 12 4,00 

89 5 5 5 15 5,00 

90 4 4 4 12 4,00 

91 3 3 4 10 3,33 

92 5 4 5 14 4,67 

93 4 4 4 12 4,00 

94 5 5 5 15 5,00 

95 4 4 3 11 3,67 

96 4 4 4 12 4,00 

97 3 3 3 9 3,00 

98 2 2 4 8 2,67 

99 4 4 4 12 4,00 

100 4 4 4 12 4,00 

Jumlah Skor 1284 428,00 

Rata-rata Skor 4,28 
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Keputusan Pembelian (Y) 

Keputusan Pembelian (Y) 

No.  

Pernyataan Jumlah 

Skor 

Rata-rata 

skor X3.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 5 4 5 4 18 4,50 

2 5 5 5 5 20 5,00 

3 4 4 4 4 16 4,00 

4 5 3 5 5 18 4,50 

5 5 5 5 5 20 5,00 

6 5 4 5 5 19 4,75 

7 5 5 5 5 20 5,00 

8 5 5 5 5 20 5,00 

9 4 4 5 4 17 4,25 

10 5 5 4 5 19 4,75 

11 5 4 5 4 18 4,50 

12 4 5 4 5 18 4,50 

13 5 4 5 4 18 4,50 

14 3 3 5 5 16 4,00 

15 5 5 5 4 19 4,75 

16 4 5 5 5 19 4,75 

17 5 4 5 5 19 4,75 

18 5 5 5 5 20 5,00 

19 4 5 5 5 19 4,75 

20 5 4 5 5 19 4,75 

21 5 5 5 5 20 5,00 

22 3 3 4 3 13 3,25 

23 2 2 4 4 12 3,00 

24 4 4 5 4 17 4,25 

25 4 5 5 5 19 4,75 

26 4 4 5 5 18 4,50 

27 5 5 5 5 20 5,00 

28 5 4 5 4 18 4,50 

29 5 5 5 5 20 5,00 
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30 4 3 5 4 16 4,00 

31 5 5 5 5 20 5,00 

32 4 4 4 4 16 4,00 

33 5 5 5 5 20 5,00 

34 4 5 5 5 19 4,75 

35 4 5 5 5 19 4,75 

36 4 4 4 4 16 4,00 

37 5 5 5 5 20 5,00 

38 5 5 5 4 19 4,75 

39 4 4 5 5 18 4,50 

40 4 5 5 5 19 4,75 

41 4 5 5 5 19 4,75 

42 4 4 5 5 18 4,50 

43 5 5 4 4 18 4,50 

44 5 5 4 5 19 4,75 

45 4 4 4 4 16 4,00 

46 4 5 4 4 17 4,25 

47 4 5 4 5 18 4,50 

48 5 4 5 4 18 4,50 

49 5 4 4 5 18 4,50 

50 4 4 5 5 18 4,50 

51 4 4 5 4 17 4,25 

52 5 4 5 5 19 4,75 

53 4 5 5 5 19 4,75 

54 4 5 4 4 17 4,25 

55 4 4 4 5 17 4,25 

56 4 5 4 5 18 4,50 

57 5 4 5 4 18 4,50 

58 5 4 4 5 18 4,50 

59 5 4 4 3 16 4,00 

60 5 5 5 5 20 5,00 

61 4 5 4 4 17 4,25 

62 4 3 5 4 16 4,00 

63 4 5 4 5 18 4,50 



106 
 

 
 

64 3 3 5 5 16 4,00 

65 5 4 5 5 19 4,75 

66 5 3 2 4 14 3,50 

67 5 5 5 5 20 5,00 

68 4 4 4 4 16 4,00 

69 5 5 5 5 20 5,00 

70 5 4 5 4 18 4,50 

71 5 5 5 4 19 4,75 

72 4 4 4 4 16 4,00 

73 4 5 5 4 18 4,50 

74 4 5 4 5 18 4,50 

75 4 3 4 4 15 3,75 

76 4 5 4 5 18 4,50 

77 4 5 5 4 18 4,50 

78 4 4 4 4 16 4,00 

79 4 3 4 4 15 3,75 

80 5 4 4 4 17 4,25 

81 5 5 5 5 20 5,00 

82 5 4 4 5 18 4,50 

83 5 5 5 5 20 5,00 

84 4 5 4 5 18 4,50 

85 5 5 5 4 19 4,75 

86 4 5 5 5 19 4,75 

87 3 3 3 4 13 3,25 

88 5 4 4 3 16 4,00 

89 5 5 5 5 20 5,00 

90 5 5 3 1 14 3,50 

91 5 3 4 4 16 4,00 

92 5 4 5 5 19 4,75 

93 4 4 4 4 16 4,00 

94 5 5 5 5 20 5,00 

95 4 3 4 4 15 3,75 

96 4 4 4 4 16 4,00 

97 4 3 4 3 14 3,50 
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98 5 4 5 3 17 4,25 

99 4 5 4 1 14 3,50 

100 4 4 3 3 14 3,50 

Jumlah Skor 1771 442,75 

Rata-rata Skor 4,43 
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Lampiran  3 Hasil Olah Data Uji Validitas 

Brand Image (X1) 

Correlations 

 X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 TOTAL_X1 

X1_1 Pearson 

Correlation 

1 .598** .356 .356 .464** .737** 

Sig. (2-tailed)  .000 .053 .053 .010 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1_2 Pearson 

Correlation 

.598** 1 .447* .447* .239 .781** 

Sig. (2-tailed) .000  .013 .013 .203 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1_3 Pearson 

Correlation 

.356 .447* 1 .259 .356 .664** 

Sig. (2-tailed) .053 .013  .167 .053 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1_4 Pearson 

Correlation 

.356 .447* .259 1 .802** .766** 

Sig. (2-tailed) .053 .013 .167  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1_5 Pearson 

Correlation 

.464** .239 .356 .802** 1 .737** 

Sig. (2-tailed) .010 .203 .053 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

TOTAL_X1 Pearson 

Correlation 

.737** .781** .664** .766** .737** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Cita Rasa (X2) 

Correlations 

 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 TOTAL_X2 

X2_1 Pearson 

Correlation 

1 .447* .599** .351 .614** .816** 

Sig. (2-tailed)  .013 .000 .057 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2_2 Pearson 

Correlation 

.447* 1 .342 .850** .523** .808** 

Sig. (2-tailed) .013  .065 .000 .003 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2_3 Pearson 

Correlation 

.599** .342 1 .247 .247 .687** 

Sig. (2-tailed) .000 .065  .188 .188 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2_4 Pearson 

Correlation 

.351 .850** .247 1 .423* .730** 

Sig. (2-tailed) .057 .000 .188  .020 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2_5 Pearson 

Correlation 

.614** .523** .247 .423* 1 .730** 

Sig. (2-tailed) .000 .003 .188 .020  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

TOTAL_X2 Pearson 

Correlation 

.816** .808** .687** .730** .730** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Diskon (X3)  

Correlations 

 X3_1 X3_2 X3_3 TOTAL_X3 

X3_1 Pearson Correlation 1 .070 .337 .672** 

Sig. (2-tailed)  .714 .069 .000 
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N 30 30 30 30 

X3_2 Pearson Correlation .070 1 .614** .724** 

Sig. (2-tailed) .714  .000 .000 

N 30 30 30 30 

X3_3 Pearson Correlation .337 .614** 1 .844** 

Sig. (2-tailed) .069 .000  .000 

N 30 30 30 30 

TOTAL_X3 Pearson Correlation .672** .724** .844** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 TOTAL_Y 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 .516** .356 .630** .813** 

Sig. (2-tailed)  .004 .053 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y2 Pearson 

Correlation 

.516** 1 .144 .516** .821** 

Sig. (2-tailed) .004  .448 .004 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y3 Pearson 

Correlation 

.356 .144 1 .356 .522** 

Sig. (2-tailed) .053 .448  .053 .003 

N 30 30 30 30 30 

Y4 Pearson 

Correlation 

.630** .516** .356 1 .813** 

Sig. (2-tailed) .000 .004 .053  .000 

N 30 30 30 30 30 

TOTAL_Y Pearson 

Correlation 

.813** .821** .522** .813** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .003 .000  

N 30 30 30 30 30 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Reliabilitas X1 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.788 6 

 

Uji Reliabilitas X2 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.792 6 

 

Uji Reliabilitas X3 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.796 4 

 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Ulnstandardi

zeld 

Relsidulal 

N 100 

Normal Parameltelrsa,b Melan .0000000 

Std. 

Delviation 

1.15215202 

Most Elxtrelmel Diffelrelncels Absolultel .077 

Positivel .066 
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Nelgativel -.077 

Telst Statistic .077 

Asymp. Sig. (2-taileld) .146c 

a. Telst distribultion is Normal. 

b. Calcullateld from data. 

c. Lillielfors Significancel Correlction. 
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Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Modell 

Ulnstandardiz

eld 

Coelfficielnts 

Standardiz

eld 

Coelfficieln

ts 

t 

Sig

. 

Collinelarity 

Statistics 

B 

Std. 

Elrror Belta 

Tolelran

cel VIF 

1 (Consta

nt) 

1.11

6 

1.41

1 
 

.791 .43

1 
  

Brand 

Imagel 

.169 .074 .196 2.27

8 

.02

5 

.525 1.90

3 

Citra 

Rasa 

.318 .072 .343 4.43

1 

.00

0 

.650 1.53

8 

Diskon .448 .087 .408 5.15

0 

.00

0 

.621 1.61

1 

a. Delpelndelnt Variablel: Kelpultulsan Pelmbellian 

 

Uji Heteroskedastisitas 
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Uji Linearitas 

Brand Image (X1) 

ANOVA Table 

 

Sulm 

of 

Sqularel

s df 

Melan 

Sqularel F 

Sig

. 

Kelpultulsa

n 

Pelmbellia

n * 

Brand 

Imagel 

Beltwelel

n 

Groulps 

(Combinel

d) 

171.28

5 

1

0 

17.128 8.502 .00

0 

Linelarity 143.11

0 

1 143.11

0 

71.03

4 

.00

0 

Delviation 

from 

Linelarity 

28.175 9 3.131 1.554 .14

2 

Within Groulps 179.30

5 

8

9 

2.015 
  

Total 350.59

0 

9

9 
   

 

Cita Rasa (X2) 

ANOVA Table 

 

Sulm 

of 

Sqularel

s df 

Melan 

Sqularel F 

Sig

. 

Kelpultulsa

n 

Pelmbellia

n * Citra 

Rasa 

Beltwelel

n 

Groulps 

(Combinel

d) 

176.32

2 

9 19.591 10.11

8 

.00

0 

Linelarity 144.81

4 

1 144.81

4 

74.78

9 

.00

0 

Delviation 

from 

Linelarity 

31.508 8 3.938 2.034 .05

1 

Within Groulps 174.26

8 

9

0 

1.936 
  



115 
 

 
 

Total 350.59

0 

9

9 
   

 

Diskon (X3) 

ANOVA Table 

 

Sulm 

of 

Sqularel

s df 

Melan 

Sqularel F 

Sig

. 

Kelpultulsa

n 

Pelmbellia

n * 

Diskon 

Beltwelel

n 

Groulps 

(Combinel

d) 

180.40

2 

7 25.772 13.93

2 

.00

0 

Linelarity 163.60

5 

1 163.60

5 

88.44

2 

.00

0 

Delviation 

from 

Linelarity 

16.797 6 2.800 1.513 .18

2 

Within Groulps 170.18

8 

9

2 

1.850 
  

Total 350.59

0 

9

9 
   

 

 

 

Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

t Sig. B 

Std. 

Elrror Belta 

1 (Constant) 1.116 1.411  .791 .431 

Brand 

Imagel 

.169 .074 .196 2.278 .025 

Cita Rasa .318 .072 .343 4.431 .000 

Diskon .448 .087 .408 5.150 .000 

a. Delpelndelnt Variablel: Kelpultulsan Pelmbellian 
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Lampiran  4 Uji Hipotesis 

Uji t (Uji Parsial) 

Coefficientsa 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

t Sig. B 

Std. 

Elrror Belta 

1 (Constant) 1.116 1.411  .791 .431 

Brand 

Imagel 

.169 .074 .196 2.278 .025 

Citra Rasa .318 .072 .343 4.431 .000 

Diskon .448 .087 .408 5.150 .000 

a. Delpelndelnt Variablel: Kelpultulsan Pelmbellian 

 

Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Modell 

Sulm of 

Sqularels df 

Melan 

Sqularel F Sig. 

1 Relgrelssion 219.172 3 73.057 53.368 .000b 

Relsidulal 131.418 96 1.369   

Total 350.590 99    

a. Delpelndelnt Variablel: Kelpultulsan Pelmbellian 

b. Preldictors: (Constant), Diskon, Citra Rasa, Brand Imagel 

 

Uji Determinasi 𝑹𝟐 

Model Summaryb 

Mod

ell R 

R 

Sqularel 

Adjulsteld R 

Sqularel 

Std. Elrror of 

thel Elstimatel 

1 .791a .625 .613 1.170 

a. Preldictors: (Constant), Diskon, Citra Rasa, Brand Imagel 

b. Delpelndelnt Variablel: Kelpultulsan Pelmbellian 
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Lampiran  5 Hasil Turnitin 
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Lampiran  6 Keterangan Bebas Lab 
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Lampiran  7 Bukti Bimbingan 
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Lampiran 8 Lembar Revisi
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