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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

Hal : Permohonan untuk mengisi kuesioner 

Surabaya, 15 Mei 2024  

Kepada, Yth.  

Rekan-rekan Mahasiswi Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Untag Surabaya 

Assalamu’alaikum Wr Wb Dengan Hormat, Dalam rangka memperoleh data 

penelitian yang berjudul “Pengaruh Terpaan Konten Review Tasya Farasya 

Pada Produk Kecantikan Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswi Ilmu 

Komunikasi UNTAG Surabaya”. Maka perkenankan saya Nurul Aliyah NBI 

1152000374 memohon bantuan rekan-rekan mahasiswi untuk meluangkan 

waktu sejenak guna mengisi kuesioner yang saya lampirkan, dengan tulus 

ikhlas, jujur, serta sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Perlu rekan-rekan 

ketahui, kuesioner ini dibuat semata-mata untuk kepentingan ilmiah yakni 

dalam rangka penyusunan skripsi. Semua jawaban akan dijamin 

kerahasiaannya. Atas kerjasama, kesediaan dan bantuan rekan-rekan sekalian 

saya ucapkan terima kasih. Wassalamu’alaikum Wr Wb. 

 

 

 

Hormat Peneliti, 

 

Nurul Aliyah 
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Identitas Responden : 

Nama :  

NIM : 

Usia : 

Nomor HP : 

 

1. Apakah anda mempunyai akun media sosial TikTok, Instagram dan 

Youtube? 

• Ya 

• Tidak 

2. Apakah anda pernah menonton konten review produk kecantikan Tasya 

Farasya? 

• Ya 

• Tidak 

3. Apakah anda pengikut atau followers akun media sosial Tasya Farasya? 

• Ya 

• Tidak 

Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Jawaban dilakukan dengan memberi tanda checklist (√) pada kolom di sebelah 

kanan pada setiap pernyataan sesuai dengan keadaan diri saudara saat ini. 

2. Dimohon setelah selesai menjawab diperiksa kembali kelengkapan jawaban 

saudara, dan pastikan jangan sampai ada yang terlewat.  

3. Pilihlah salah satu dari empat jawaban yang tersedia, saya mengharapkan saudara 

dapat memilih jawaban dengan jujur dan pastikan jawaban saudara tidak ada yang 

terlewati.  

4. Saudara tidak perlu khawatir krahasiaan data dan jawaban tidak akan 

dipublikasikan.  

5. Selamat mengerjakan. 
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Keterangan :  

SS : Sangat Setuju    TS : Tidak Setuju 

S : Setuju     STS :Sangat Tidak Setuju 

A. Terpaan Konten Review 

No. Pernyataan SS S TS STS 

4 3 2 1 

1.  
Saya sering melihat konten review produk 

kecantikan Tasya Farasya di Instagram. 
    

2.  
Saya sering menonton konten review 

produk kecantikan Tasya Farasya di 

TikTok. 

    

3.  
Saya sering menonton konten review 

produk kecantikan Tasya Farasya di 

Youtube. 

    

4.  
Konten review produk kecantikan Tasya 

Farasya sering muncul di beranda media 

sosial saya. 

    

5.  
Saya sering menonton 

konten review Tasya Farasya untuk 

mencari informasi mengenai produk 

kecantikan. 

    

6.  
Ketika konten Tasya Farasya muncul, saya 

menonton hingga selesai. 
    

7.  
Saya menonton konten review produk 

kecantikan Tasya Farasya berulang kali. 
    

8.  
Saya tertarik dengan pesan atau informasi 

mengenai review produk kecantikan yang 

disampaikan Tasya Farasya. 

    

9.  
Saya memperhatikan informasi yang 

disampaikan Tasya Farasya tentang 

produk kecantikan dengan baik. 

    

10.  
Saya memperhatikan dengan baik manfaat 

dan kandungan pada produk kecantikan 

yang dijelaskan Tasya Farasya.  
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B. Perilaku Konsumtif 

No. Pernyataan SS S TS STS 

4 3 2 1 

1. 
Saya tertarik untuk membeli produk 

kecantikan dengan kemasan yang menarik. 
    

2. 
Saya suka berbelanja produk kecantikan 

dengan kemasan yang unik dan lucu. 
    

3. 
Saya membeli suatu produk kecantikan 

apabila disertai dengan potongan diskon 

dan pemberian hadiah (bonus) tertentu. 

    

4. 
Saya suka dan pernah membeli produk 

kecantikan buy one get one. 
    

5. 
Saya membeli produk kecantikan dengan 

harga mahal untuk memenuhi gaya hidup. 
    

6. 
Saya membeli produk kecantikan atas dasar 

pertimbangan terlepas dari kebutuhan. 
    

7. 
Saya membeli produk kecantikan dengan 

harga mahal, meskipun tidak terlalu 

berguna bagi saya. 

    

8. 
Saya membeli produk kecantikan bermerek 

dan brand terkenal hanya karena gengsi dan 

agar tidak ketinggalan jaman. 

    

9. 
Membeli produk kecantikan dengan brand 

terkenal menjadikan saya lebih percaya 

diri. 

    

10. 
Membeli produk kecantikan bermerek 

(branded) mencerminkan simbol status 

sosial saya. 

    

11. 
Saya membeli produk kecantikan yang 

diiklankan oleh artis idola saya atau beauty 

influencer. 

    

12. 
Saya pernah membeli produk kecantikan 

yang telah di-review dan digunakan oleh 

Tasya Farasya. 
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Lampiran 2 Tabulasi Jawaban Responden 

TERPAAN KONTEN (X) 

No  X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 

TOTAL 

X 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 38 

4 4 3 3 3 3 2 2 3 3 4 30 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

6 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 29 

7 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

8 3 4 2 3 4 3 3 3 4 3 32 

9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

10 2 2 3 3 2 2 1 2 3 2 22 

11 4 4 3 3 3 3 2 3 3 3 31 

12 2 2 2 3 2 2 1 2 2 2 20 

13 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 29 

14 2 2 3 3 2 3 2 3 3 3 26 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

16 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 28 

17 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

19 2 2 2 3 2 3 2 3 3 3 25 

20 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 28 

21 3 2 3 2 3 3 3 3 3 3 28 

22 3 3 1 2 3 2 2 3 3 2 24 

23 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 37 

24 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 29 

25 3 3 1 1 1 2 1 2 3 3 20 

26 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 32 

27 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

28 3 3 2 2 2 1 1 2 2 2 20 

29 3 3 3 3 4 2 3 3 3 3 30 

30 2 3 3 4 3 3 3 3 4 3 31 

31 3 3 2 2 3 3 2 2 3 3 26 
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32 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

33 2 3 2 2 2 3 2 3 3 3 25 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

35 2 3 2 3 3 3 2 2 3 3 26 

36 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 36 

37 2 3 1 4 3 2 1 3 3 4 26 

38 2 2 2 3 2 2 2 3 2 3 23 

39 3 3 3 4 2 2 2 3 3 2 27 

40 3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 34 

41 4 4 2 3 4 3 2 3 3 3 31 

42 2 3 2 3 3 2 2 2 3 3 25 

43 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

44 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10 

45 3 3 4 3 4 3 3 4 4 3 34 

46 3 1 4 2 3 3 2 2 3 4 27 

47 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 28 

48 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 33 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

51 3 3 3 3 3 3 2 4 3 3 30 

52 3 3 4 3 2 3 2 3 3 3 29 

53 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 37 

54 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 19 

55 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 

56 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 33 

57 2 2 2 2 2 3 2 3 3 2 23 

58 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 28 

59 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 32 

60 2 3 2 3 2 3 2 3 3 3 26 

61 2 3 2 3 2 3 2 3 3 3 26 

62 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 29 
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PERILAKU KONSUMTIF (Y) 

No  X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 TOTAL 

1 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 44 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

3 4 4 4 4 1 3 1 1 3 1 3 4 33 

4 2 3 4 4 2 3 2 2 3 2 3 3 33 

5 4 4 4 4 1 4 1 1 1 1 4 4 33 

6 3 3 3 3 2 3 2 2 2 2 3 3 31 

7 3 2 3 4 2 4 1 1 3 3 4 4 34 

8 3 3 3 3 2 3 2 1 2 2 3 3 30 

9 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 3 3 32 

10 2 1 2 2 1 3 1 1 2 1 2 3 21 

11 2 2 2 2 2 3 1 1 1 1 2 3 22 

12 3 3 4 4 2 2 1 1 2 2 2 1 27 

13 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 3 45 

14 3 3 3 3 2 3 1 2 2 2 3 3 30 

15 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

16 3 3 3 3 1 3 1 2 3 1 2 3 28 

17 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

18 2 2 2 3 2 3 2 2 2 2 3 3 28 

19 4 4 4 4 2 4 2 2 2 2 4 3 37 

20 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

21 4 3 3 3 2 3 2 2 3 2 4 4 35 

22 2 2 3 3 2 4 1 2 3 2 3 3 30 

23 4 3 4 3 2 4 2 2 3 2 3 3 35 

24 3 3 4 4 1 3 1 1 3 2 2 3 30 

25 3 3 4 4 4 2 1 1 2 2 2 2 30 

26 3 2 4 4 2 4 1 1 2 2 3 3 31 

27 3 3 3 3 2 4 1 1 3 2 3 3 31 

28 3 2 2 3 1 4 1 1 3 1 1 2 24 

29 3 4 4 4 1 4 1 1 2 1 2 3 30 

30 4 3 3 3 2 3 2 2 2 2 3 3 32 

31 2 3 3 4 1 4 1 1 3 1 1 1 25 

32 4 3 2 3 2 3 2 2 3 2 3 3 32 

33 2 2 3 3 2 3 2 2 2 2 2 2 27 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
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35 2 2 3 2 3 2 3 3 3 2 3 2 30 

36 4 4 4 4 2 3 2 1 3 2 3 4 36 

37 2 2 3 4 2 3 2 1 2 1 1 3 26 

38 3 2 3 3 2 3 2 2 2 2 2 2 28 

39 4 4 4 4 2 4 1 1 1 1 1 4 31 

40 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 43 

41 3 3 3 3 3 3 2 2 4 4 3 4 37 

42 2 2 3 3 1 3 2 2 2 2 3 3 28 

43 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

44 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 

45 3 3 3 3 2 3 2 2 3 3 3 4 34 

46 2 2 3 3 1 3 1 1 1 1 2 3 23 

47 2 3 3 3 2 3 1 1 2 2 2 3 27 

48 3 3 4 4 2 4 1 1 3 2 3 3 33 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 4 45 

51 4 2 3 3 2 3 2 2 3 2 2 4 32 

52 4 4 4 3 1 4 2 3 3 1 3 3 35 

53 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 46 

54 2 2 3 3 1 3 1 1 1 1 1 1 20 

55 2 2 3 3 1 4 1 1 1 1 2 1 22 

56 4 2 4 3 2 3 2 2 3 2 3 4 34 

57 3 3 3 2 1 4 1 1 1 1 2 2 24 

58 2 2 3 2 2 3 2 2 2 2 2 3 27 

59 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 38 

60 3 3 3 3 2 3 2 1 3 2 3 3 31 

61 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 25 

62 4 3 4 4 2 4 1 1 2 3 3 4 35 
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Lampiran 3 Uji Validitas 

A. Uji Validitas Terpaan Konten (X) 
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B. Uji Validitas Perilaku Konsumtif (Y) 
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Lampiran 4 Uji Reliabilitas 

A. Uji Reliabilitas Terpaan Konten 

 

B. Uji Reliabilitas Perilaku Konsumtif 
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Lampiran 5 Uji Normalitas 

 
 

Lampiran 6 Uji Linearitas 

 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Perilaku 

Konsumtif * 

Terpaan Konten 

Between 

Groups 

(Combined) 2251.937 20 112.597 4.924 <,001 

Linearity 1879.911 1 1879.91

1 

82.21

6 

<,001 

Deviation 

from 

Linearity 

372.026 19 19.580 .856 .633 

Within Groups 937.482 41 22.865   

Total 3189.419 61    
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Lampiran 7 Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

Lampiran 8 Uji t 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.754 2.900  1.985 .052 

Terpaan Konten 

Review Tasya 

Farasya 

.891 .096 .768 9.281 <.001 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 
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Lampiran 9 Koefisien Determinasi 
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Lampiran 10  Kartu Bimbingan 
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75 
 

Lampiran 11 Hasil Turnitin 
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Lampiran 12 Surat Keterangan Turnitin 
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Lampiran 13  Lembar Revisi 
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