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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuesioner 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH LIFESTYLE, CONTENT MARKETING DAN BRAND IMAGE 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK IPHONE PADA 

MAHASISWA UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945 SURABAYA 

Dengan Hormat, perkenalkan saya Susilo Adhi Saputro Mahasiswa Ilmu Administrasi 

Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. 

Dalam rangka penyusunan skripsi sebagai syarat dalam menyelesaikan studi pada 

jenjang Strata Satu (S1) di Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Saya bermaksud 

untuk mengadakan penelitian dengan judul “Pengaruh Lifstyle, Content Marketing 

dan Brand Image terhadap keputusan pembelian produk iphone pada mahasiswa 

universitas 17 agustus 1945 surabaya” oleh karena itu saya selaku peneliti 

mengharapkan bantuan anda agar dapat megisi kuesioner ini dengan keadaan yang 

sebenarnya. 

 

i. Identitas Responden  

1. Nama    :  

2. Jenis Kelamin   :          Laki-Laki            Perempuan 

3. Program studi  :       

4. Pekerjaan   :  Pelajar     Mahasiwa  

    5. Pendapatan  :  < 500.000 

500.000 - < 1.000.000 

      1.000.000 - < 3.000.00 

7. Apakah anda pernah membeli produk  Iphone ?          Ya          Tidak 

 ii. Petunjuk Pengisian 

1. Isilah identitas anda terlebih dahulu 

2. Bacalah dengan seksama dan teliti pertanyaan sebelum anda memberikan 

jawaban. 
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3. Pilihlah jawaban yang sesuai dengan pendapat anda karena tidak ada jawaban 

yang salah, dengan cara memberikan tanda (√) pada kolom yang telah tersedia. 

Adapun keterangan jawaban adalah sebagai berikut : 

SS = Sangat Setuju, Skala 5 

S = Setuju, Skala 4 

KS = Kurang Setuju, Skala 3 

TS = Tidak Setuju, Skala 2 

STS = Sangat Tidak Setuju, Skala 1 

4. Bila ada pertanyaan yang kurang jelas, mintalah penjelasan kepada peneliti. 

5. Terimakasih atas kesediaan anda menjawab seluruh pernyataan ini. 

iii. Pernyataan Penelitian 

NO PERNYATAAN 
ALTERNATIF JAWABAN 

SS S KS TS STS 

           Lifestyle (X1) 

1 
Saya selalu membawa produk iphone saat 

aktivitas saya diluar 
     

2 
Saya merasa iphone merupakan produk 

favorit. 
     

3 
  Saya merasa Produk iphone cocok untuk 

mahasiswa 
     

 

 Content Marketing (X2) 
 

 

1 
Saya merasa Konten tentang iphone berisi 

informasi yang saya butuhkan 
     

2 
Saya merasa konten tentang iphone bisa 

dipercaya   
     

3 
Saya merasa konten tentang iphone berisi 

informasi yang memberikan manfaat  . 
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4 
Informasi pada konten tentang iphone mudah 

dipahami. 
     

5 

Konten Tentang iphone mudah ditemukan. 

      

6 
Konten tentang iphone diperbarui secara 

berkala 
     

        

         Brand Image (X3) 

1 
Saya merasa iphone memiliki keunggulan 

asosiasi merek dibanding produk lain. 
     

2 

Saya merasa merek produk iphone memiliki 

kekuatan asosiasi merek pada pangsa pasar 

indonesia 

     

3 Saya merasa produk iphone memiliki 

keunikan model dan spesifikasi tersendiri. 

     

         Keputusan Pembelian (Y) 

1 

Saya merasa yakin membeli produk iphone 

karena telah mengevaluasi beberapa aspek 

produk lain. 

     

2 
Saya merasa tidak memiliki pilihan lain 

selain produk iphone. 
     

3 Saya memberikan produk iphone kepada 

teman, karena memiliki aspek yang bagus 
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Lampiran 2 Surat Keterangan Hasil Turnitin 
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Lampiran 3 Uji Validitas dan Realibilitas 

Uji Validitas 

 R hitung R tabel Kesimpulan 

Lifestyle 

(X1) 

X1.1 0.788 0.361 Valid 

X1.2 0.728 0.361 Valid 

X1.3 0.900 0.361 Valid 

Content Marketing 

(X2) 

X2.1 0.870 0.361 Valid 

X2.2 0.432 0.361 Valid 

X2.3 0.473 0.361 Valid 

X2.4 0.813 0.361 Valid 

X2.5 0.540 0.361 Valid 

X2.6 0.499 0.361 Valid 

Brand Image 

(X3) 

X3.1 0.826 0.361 Valid 

X3.2 0.808 0.361 Valid 

X3.3 0.637 0.361 Valid 

 Keputusan Pembelian 

(Y) 

Y.1 0.810 0.361 Valid 

Y.2 0.844 0.361 Valid 

Y.3 0.724 0.361 Valid 

 

Uji Realibilitas 

Variabel Cronbach’s 

Alpha 

Angka 

Pembanding 
Keterangan 

Lifestyle 

(X1) 
0.730 

 

0.600 

 

Reliabel 

Content Marketing 

(X2) 
0.670 

 

0.600 

 

Reliabel 

Brand Image 

(X3) 
0.632 0.600 Reliabel 
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Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

0.706 0.600 Reliabel 

 

Lampiran 4 Hasil Output Uji SPSS 

Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.18469857 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .079 

Positive .050 

Negative -.079 

Test Statistic .079 

Asymp. Sig. (2-tailed) .126c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

Uji Multikolinieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 3.782 1.073  3.525 .001   

Lifestyle .311 .072 .381 4.307 .000 .752 1.330 

Content 

Marketing 

.105 .041 .233 2.562 .012 .712 1.404 

Brand 

Image 

.187 .086 .210 2.163 .033 .622 1.607 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .869 .680  1.279 .204 

Lifestyle -.027 .046 -.069 -.594 .554 

Content 

Marketing 

-.016 .026 -.076 -.636 .526 

Brand Image .061 .055 .142 1.107 .271 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

 

Uji Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.782 1.073  3.525 .001 

Lifestyle .311 .072 .381 4.307 .000 

Content 

Marketing 

.105 .041 .233 2.562 .012 

Brand Image .187 .086 .210 2.163 .033 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Uji Parsial  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.782 1.073  3.525 .001 

Lifestyle .311 .072 .381 4.307 .000 

Content 

Marketing 

.105 .041 .233 2.562 .012 

Brand Image .187 .086 .210 2.163 .033 
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a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Uji Simultan (F) 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 107.052 3 35.684 24.654 .000b 

Residual 138.948 96 1.447   

Total 246.000 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Brand Image, Lifestyle, Content Marketing 

 

Uji Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .660a .435 .418 1.203 

a. Predictors: (Constant), Brand Image, Lifestyle, Content 

Marketing 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Lampiran 5 Kartu Bimbingan 
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Lampiran 6 Bebas Labotarium 
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Lampiran Turnitin 
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Lampiran Lembar Revisi 
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