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ABSTRAK

Dalam perkembangan dunia modern dan globalisasi saat ini suatu kebutuhan akan
komunikasi adalah hal penting, kebutuhan tersebut berdampak pada meningkatnya
akan berbagai jenis alat komunikasi. Perusahaan perlu menarik minat pelanggan
melalui penciptaan merek yang mampu melekat di benak pelanggan. Lifestyle (gaya
hidup), Content Marketing, dan Brand Image (citra merek) sering kali menjadi bahan
pertimbangan utama pelanggan dalam membeli dan menggunakan suatu produk. Oleh
karena itu, perusahaan dituntut untuk menciptakan produk yang mampu bersaing
berdasarkan kriteria tersebut, salah satunya adalah Apple dengan produk Iphone.
Berdasarkan data International Data Corporation (2023) menunjukkan pada kuartal
keempat 2023, Apple merajai market share smartphone global dengan presentase
24.7%. Fokus dalam penelitian ini adalah peniliti menggunakan jenis penelitian
kuantitatif, yaitu menggunakan analisis data secara mendalam dalam bentuk angka,
pengumpulan data dengan menggunakan kuisioner. Data yang dikumpulkan dianalisis
menggunakan analisis linier berganda untuk mengidentifikasi hubungan antara
variable variable tersebut. Berdasarkan temuan penelitian ini menunujukkan bahwa
ketiga variabel Lifestyle, Content Marketing, dan Brand Image secara bersama sama
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Lifestyle, Content Marketing, Brand Image, Keputusan Pembelian
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ABSTARCT

In the current modern world and globalization era, the need of
communication is important, the needs has an impact on the increase in various types
of communication tools. Companies must attract customer’s interest through creating
a brand that is able to stick in customer’s mind. Lifestyle, Content Marketing, and
Brand Image are often as the main consideration for customer in purchasing and
using a product. Therefore, companies are required to create products which are able
to compete based on those criteria, one of the company is Apple with its product
Iphone. Based on International Data Corporation (2023) in 4™ quarter of 2023, Apple
has dominated global smartphone market share with percentage 24.7%. Focus of this
research is author uses type of quantitative research, which is using in — depth data
analysis in the form of numbers and how to collect data using questionnaires. Based
on this research shows 3 variables together have positive and significant impact on
purchasing decisions.

Keywords: Lifestyle, Content Marketing, Brand Image, Purchasing Decisions
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