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LAMPIRAN 
 

Lampiran 1 Kuisioner 

KUESIONER PENELITIAN PENGARUH CITA RASA, STORE 

ATMOSPHERE, DAN CONTENT MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN DI PALACIO SKY CAFÉ SURABAYA 

Dengan hormat,  

Saya mahasiswa Jurusan Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya, sedang melakukan penelitian 

dengan judul “Pengaruh Cita Rasa, Store Atmosphere, dan Content Marketing 

Terhadap Keputusan Pembelian di Palacio Sky Café Surabaya”. Oleh karena itu, 

saya selaku peneliti mengharapkan bantuan Anda selaku konsumen Palacio Sky 

Café Surabaya agar dapat mengisi kuisioner ini dengan keadaan yang 

sebenarnya.  

Hormat saya,  

 

Inka Damayanti 

 

Pilih poin yang Anda anggap sesuai 

Keterangan : 

SS = Sangat Setuju 

S = Setuju 

KS = Kurang Setuju 

TS = Tidak Setuju 

STS = Sangat Tidak Setuju 

 

 

Jenis Kelamin* 
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o Laki-laki 

o Perempuan 

Usia* 

o <17 tahun 

o 17-25 tahun 

o 26-40 tahun 

o >40 tahun 

Pekerjaan* 

o Pelajar/Mahasiswa 

o Karyawan  

o Wirausaha 

o PNS 

o Lainnya 

Pendapatan* 

o <500.000 

o 500.000-1.000.000 

o 1.000.000-3.000.000 

o >3.000.000 

  



 

 

119 

 

Apakah anda pernah mengunjungi dan membeli produk di Palacio Sky Café 

Surabaya minimal 2x? 

o Ya 

o Tidak 

Cita Rasa 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena aroma 

makanan dan minuman yang disajikan 

menggugah selera. 

     

2 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café karena rasa makanan 

dan minuman yang disajikan lezat. 

     

3 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café karena tekstur 

makanannya lembut dan kenyal. 

     

4 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky café Surabaya karena 

makanan dan minumannya selalu baru. 

     

Store Atmosphere (Suasana Toko) 

1 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena 

ruangannya terang. 

     

2 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena 

penataan letak barang rapi dan estetik. 

     

3 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena suhu 

nya sejuk. 

     

4 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena desain 

dan warna café selaras yaitu terang dan 

bernuansa klasik. 
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Content Marketing (Konten Pemasaran) 

1 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena 

konten yang ditampilkan sesuai dengan 

kebutuhan saya. 

     

2 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena 

konten yang ditampilkan memuat 

informasi yang nyata. 

     

3 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena 

konten yang ditampilkan memuat 

informasi yang bermanfaat. 

     

4 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena 

konten yang ditampilkan memuat bahasa 

yang mudah dipahami semua kalangan. 

     

5 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena 

konten yang ditampilkan dimuat dalam 

media sosial yang mudah diakses. 

     

6 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena 

konten yang ditampilkan selalu 

mengikuti tren (update) 

     

7 Saya mengunjungi dan membeli di 

Palacio Sky Café Surabaya karena 

konten yang disajikan diunggah setiap 

hari di sosial media nya. 
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Keputusan Pembelian 

1 Saya akan membeli di Palacio Sky Café 

Surabaya jika makanan dan minumannya 

beragam dan berkualitas. 

     

2 Saya akan membeli makanan dan 

minuman di Palacio Sky Café Surabaya 

jika lokasi café dekat dengan tempat 

tinggal saya. 

     

3 Saya akan membeli makanan dan 

minuman di Palacio Sky Café Surabaya 

setiap waktu saat saya membutuhkan 

atau menginginkan. 

     

4 Saya akan membeli jumlah makanan dan 

minuman di Palacio Sky Café sesuai 

dengan kebutuhan saya. 
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Lampiran 2 Kartu Bimbingan Skripsi 
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124 

 

Lampiran 3 Rekapitulasi Hasil Pengumpulan Kuesioner 

a. Variabel Cita Rasa (X1) 

Cita Rasa (X1) 

No 
Pernyataan 

Jumlah Rata-Rata 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

1 4 4 4 4 16  4.00  

2 2 3 3 4 12  3.00  

3 5 5 5 5 20  5.00  

4 4 4 3 4 15  3.75  

5 4 4 4 4 16  4.00  

6 4 4 3 4 15  3.75  

7 4 4 4 4 16  4.00  

8 4 4 4 4 16  4.00  

9 4 4 3 2 13  3.25  

10 3 4 3 3 13  3.25  

11 3 4 4 4 15  3.75  

12 4 4 4 4 16  4.00  

13 4 4 4 3 15  3.75  

14 3 4 4 4 15  3.75  

15 5 5 4 5 19  4.75  

16 4 3 3 4 14  3.50  

17 4 4 4 3 15  3.75  

18 4 4 4 4 16  4.00  

19 4 4 5 4 17  4.25  

20 4 3 3 3 13  3.25  

21 5 5 4 4 18  4.50  

22 4 4 4 4 16  4.00  

23 4 4 5 4 17  4.25  

24 5 5 5 5 20  5.00  

25 3 3 3 3 12  3.00  

26 4 5 4 3 16  4.00  

27 4 4 4 3 15  3.75  
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28 5 5 4 4 18  4.50  

29 4 4 4 4 16  4.00  

30 4 5 4 4 17  4.25  

31 5 4 4 5 18  4.50  

32 4 4 4 4 16  4.00  

33 5 5 5 5 20  5.00  

34 1 2 2 2 7  1.75  

35 4 4 4 4 16  4.00  

36 3 3 3 4 13  3.25  

37 3 4 4 3 14  3.50  

38 5 5 5 5 20  5.00  

39 4 4 3 4 15  3.75  

40 4 3 4 5 16  4.00  

41 5 5 3 5 18  4.50  

42 4 5 5 2 16  4.00  

43 3 4 4 5 16  4.00  

44 5 5 3 4 17  4.25  

45 4 4 4 4 16  4.00  

46 4 4 5 4 17  4.25  

47 4 4 3 4 15  3.75  

48 4 5 5 5 19  4.75  

49 4 5 3 5 17  4.25  

50 4 5 3 4 16  4.00  

51 4 5 3 4 16  4.00  

52 4 4 4 4 16  4.00  

53 5 4 4 4 17  4.25  

54 4 3 4 5 16  4.00  

55 4 5 3 4 16  4.00  

56 4 4 4 4 16  4.00  

57 4 3 5 2 14  3.50  

58 4 4 4 4 16  4.00  

59 4 4 5 4 17  4.25  

60 5 5 4 2 16  4.00  
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61 4 3 4 5 16  4.00  

62 3 4 4 4 15  3.75  

63 5 4 4 4 17  4.25  

64 5 5 4 5 19  4.75  

65 4 4 4 4 16  4.00  

66 5 5 5 5 20  5.00  

67 4 4 4 4 16  4.00  

68 5 5 4 4 18  4.50  

69 4 5 5 5 19  4.75  

70 5 4 3 5 17  4.25  

71 3 3 3 3 12  3.00  

72 4 4 4 4 16  4.00  

73 5 4 4 4 17  4.25  

74 5 5 4 5 19  4.75  

75 4 5 3 4 16  4.00  

76 4 4 4 5 17  4.25  

77 4 4 4 4 16  4.00  

78 4 4 4 2 14  3.50  

79 4 4 4 4 16  4.00  

80 4 4 5 4 17  4.25  

81 5 4 4 5 18  4.50  

82 4 4 4 4 16  4.00  

83 4 4 3 4 15  3.75  

84 5 4 4 4 17  4.25  

85 4 4 4 4 16  4.00  

86 4 3 3 3 13  3.25  

87 3 4 4 3 14  3.50  

88 3 3 4 3 13  3.25  

89 3 4 3 3 13  3.25  

90 5 4 4 3 16  4.00  

91 4 3 4 4 15  3.75  

92 5 4 4 3 16  4.00  

93 2 4 4 5 15  3.75  
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94 4 5 5 4 18  4.50  

95 1 5 5 4 15  3.75  

96 4 3 5 4 16  4.00  

97 4 5 3 4 16  4.00  

98 3 4 5 4 16  4.00  

99 2 5 4 4 15  3.75  

100 5 4 4 5 18  4.50  

Jumlah Skor 1598 399.50 

Rata-Rata 3.99 

 Sumber: Data SPSS 2024 

 

b. Variabel Store Atmosphere 

Store Atmosphere (X2) 

No 
Pernyataan 

Jumlah Rata-Rata 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

1 4 4 4 4 16  4.00  

2 4 4 2 3 13  3.25  

3 5 5 5 5 20  5.00  

4 4 4 4 4 16  4.00  

5 5 5 4 5 19  4.75  

6 4 4 3 4 15  3.75  

7 4 4 4 5 17  4.25  

8 4 5 4 5 18  4.50  

9 3 4 3 3 13  3.25  

10 4 4 3 4 15  3.75  

11 5 5 4 4 18  4.50  

12 4 4 4 4 16  4.00  

13 4 3 2 4 13  3.25  

14 5 5 4 4 18  4.50  

15 5 4 5 4 18  4.50  

16 4 4 3 5 16  4.00  

17 4 5 4 4 17  4.25  
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18 4 5 3 5 17  4.25  

19 4 4 5 5 18  4.50  

20 5 5 5 5 20  5.00  

21 5 4 4 4 17  4.25  

22 4 4 4 4 16  4.00  

23 3 4 5 4 16  4.00  

24 5 5 5 5 20  5.00  

25 4 4 3 4 15  3.75  

26 4 5 4 4 17  4.25  

27 4 4 4 4 16  4.00  

28 5 5 5 5 20  5.00  

29 4 4 4 4 16  4.00  

30 5 5 4 5 19  4.75  

31 5 5 5 4 19  4.75  

32 4 4 4 4 16  4.00  

33 5 5 4 5 19  4.75  

34 4 3 3 4 14  3.50  

35 5 4 5 4 18  4.50  

36 5 3 3 3 14  3.50  

37 5 4 4 4 17  4.25  

38 5 5 5 5 20  5.00  

39 4 4 4 4 16  4.00  

40 5 5 4 4 18  4.50  

41 2 3 5 4 14  3.50  

42 4 4 5 2 15  3.75  

43 4 4 5 3 16  4.00  

44 4 4 4 4 16  4.00  

45 4 4 4 4 16  4.00  

46 2 4 3 3 12  3.00  

47 4 5 4 5 18  4.50  

48 3 3 4 3 13  3.25  

49 4 3 4 5 16  4.00  

50 4 3 4 3 14  3.50  

51 4 5 5 4 18  4.50  
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52 4 4 4 4 16  4.00  

53 4 5 4 4 17  4.25  

54 4 2 3 4 13  3.25  

55 4 4 3 5 16  4.00  

56 4 4 4 4 16  4.00  

57 4 3 5 2 14  3.50  

58 4 5 5 5 19  4.75  

59 4 3 4 4 15  3.75  

60 5 5 4 5 19  4.75  

61 4 4 3 3 14  3.50  

62 5 4 3 4 16  4.00  

63 4 5 5 5 19  4.75  

64 4 4 5 4 17  4.25  

65 4 4 4 4 16  4.00  

66 5 5 4 4 18  4.50  

67 4 4 4 4 16  4.00  

68 4 5 4 5 18  4.50  

69 4 4 5 2 15  3.75  

70 4 4 4 4 16  4.00  

71 4 4 4 4 16  4.00  

72 4 4 4 4 16  4.00  

73 5 5 4 5 19  4.75  

74 4 4 4 4 16  4.00  

75 4 4 4 4 16  4.00  

76 4 5 5 5 19  4.75  

77 4 5 4 5 18  4.50  

78 4 3 4 3 14  3.50  

79 4 4 4 4 16  4.00  

80 5 4 4 4 17  4.25  

81 5 4 4 5 18  4.50  

82 4 4 4 4 16  4.00  

83 5 4 4 4 17  4.25  

84 5 5 5 5 20  5.00  

85 4 5 4 5 18  4.50  
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86 4 4 4 4 16  4.00  

87 3 3 4 4 14  3.50  

88 3 3 4 3 13  3.25  

89 3 3 4 4 14  3.50  

90 4 4 5 4 17  4.25  

91 5 4 4 4 17  4.25  

92 4 3 5 4 16  4.00  

93 4 3 5 4 16  4.00  

94 3 4 5 4 16  4.00  

95 4 4 5 4 17  4.25  

96 3 4 5 5 17  4.25  

97 4 5 4 5 18  4.50  

98 2 4 5 4 15  3.75  

99 4 5 4 3 16  4.00  

100 3 4 5 5 17  4.25  

Jumlah Skor 1649 412,25 

Rata-Rata 4.12 

Sumber: Data SPSS 2024 

 

c. Variabel Content Marketing 

Content Marketing (X3) 

No 
Pernyataan 

Jumlah Rata-Rata 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 

1 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

2 2 3 2 4 4 3 4 22  3.14  

3 5 5 5 5 5 5 5 35  5.00  

4 3 4 4 4 4 4 4 27  3.86  

5 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

6 4 4 4 5 4 4 3 28  4.00  

7 3 4 4 4 5 4 5 29  4.14  

8 5 5 5 5 5 5 5 35  5.00  

9 4 3 3 4 5 4 4 27  3.86  

10 3 4 3 4 4 4 4 26  3.71  
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11 2 3 4 4 4 5 2 24  3.43  

12 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

13 3 4 3 4 5 4 3 26  3.71  

14 4 5 4 4 5 5 3 30  4.29  

15 5 4 5 5 5 4 4 32  4.57  

16 4 4 3 4 4 4 3 26  3.71  

17 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

18 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

19 5 5 5 4 4 4 5 32  4.57  

20 4 4 4 5 5 5 4 31  4.43  

21 5 4 4 4 4 4 5 30  4.29  

22 5 5 4 5 4 5 4 32  4.57  

23 4 4 5 4 4 4 5 30  4.29  

24 5 5 5 5 5 5 5 35  5.00  

25 3 4 4 4 3 3 3 24  3.43  

26 4 5 4 5 4 3 3 28  4.00  

27 4 4 4 5 4 4 4 29  4.14  

28 4 4 4 5 5 5 4 31  4.43  

29 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

30 5 4 5 5 5 4 5 33  4.71  

31 5 4 5 5 5 4 4 32  4.57  

32 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

33 5 5 5 5 5 5 5 35  5.00  

34 4 2 3 3 3 3 3 21  3.00  

35 5 4 4 4 4 5 5 31  4.43  

36 3 3 3 4 3 3 3 22  3.14  

37 3 4 3 4 4 4 5 27  3.86  

38 5 5 5 5 5 5 5 35  5.00  

39 5 4 4 4 4 4 3 28  4.00  

40 4 5 4 5 5 5 4 32  4.57  

41 4 2 5 5 5 4 4 29  4.14  

42 4 5 4 5 4 3 3 28  4.00  

43 4 5 3 4 5 5 5 31  4.43  
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44 5 4 4 3 5 5 4 30  4.29  

45 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

46 4 4 5 4 5 4 3 29  4.14  

47 4 4 3 4 3 5 4 27  3.86  

48 3 4 4 3 4 4 4 26  3.71  

49 4 4 5 3 4 4 4 28  4.00  

50 4 3 3 4 5 5 4 28  4.00  

51 4 5 3 3 4 5 3 27  3.86  

52 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

53 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

54 4 5 3 4 5 3 2 26  3.71  

55 5 5 4 4 5 3 3 29  4.14  

56 4 4 3 3 3 4 5 26  3.71  

57 4 3 4 5 4 4 3 27  3.86  

58 5 4 5 5 5 5 5 34  4.86  

59 3 4 5 4 3 3 4 26  3.71  

60 5 5 5 5 5 5 5 35  5.00  

61 5 4 4 5 3 4 3 28  4.00  

62 4 3 4 5 4 4 3 27  3.86  

63 4 5 5 5 5 4 4 32  4.57  

64 4 5 3 4 4 5 4 29  4.14  

65 5 4 4 4 4 4 4 29  4.14  

66 5 5 5 5 5 4 5 34  4.86  

67 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

68 4 5 5 5 5 5 5 34  4.86  

69 3 1 5 5 3 4 2 23  3.29  

70 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

71 3 3 4 4 4 4 3 25  3.57  

72 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

73 5 4 5 4 4 5 5 32  4.57  

74 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

75 5 5 4 4 4 4 5 31  4.43  

76 4 4 5 5 4 5 5 32  4.57  



 

 

133 

 

77 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

78 3 3 4 4 4 4 4 26  3.71  

79 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

80 4 4 5 4 5 4 5 31  4.43  

81 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

82 4 4 4 4 4 4 4 28  4.00  

83 4 4 4 3 4 3 4 26  3.71  

84 5 5 5 5 5 5 5 35  5.00  

85 5 4 4 4 4 4 4 29  4.14  

86 5 3 4 4 4 4 4 28  4.00  

87 3 3 3 4 4 3 3 23  3.29  

88 3 3 4 4 3 3 3 23  3.29  

89 3 3 3 4 4 4 4 25  3.57  

90 4 3 4 4 4 3 4 26  3.71  

91 4 4 4 4 5 3 4 28  4.00  

92 4 4 5 3 4 3 5 28  4.00  

93 1 4 4 5 4 3 3 24  3.43  

94 5 4 3 5 5 4 4 30  4.29  

95 3 4 5 4 4 3 4 27  3.86  

96 3 4 5 4 5 4 4 29  4.14  

97 3 4 3 5 4 5 4 28  4.00  

98 2 4 4 5 5 4 3 27  3.86  

99 5 2 4 4 4 5 4 28  4.00  

100 5 4 3 5 5 4 4 30  4.29  

Jumlah Skor 2862 408,86 

Rata-Rata 4.08 

Sumber: Data SPSS 2024 
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d. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Keputusan Pembelian (Y) 

No 
Pernyataan 

Jumlah Rata-Rata 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 4 4 4 4 16  4.00  

2 4 4 4 4 16  4.00  

3 5 5 5 5 20  5.00  

4 5 4 4 4 17  4.25  

5 5 4 4 5 18  4.50  

6 4 5 4 4 17  4.25  

7 4 5 4 5 18  4.50  

8 5 5 5 5 20  5.00  

9 4 2 4 3 13  3.25  

10 4 3 4 4 15  3.75  

11 3 4 5 5 17  4.25  

12 4 4 4 4 16  4.00  

13 4 4 2 4 14  3.50  

14 4 5 5 5 19  4.75  

15 4 5 5 4 18  4.50  

16 4 4 3 4 15  3.75  

17 5 4 4 4 17  4.25  

18 3 3 4 5 15  3.75  

19 4 4 4 4 16  4.00  

20 5 2 5 5 17  4.25  

21 5 4 4 4 17  4.25  

22 4 4 5 4 17  4.25  

23 4 4 4 3 15  3.75  
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24 4 4 4 4 16  4.00  

25 4 3 3 4 14  3.50  

26 4 4 4 4 16  4.00  

27 4 3 4 5 16  4.00  

28 5 5 5 4 19  4.75  

29 4 4 4 4 16  4.00  

30 4 4 4 5 17  4.25  

31 5 5 4 5 19  4.75  

32 4 4 4 4 16  4.00  

33 4 5 5 4 18  4.50  

34 4 2 2 3 11  2.75  

35 4 4 4 4 16  4.00  

36 3 3 3 4 13  3.25  

37 4 4 4 4 16  4.00  

38 5 5 5 5 20  5.00  

39 4 4 4 4 16  4.00  

40 4 4 3 3 14  3.50  

41 4 5 2 5 16  4.00  

42 5 5 3 5 18  4.50  

43 4 3 4 5 16  4.00  

44 3 4 5 4 16  4.00  

45 4 4 4 4 16  4.00  

46 4 3 4 5 16  4.00  

47 4 5 3 4 16  4.00  

48 4 4 5 5 18  4.50  

49 2 3 4 5 14  3.50  

50 4 5 4 5 18  4.50  
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51 3 3 4 5 15  3.75  

52 4 4 4 4 16  4.00  

53 4 4 4 5 17  4.25  

54 5 4 5 2 16  4.00  

55 3 4 3 3 13  3.25  

56 4 3 3 4 14  3.50  

57 4 3 4 3 14  3.50  

58 5 5 4 4 18  4.50  

59 4 4 3 4 15  3.75  

60 5 3 4 4 16  4.00  

61 4 4 5 5 18  4.50  

62 4 4 5 5 18  4.50  

63 4 4 4 5 17  4.25  

64 4 5 4 4 17  4.25  

65 4 4 4 4 16  4.00  

66 5 5 4 5 19  4.75  

67 4 4 4 4 16  4.00  

68 4 4 4 4 16  4.00  

69 5 2 3 4 14  3.50  

70 4 4 4 4 16  4.00  

71 4 3 3 4 14  3.50  

72 4 4 4 4 16  4.00  

73 5 4 5 5 19  4.75  

74 4 4 4 4 16  4.00  

75 4 4 5 4 17  4.25  

76 4 4 3 5 16  4.00  

77 4 4 4 4 16  4.00  
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78 3 3 3 4 13  3.25  

79 4 3 4 4 15  3.75  

80 5 4 4 4 17  4.25  

81 4 4 4 4 16  4.00  

82 4 4 3 4 15  3.75  

83 5 4 4 4 17  4.25  

84 5 5 5 5 20  5.00  

85 4 4 4 5 17  4.25  

86 3 3 3 4 13  3.25  

87 3 4 4 3 14  3.50  

88 4 3 3 4 14  3.50  

89 3 4 3 3 13  3.25  

90 4 3 4 4 15  3.75  

91 4 5 4 4 17  4.25  

92 5 4 3 4 16  4.00  

93 4 3 5 5 17  4.25  

94 2 5 4 5 16  4.00  

95 2 4 5 5 16  4.00  

96 5 4 4 5 18  4.50  

97 4 4 5 5 18  4.50  

98 1 5 4 4 14  3.50  

99 4 5 4 4 17  4.25  

100 4 4 5 5 18  4.50  

Jumlah Skor 1621 402,25 

Rata-Rata 4.02 

 

 



 

 

138 

 

Lampiran 4 Hasil Uji Statistik 

Uji Validitas 

Variabel  R Hitung  R Tabel Kesimpulan 

Cita Rasa 

(X1) 

X1.1 0,747 0,361 Valid 

X1.2 0,696 0,361 Valid 

X1.3 0,833 0,361 Valid 

X1.4 0,618 0,361 Valid 

Café 

Atmosphere 

(X2) 

X2.1 0,685 0,361 Valid 

X2.2 0,688 0,361 Valid 

X2.3 0,823 0,361 Valid 

X2.4 0,688 0,361 Valid 

Content 

Marketing 

(X3) 

X3.1 0,596 0,361 Valid 

X3.2 0,393 0,361 Valid 

X3.3 0,708 0,361 Valid 

X3.4 0,673 0,361 Valid 

X3.5 0,498 0,361 Valid 

X3.6 0,696 0,361 Valid 

X3.7 0,740 0,361 Valid 

Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

Y.1 0,519 0,361 Valid 

Y.2 0,800 0,361 Valid 

Y.3 0,818 0,361 Valid 

Y.4 0,743 0,361 Valid 
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Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach's 

Alpha 

Angka 

Pembanding 

Kesimpulan 

Cita Rasa (X1) 0,701 0,600 Reliabel 

Café Atmosphere 

(X2) 

0,696 0,600 Reliabel 

Content 

Marketing (X3) 

0,731 0,600 Reliabel 

Keputusan 

Pembelian (Y) 

0,699 0,600 Reliabel 

 

Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Linearitas 
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b. Uji Normalitas 
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c. Uji Multikolinieritas 

 

d. Uji Heteroskedastisitas 

 

  



 

 

142 

 

Analisis Linear Berganda 

 

Uji Hipotesis 

a. Uji Parsial (t) 

 

 

b. Uji Simultan (F) 
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c. Uji Koefisien Determinasi (R2)  
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Lampiran 5 Hasil Uji Turnitin 


