LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH PROMOSI MEDIA SOSIAL, KESADARAN MEREK DAN
GAYA HIDUP PENGARUH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
SMARTPHONE SAMSUNG PADA MAHASISWA FISIP UNTAG
SURABAYA ANGKATAN 2020-2023

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh

Perkenalkan nama saya Adila Fahmi Mahendra Mahasiswa S1 Jurusan Administrasi
Niaga, Fakultas Ilmu Sosial dan llmu Politik, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya,
sedang melakukan penelitian untuk memenuhi tugas akhir saya sebagai salah satu
syarat kelulusan dengan judul “Pengaruh Promosi Media Sosial, Kesadaran
Merek, dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Samsung
Pada Mahasiswa FISIP UNTAG Surabaya Angkatan 2020-2023”. Oleh karena
itu, saya selaku peneliti mengharapkan bantuan Anda selaku mahasiswa FISIP
UNTAG Surabaya angkatan 2020-2023 sebagai pengguna dan yang pernah
menggunakan smartphone Samsung agar dapat mengisi kuesioner ini dengan keadaan
yang sebenarnya.

A. ldentitas Responden
1. Nama Responden*

2. Jenis Kelamin : a. Laki-Laki b. Perempuan

3. Usia :a. <17 tahun b. 17-25 tahun
¢. 26-30 tahun

4. Pendapatan :a. <Rp. 1.000.000,-

b. Rp. 1.000.000,- sd. Rp. 3.500.000,-
c. >Rp. 3.500.000,- sd Rp. 5.000.000,-
d. > Rp. 5.000.000
B. PETUNJUK PENGISIAN
1. Berikan tanda checklist (\ ) untuk setiap jawaban dari pernyataan yang
paling tepat menurut Anda.
2. Setiap pernyataan mempunyai lima alternatif jawaban, yaitu :

SS = Sangat Setuju (5)
S = Setuju (4)

KS = Kurang Setuju (3)
TS = Tidak Setuju (2)
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STS = Sangat Tidak Setuju (1)

3. Pernah menggunakan smartphone Samsung?
o Ya

o Tidak

Jika Ya, silahkan melanjutkan pengisian kuesioner

Jika Tidak, jangan dilanjutkan pengisian kuesioner

4. Apakah anda mahasiswa FISIP UNTAG Surabaya angkatan 2020-2023?

o Ya
o Tidak

Jika Ya, silahkan melanjutkan pengisian kuesioner
Jika Tidak, jangan dilanjutkan pengisian kuesioner

C. PERNYATAAN PENELITIAN
1. Variabel Promosi Media Sosial (X1)
No. Pernyataan STS | TS | KS SS
1 2 3 5
Jangkauan Promosi
1. | Saya mengetahui produk
smartphone  Samsung  keluaran
terbaru dari iklan promosi media
sosial.
Kuantitas Update di Media
2. | Saya sering melihat iklan promosi
yang dilakukan oleh pihak Samsung
ketika membuka sosial media
Kualitas Pesan
3. | Saya sangat tertarik ketika melihat
pesan yang tersematkan di dalam
iklan promosi di akun sosial media
dari Samsung




. Variabel Kesadaran Merek (X2)
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No. Pernyataan STS | TS | KS SS
1 2 3 5
Brand Recall
1. Saya mengingat merek smartphone
Samsung keluaran terdahulu hingga
keluaran terbaru saat ini
Brand Recognition
2. | Saya sangat  mengenal merek
smartphone Samsung yang sedang saya
gunakan
Purchase Decisoin
3. | Smartphone Samsung menjadi prioritas
saya ketika membeli smartphone
Consumption
4, Saya membeli smartphone Samsung
karena Samsung sudah menjadi top of
mind di mata saya
. Variabel Gaya Hidup (X3)
No. Pernyataan STS | TS | KS SS
1 2 3 5

Activities (Kegiatan)

1.

Smartphone Samsung sangat cocok
dengan kegiatan yang sedang saya
lakukan

Interest (Minat)

2.

Saya membeli smartphone Samsung
karena saya menyukai desain dan
kamera dari Samsung.

Opinion (Opini)

3.

Saya membeli smartphone Samsung
karena feedback dari pengguna
smartphone samsung sangat baik.
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4. Variabel Keputusan Pembelian ()

smartphone yang dikeluarkan oleh
Samsung, oleh karena itu saya
selalu membeli smartphone yang
dikeluarkan oleh pihak Samsung

No. Pernyataan STS | TS | KS SS
1 2 3 5
1. | Saya membeli smartphone
Samsung karena membutuhkan
smartphone yang mempunyai speak
terbaik
2. | Saya ingin mencoba produk
smartphone terbaru dari Samsung
karna desain yang sangat bagus
3. | Kualitas  smartphone  Samsung
sangat terjamin
4. | Saya sangat percaya dengan
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Lampiran 2 hasil instrument

1. Uji Validitas
a. Promosi Media Sosial (X1)

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 Total X1

X1.1 Pearson Correlation 1 .384" .480™ 817

Sig. (2-tailed) 036 .007 .000

N 30 30 30 30

X1.2 Pearson Correlation .384" 1 .182 653"

Sig. (2-tailed) 036 335 .000

N 30 30 30 30

X1.3 Pearson Correlation 480™ 182 1 781"

Sig. (2-tailed) 007 335 000

N 30 30 30 30

Total X1 Pearson Correlation 817" .653™ .781™ 1
Sig. (2-tailed) 000 000 .000

N 30 30 30 30

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

b. Kesadaran Merek (X2)

Correlations
X21 X22 X23 X24 Total X2

X2.1 Pearson 1 .330 444" -012 .608™
Correlation
Sig. (2-tailed) 075 .014 949 .000
N 30 30 30 30 30
X2.2 Pearson .330 1 425" 057 624"
Correlation
Sig. (2-tailed) .075 019 767 .000
N 30 30 30 30 30
X2.3 Pearson 444 4257 1 -127 591"
Correlation
Sig. (2-tailed) .014  .019 .503 .001

N 30 30 30 30 30
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X2.4 Pearson -012  .057 -.127 1 .590™
Correlation
Sig. (2-tailed) 949 767  .503 .001
N 30 30 30 30 30
Total Pearson .608™ 624" 591 .590™ 1
X2 Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .001
N 30 30 30 30 30
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
c. Gaya Hidup (X3)
Correlations
X3.1 X3.2 X3.3 Total X3
X3.1 Pearson Correlation 1 484 505™ .818™
Sig. (2-tailed) .007 .004 .000
N 30 30 30 30
X3.2 Pearson Correlation 484™ 1 .382" 817"
Sig. (2-tailed) .007 .037 .000
N 30 30 30 30
X3.3 Pearson Correlation .505™ .382" 1 757
Sig. (2-tailed) .004 037 .000
N 30 30 30 30
Total X3 Pearson Correlation .818™ 817" 757 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



d. Keputusan Pembelian

Correlations

Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Total Y

Y.1 Pearson 1 .154 119 .303 .643™

Correlation

Sig. (2-tailed) 416 529 103 .000

N 30 30 30 30 30
Y.2 Pearson 154 1 594" -117 719™

Correlation

Sig. (2-tailed) 416 .001 .538 .000

N 30 30 30 30 30
Y.3 Pearson 119 .594™ 1 -110 679™

Correlation

Sig. (2-tailed) 529 001 561 .000

N 30 30 30 30 30
Y.4 Pearson 303 -117  -110 1 377"

Correlation

Sig. (2-tailed) 103 538 561 .040

N 30 30 30 30 30
Total Y Pearson 643" 719" 679" 377" 1

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .040

N 30 30 30 30 30

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

2. Uji Reliabilitas
a. Promosi Media Sosial (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of ltems

.802

4
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b. Kesadaran Merek (X2)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items

.702 5

c. Gaya Hidup (X3)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items

824 4

d. Keputasan Pembelian (Y)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.730 5




Lampiran 3 Tabulasi Data

a.

Tabulasi Data Variabel Promosi Media Sosial (X1)
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Promosi Media Sosial (X1)
No. Pernyataan Jumlah Rata-Rata
Responden X1.1 | X1.2 | X1.3 Skor Skor
1. 5 4 4 13 4,33
2. 5 5 5 15 5,00
3. 5 4 5 14 4,67
4. 4 4 4 12 4,00
5. 5 5 5 15 5,00
6. 4 4 4 12 4,00
7. 5 5 4 14 4,67
8. 4 3 4 11 3,67
9. 5 5 5 15 5.00
10. 5 4 5 14 4,67
11. 5 4 4 13 4,33
12. 4 4 4 12 4,00
13. 5 4 4 13 4,33
14. 4 4 4 12 4,00
15. 5 5 4 14 4,67
16. 5 5 5 15 5,00
17. 5 4 5 14 4,67
18. 5 5 5 15 5,00
19. 5 5 4 14 4,67
20. 4 4 4 12 4,00
21. 5 5 4 14 4,67
22. 5 4 5 14 4,67
23. 5 5 4 14 4,67
24, 4 4 5 13 4,33
25. 5 4 4 13 4,33
26. 5 5 5 15 5,00
27. 5 4 4 13 4,33
28. 5 5 5 15 5,00
29. 5 4 5 14 4,67
30. 5 5 5 15 5,00
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31, 5 4 5 14 4,67
32. 5 4 4 13 433
33. 4 5 5 14 4,67
34, 5 4 4 13 4,33
35. 4 4 5 13 433
36. 5 5 5 15 5,00
37. 5 4 4 13 4,33
38, 4 5 4 13 4,33
39. 3 4 4 11 3,67
40. 5 4 4 13 4,33
41, 4 5 4 13 4,33
42, 5 5 5 15 5,00
43, 5 5 5 15 5,00
44, 5 4 4 13 4,33
45, 5 5 3 13 433
46, 4 4 5 13 433
47, 5 4 4 13 4,33
48, 5 5 5 15 5,00
49, 4 4 4 12 4,00
50. 4 4 4 12 4,00
51 5 5 4 14 4,67
52. 5 5 5 15 5,00
53, 5 5 5 15 5,00
54, 5 5 5 15 5,00
55. 4 5 3 12 4,00
56. 5 4 5 14 4,67
57. 4 4 4 12 4,00
58. 5 5 4 14 4,67
59. 5 5 5 15 5,00
60. 5 5 4 14 4,67
61. 5 5 4 14 4,67
62. 4 3 2 9 3,00
63. 5 5 5 15 5,00
64 4 5 2 11 3,67
65. 4 4 4 12 4,00
66. 4 5 3 12 4,00
67. 5 2 3 10 3,33
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68. 4 5 4 13 4,33
69. 4 5 3 12 4,00
70. 4 3 5 12 4,00
71. 5 3 5 13 4,33
72. 5 4 5 14 4,67
73. 5 4 4 13 4,33
74. 5 3 4 12 4,00
75. 4 4 4 12 4,00
76. 4 3 5 12 4,00
77. 4 4 3 11 3,67
78. 4 5 2 11 3,67
79. 5 4 5 14 4,67
80. 5 3 4 12 4,00
81. 3 5 2 10 3,33
82. 5 4 3 12 4,00
83. 5 5 5 15 5,00
84. 5 5 4 14 4,67
85. 4 4 4 12 4,00
86. 5 5 4 14 4,67
87. 4 4 4 12 4,00
88. 5 4 4 13 4,33
89. 5 4 4 13 4,33
90. 5 5 5 15 5,00
91. 4 3 4 11 3,67
92. 5 5 5 15 5,00
93. 5 4 4 13 4,33
94. 4 4 5 13 4,33
95. 5 5 4 14 4,67
96. 4 4 4 12 4,00
97. 5 4 4 13 4,33
98. 5 4 4 13 4,33
99. 5 5 5 15 5,00
100. 5 4 5 14 4,67
Jumlah Skor 1.322 440,67
Rata-rata Skor 4,41
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b. Tabulasi Data Variabel Kesadaran Merek (X2)

Kesadaran Merek (X2)

No. Pernyataan Jumlah Rata-rata

Responden Skor Skor
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4

1 3 4 3 4 14 3,50
2 5 5 5 1 16 4,00
3 3 5 4 4 16 4,00
4 4 4 4 2 14 3,50
5 4 5 4 2 15 3,75
6 4 4 3 3 14 3,50
7 3 4 3 3 13 3,25
8 2 3 4 3 12 3,00
9 5 4 4 1 14 3,50
10 5 5 3 3 16 4,00
11 4 5 4 4 17 4,25
12 3 4 4 3 14 3,50
13 4 4 4 3 15 3,75
14 3 4 3 3 13 3,25
15 2 4 4 4 14 3,50
16 5 4 5 1 15 3,75
17 4 4 4 4 16 4,00
18 4 4 5 4 17 4,25
19 4 5 2 1 12 3,00
20 4 4 4 2 14 3,50
21 4 5 4 1 14 3,50
22 3 4 3 4 14 3,50
23 4 5 4 2 15 3,75
24 4 4 3 2 13 3,25
25 4 4 4 3 15 3,75
26 5 4 4 4 17 4,25
27 3 5 4 2 14 3,50
28 5 5 3 3 16 4,00
29 4 5 4 2 15 3,75
30 3 5 5 4 17 4,25
31 5 5 4 2 16 4,00
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69 1 5 3 4 13 3,25
70 1 5 4 4 14 3,50
71 4 4 2 5 15 3,75
72 5 4 4 4 17 4,25
73 4 4 5 4 17 4,25
74 5 5 2 4 16 4,00
75 5 5 4 5 19 4,75
76 1 5 5 4 15 3,75
77 5 4 5 5 19 4,75
78 3 4 1 5 13 3,25
79 5 4 3 5 17 4,25
80 4 4 2 5 15 3,75
81 5 3 1 5 14 3,50
82 5 4 4 3 16 4,00
83 4 4 4 5 17 4,25
84 5 5 5 4 19 4,75
85 4 5 4 2 15 3,75
86 3 4 4 3 14 3,50
87 4 4 4 3 15 3,75
88 5 5 4 2 16 4,00
89 4 5 5 2 16 4,00
90 5 5 5 1 16 4,00
91 3 4 4 4 15 3,75
92 5 5 5 4 19 4,75
93 4 4 4 3 15 3,75
94 4 4 4 2 14 3,50
95 3 4 3 3 13 3,25
96 4 4 4 2 14 3,50
97 4 5 3 5 17 4,25
98 3 4 3 3 13 3,25
99 4 4 3 3 14 3,50
100 4 4 3 3 14 3,50
Jumlah Skor 1.500 375,00
Rata-rata Skor 3,75




C.

Tabulasi Data Variabel Gaya Hidup (X3)
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Gaya Hidup (X3)

Pernyataan Rata-rata
No. Responden Jumlah Skor Skor
3.1 | X3.2 | X33
1 4 4 5 13 4,33
2 5 5 5 15 5,00
3 5 5 4 14 4,67
4 4 4 4 12 4,00
5 4 5 5 14 4,67
6 4 4 4 12 4,00
7 5 4 3 12 4,00
8 4 3 5 12 4,00
9 5 5 5 15 5,00
10 5 5 4 14 4,67
11 5 4 4 13 4,33
12 4 5 4 13 4,33
13 5 4 4 13 4,33
14 4 5 4 13 4,33
15 4 4 5 13 4,33
16 5 5 5 15 5,00
17 5 4 4 13 4,33
18 5 5 5 15 5,00
19 4 4 4 12 4,00
20 4 4 4 12 4,00
21 4 5 4 13 4,33
22 5 4 4 13 4,33
23 4 5 4 13 4,33
24 4 5 4 13 4,33
25 4 4 4 12 4,00
26 4 5 5 14 4,67
27 4 4 4 12 4,00
28 5 5 4 14 4,67
29 5 5 4 14 4,67
30 5 5 5 15 5,00
31 5 5 4 14 4,67
32 5 4 4 13 4,33
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33 4 5 5 14 4,67
34 4 3 4 11 3,67
35 4 5 4 13 4,33
36 4 4 5 13 4,33
37 5 5 4 14 4,67
38 5 4 4 13 4,33
39 4 4 4 12 4,00
40 4 4 4 12 4,00
41 5 5 5 15 5,00
42 5 5 5 15 5,00
43 5 5 5 15 5,00
44 5 4 4 13 4,33
45 5 5 5 15 5,00
46 4 5 5 14 4,67
47 5 4 4 13 4,33
48 5 5 5 15 5,00
49 4 4 4 12 4,00
50 4 4 4 12 4,00
51 4 4 5 13 4,33
52 4 5 4 13 4,33
53 5 5 5 15 5,00
o4 5 5 5 15 5,00
55 4 4 4 12 4,00
56 3 5 5 13 4,33
57 4 4 4 12 4,00
58 4 5 4 13 4,33
59 5 4 4 13 4,33
60 5 4 4 13 4,33
61 5 5 5 15 5,00
62 4 2 4 10 3,33
63 4 4 4 12 4,00
64 5 2 4 11 3,67
65 4 3 4 11 3,67
66 4 3 4 11 3,67
67 4 5 2 11 3,67
68 4 4 5 13 4,33
69 5 3 4 12 4,00
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70 5 2 5 12 4,00
71 4 3 5 12 4,00
72 4 5 5 14 4,67
73 4 3 5 12 4,00
74 5 3 2 10 3,33
75 4 3 5 12 4,00
76 3 5 2 10 3,33
77 3 5 5 13 4,33
78 5 3 4 12 4,00
79 2 4 5 11 3,67
80 5 5 4 14 4,67
81 4 3 5 12 4,00
82 4 4 5 13 4,33
83 2 5 5 12 4,00
84 5 5 5 15 5,00
85 4 4 4 12 4,00
86 4 3 4 11 3,67
87 4 4 4 12 4,00
88 5 5 4 14 4,67
89 5 5 5 15 5,00
90 5 5 5 15 5,00
91 4 4 4 12 4,00
92 5 5 5 15 5,00
93 5 5 5 15 5,00
94 4 4 4 12 4,00
95 4 4 4 12 4,00
96 4 4 4 12 4,00
97 5 5 5 15 5,00
98 4 3 4 11 3,67
99 5 4 5 14 4,67
100 4 2 5 11 3,67
Jumlah Skor 1.296 432,00
Rata-rata Skor 432
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d.

Tabulasi Data Variabel Keputusan Pembelian ()

Keputusan Pembelian ()

Pernyataan Jumlah Rata-rata
No. Responden Skor Skor
Y1l|Y2|Y3|VY4

1 3 4 5 4 16 4,00
2 5 5 5 5 20 5,00
3 4 5 4 4 17 4,25
4 4 4 4 4 16 4,00
5 5 4 5 5 19 4,75
6 4 4 4 4 16 4,00
7 4 4 3 3 14 3,50
8 4 3 4 4 15 3,75
9 4 4 5 5 18 4,50
10 3 4 5 5 17 4,25
11 4 4 4 3 15 3,75
12 4 4 4 4 16 4,00
13 4 4 4 4 16 4,00
14 4 4 4 3 15 3,75
15 4 5 4 4 17 4,25
16 4 4 4 5 17 4,25
17 4 5 3 4 16 4,00
18 4 5 4 5 18 4,50
19 4 4 4 2 14 3,50
20 4 4 3 4 15 3,75
21 4 4 3 4 15 3,75
22 5 4 5 1 15 3,75
23 5 4 3 4 16 4,00
24 5 5 4 4 18 4,50
25 5 4 4 4 17 4,25
26 4 5 5 5 19 4,75
27 4 5 2 4 15 3,75
28 4 5 3 4 16 4,00
29 5 4 4 4 17 4,25
30 4 5 4 4 17 4,25
31 4 3 5 3 15 3,75
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69 5 4 3 2 14 3,50
70 5 4 2 4 15 3,75
71 5 1 4 5 15 3,75
72 3 4 5 2 14 3,50
73 2 5 5 5 17 4,25
74 5 1 3 5 14 3,50
75 4 4 5 4 17 4,25
76 3 1 5 4 13 3,25
77 3 1 5 4 13 3,25
78 5 2 4 4 15 3,75
79 4 5 4 4 17 4,25
80 3 5 2 4 14 3,50
81 5 2 3 5 15 3,75
82 4 4 3 4 15 3,75
83 2 5 3 4 14 3,50
84 4 4 4 4 16 4,00
85 4 4 4 4 16 4,00
86 4 3 4 4 15 3,75
87 4 4 4 4 16 4,00
88 4 5 5 4 18 4,50
89 4 5 5 3 17 4,25
90 5 5 5 5 20 5,00
91 4 4 4 4 16 4,00
92 5 5 5 5 20 5,00
93 4 4 4 4 16 4,00
94 4 4 3 4 15 3,75
95 4 4 4 3 15 3,75
96 4 4 3 3 14 3,50
97 5 4 4 4 17 4,25
98 4 4 4 4 16 4,00
99 5 5 5 5 20 5,00
100 4 3 4 3 14 3,50
Jumlah Skor 1.581 395,25
Rata-rata Skor 3,95




Lampiran 4 Uji Asumsi Klasik
1. Uji Normalitas
a. Histogram

b. P-Plot

Frequency

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Total_Y
10

Expected Cum Prob

00 02 04 06 0s 10

Observed Cum Prob

Histogram

Dependent Variable: Total_Y
|

Mean = 7 74E-16
Std. Dev. = 0965
=100

El 2 El 0 1 2 3

Regression Standardized Residual
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c. One Sample Kolmogorv smirnov
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardize

d Residual
N 100
Normal Parameters®? Mean .0000000
Std. Deviation 1.28531733
Most Extreme Absolute .057
Differences Positive .045
Negative -.057
Test Statistic .057
Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢¢

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

2. Uji Linearitas
a. Uji Linearitas Variabel Promosi Media Sosial (X1)
ANOVA Table

Sum of Mean

Squares | df | Square F Sig.
Keputusan |Between |(Combined) | 143.100| 6| 23.850| 12.582| .000
Pembelian |Groups | Linearity 124.498| 1| 124.498| 65.678| .000
() * Deviation 18.602| 5 3.720| 1.963| .091
Promosi from
Media Linearity
Sosial (X1) | Within Groups 176.290| 93 1.896

Total 319.390| 99




b. Uji Linearitas Kesadaran Merek (X2)

143

ANOVA Table
Sum of Mean
Squares | df | Square F | Sig.
Total_Y |Between |(Combined) | 64.228| 8 8.028| 2.863|.007
* Groups | Linearity 54.613| 1| 54.613| 19.47|.000
Total X2 7
Deviation 9.615| 7 1.374| .490|.840
from
Linearity
Within Groups 255.162| 91 2.804
Total 319.390| 99
c. Uji Linearitas Gaya Hidup (X3)
ANOVA Table
Sum of Mean
Squares | df | Square F Sig.
Total_Y |Between |(Combined) | 114.864| 5| 22.973| 10.55| .000
* Groups 8
Total X3 Linearity 112.834| 1| 112.834| 51.85| .000
8
Deviation 2.030| 4 507 .233] .919
from
Linearity
Within Groups 204.526| 94 2.176
Total 319.390| 99
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3. Uji Multikolinearitas

Coefficients?

Scatterplot
Dependent Variable: Total_Y

Regression Studentized Residual

Regression Standardized Predicted Value

Unstandardized | Standardized Collinearity
Coefficients | Coefficients Statistics
Std.
Model B Error Beta t Sig. | Tolerance | VIF
1| (Constant) 1.319 | 1.548 .852 | .396

Promosi Media| .523 | .122 394 4.275 | .000 629 1.58

Sosial (X1) 9
Kesadaran 171 | .083 .165 2.060 | .042 827 1.20

Merek (X2) 9
Gaya  Hidup| .388 | .125 292 3.091 | .003 .596 1.67

(X3) 7

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian ()
4. Uji Heteroskedasitas
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Conefficients?

Unstandardized

Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 |(Constant) 1.319 1.548 .852| .396
Promosi Media Sosial 523 122 394 | 4.275] .000
(X1)
Kesadaran Merek (X2) A71 .083 .165| 2.060| .042
Gaya Hidup (X3) .388 125 .292| 3.091| .003

c. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian ()
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Lampiran 6 Uji Hipotesis

1. Uji Parsial (t)

Conefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 |(Constant) 1.319 1.548 .852| .396
Promosi Media Sosial 523 122 .394| 4.275| .000
(X1)
Kesadaran Merek (X2) | .171 .083 .165| 2.060| .042
Gaya Hidup (X3) .388 125 .292| 3.091]| .003
d. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian ()
2. Uji Simultan (F)
ANOVA?
Sum of
Model Squares df | Mean Square F Sig.
1 Regression 155.838| 3 51.946| 30.491| .000°
Residual 163.552| 96 1.704
Total 319.390| 99

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (YY)

b. Predictors: (Constant), Gaya Hidup (X3), Kesadaran Merek (X2), Promosi

Media Sosial (X1)

3. Uji Koefisien Determinasi (R2)
Model Summary®

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .6992 488 472 1.305

a. Predictors: (Constant), Total_X3, Total X2, Total X1

b. Dependent Variable: Total_Y
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