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ABSTRAK

Arman Maulana, 2024, STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN
TERPADU ROYHAN NI AMILLAH SEBAGAI SARANA PROMOSI
USAHA (Studi Deskriptif Kualitatif Strategi Komunikasi Pemasaran
Royhan Ni Amillah)

Penelitian ini meneliti strategi komunikasi pemasaran terpadu Royhan Ni
Amillah sebagai sarana promosi usaha , komunikasi pemasaran terpadu
merupakan konsep penting dalam bidang pemasaran yang berkembang pesat
dalam beberapa dekade terakhir. Pendekatan strategis ini untuk
mengoptimalkan efektivitas komunikasi dengan mengoordinasikan berbagai
saluran pemasaran, termasuk sarana promosi usaha yang dilakukan oleh Mas
Roy hal ini untuk menyampaikan pesan yang jelas, konsisten, dan menarik
kepada audiens target. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mendeskripsikan Strategi komunikasi pemasaran apa saja yang dilakukan
oleh Royhan Ni Amillah dalam promosi usaha dengan metode penelitian
menggunakan kualitatif deskriptif terhadap 3 narasumber yang berhubungan
dengan bisnis Mas Roy dan pernah membeli produk dari Mas Roy. Untuk
mengumpulkan data menggunakan teknik wawancara. Hasil penelitian ini
menemukan bahwa Mas Roy menerapkan lima komponen Integrated
Marketing Communication. Komponen-komponen itu berupa Advertising,
Sales Promotion, Public Relation, Personal Selling dan Event Marketing.
Untuk Advertising sendiri Mas Roy lebih ke promosi melalui media social
seperti konten tiktok, Dengan ini strategi komunikasi pemasaran terpadu
miliknya sangat berkembang dan besar sehingga memiliki dampak yang di
dapatkan sangat signifikan sehingga bisa membantu orang-orang Sekitaran
Mas Roy.

Kata kunci : Komunikasi pemasran terpadu, Pemasaran, Promosi
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ABSTRACT

Arman Maulana, 2024, ROYHAN NI AMILLAH'S INTEGRATED
MARKETING COMMUNICATION STRATEGY AS A MEANS OF
BUSINESS PROMOTION (Qualitative Descriptive Study of Royhan Ni
Amillah's Marketing Communication Strategy)

This research examines Royhan Ni Amillah's integrated marketing
communications strategy as a means of business promotion. Integrated
marketing communications is an important concept in the marketing field that
has developed rapidly in the last few decades. This strategic approach is to
optimize communication effectiveness by coordinating various marketing
channels, including business promotion tools carried out by Mas Roy, to
convey clear, consistent and attractive messages to the target audience. The
purpose of this research is to describe what marketing communication
strategies are carried out by Royhan Ni Amillah in business promotion with
research methods using descriptive qualitative research on 3 sources who are
related to Mas Roy's business and have purchased products from Mas Roy. To
collect data using interview techniques. The results of this research found that
Mas Roy implemented five components of Integrated Marketing
Communication. These components are Advertising, Sales Promotion, Public
Relations, Personal Selling and Event Marketing. For advertising itself, Mas
Roy is more concerned with promotion through social media such as TikTok
content. With this, his integrated marketing communication strategy is very
developed and large so that it has a very significant impact so that it can help
the people around Mas Roy.Keywords : Integrated Marketing Communication,
Marketing, Promotion.

Keywords Komunikasi pemasaran terpadu, Marketing, Promotion
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