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ABSTRAK

Era globalisasi membawa kemajuan teknologi dan informasi yang menjadi
bagian penting dalam kehidupan sehari-hari. Salah satu smartphone yang
populer adalah iPhone dari Apple Inc., yang dikenal dengan inovasi dan fitur
unggulannya seperti kamera berkualitas tinggi, sistem operasi 10S, dan
berbagai aplikasi produktivitas dan hiburan. Penelitian bertujuan mengetahui
pengaruh Keputusan Pembelian iPhone dikalangan Karang Taruna Desa
Tambak Kemerakan yang dipengaruhi oleh lifestyle, brand image dan kualitas
produk. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode
purposive sampling. Data diperoleh dari 91 responden yang tergabung dalam
Karang Taruna Desa Tambak Kemerakan, yang disebarkanmelalui e-kuesioner
yang disebarkan melalui Google Form. Analisis data dilakukan dengan
menggunakan statistic deskriptif dan analisis regresi linier berganda melalui
software SPSS. Pengujian meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi
klasik, serta uji hipotesis parsial (Uji-t), Uji Simultan (Uji-F), Uji Koefisien
Determinasi (R?). Dengan hasil uji validitas pada variabel lifestyle,
brandimage, kualitas produk dan keputusan pembelian adalah valid dengan
rhitung lebih besar daripada rtabel. Sedangkan hasil dari uji reliabilitas semua
variabel dinyatakan reliabel dengan nilai Cronbach’s Alpha lebih besar dari
0,60. Hasil analisis menunjukkan bahwa variabel lifestyle tidak memiliki
pengaruh terhadap keputusan pembelian, variabel brand image memiliki
pengaruh terhadap keputusan pembelian, dan pada variabel kualitas produk
memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini menyarankan
kepada perusahaan jika ingin meningkatkan keputusan pembelian maka
perusahaan harus terusmemperkuar brand image dan kualitas produknya tanpa
terlalu fokus pada faktor gaya hidup konsumen.

Kata Kunci : Lifestyle, Brandimage,Kualitas Produk, Keputusan
Pembelian iPhone
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