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ABSTRAK 

 

Industri di Indonesia saat ini berkembang pesat sehingga menyebabkan 

persaingan antar pengusaha juga semakin ketat. Terutama pada dunia usaha 

sektor makanan dan minuman. Banyaknya perusahaan di bidang ini 

menimbulkan fenomena munculnya produk-produk modern seperti 

minuman kekinian. Salah satu merek produk minuman kekinian adalah Es 

Teh Indonesia. Fokus penelitian ini adalah dengan menggunakan 

pendekatan kuantiatif karena menggunakan angka, mulai dari pengumpulan 

data, penafsiran, pengolahan terhadap data tersebut. Jenis penelitian dalam 

penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Alat pengumpulan data yang 

digunakan adalah berupa kuesioner online atau biasa disebut Google Form. 

Jumlah responden penelitian ini sebanyak 100 responden. Teknik analisis 

yang digunakan adalah Analisis Linier Regresi Berganda. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah non-probability sampling Hasil 

penelitian ini menjelaskan bahwa Variabel Citra Merek, Kesadaran Merek, 

Persepsi Kualitas didalam penelitian ini berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. Hal ini dapat dibuktikan pada uji t karena memiliki 

nilai Sig. dari α dan nilai dari thitung daripada ttabel.. Berdasarkan hasil dari 

penelitian ini pada uji F bisa diambil simpulan bahwasanya secara simultan 

variabel Citra Merek, Kesadaran Merek, dan Persepsi Kualitas berpengaruh 

bersama-sama secara signifikan terhadap variabel Keputusan Pembelian. 

Dan untuk rekomendasinya sendiri diharapkan sebaiknya Es Teh Indonesia 

dapat melebarkan pangsa pasar dengan menambah outlet di kota-kota besar, 

dan menambah berbagai varian terbaru serta menjaga kualitas bahan baku 

supaya tetap baik dan bagus dan mencoba teknik pemasaran yang berbeda 

seperti dengan live streaming pada aplikasi Tiktok serta Shopee. Dan untuk 

Peneliti Selanjutnya diharapkan menjadi saran serta menjadi sumber 

informasi atau pedoman bagi peneliti selanjutnya untuk dapat melakukan 

penelitian tambahan. 

 

Kata Kunci : Citra Merek, Kesadaran Merek, Persepsi Kualitas, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Industry in Indonesia is currently developing rapidly, causing competition 

between entrepreneurs to become increasingly fierce. Especially in the 

business world of the food and beverage sector. The large number of 

companies in this field has led to the phenomenon of the emergence of 

modern products such as contemporary drinks. One of the contemporary 

drink product brands is Es Teh Indonesia. The focus of this research is to use 

a quantitative approach because it uses numbers, starting from data 

collection, interpretation, processing of the data. The type of research in this 

research is quantitative research. The data collection tool used is an online 

questionnaire or commonly called Google Form. The number of respondents 

to this research was 100 respondents. The analysis technique used is Multiple 

Linear Regression Analysis. The data collection technique used is non-

probability sampling. The results of this research explain that the variables 

Brand Image, Brand Awareness, Quality Perception in this research have a 

significant effect on Purchasing Decisions. This can be proven in the t test 

because it has a Sig value. from α and the value of tcount from ttable. Based 

on the results of this research in the F test, it can be concluded that 

simultaneously the variables Brand Image, Brand Awareness and Quality 

Perception have a significant joint effect on the Purchasing Decision 

variable. And for the recommendation itself, it is hoped that Es Teh Indonesia 

can expand its market share by adding outlets in big cities, and adding 

various new variants as well as maintaining the quality of raw materials so 

that it remains good and good and trying different marketing techniques such 

as live streaming on the Tiktok application. as well as Shopee. And for future 

researchers, it is hoped that it will provide suggestions and become a source 

of information or guidance for future researchers to be able to carry out 

additional research. 

 

Keywords : Brand Image, Brand Awareness, Quality Perception, Purchase 

Decision 
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