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ABSTRAK

Behaviorisme menggambarkan manusia sebagai makhluk yang dikendalikan
sepenuhnya oleh lingkungannya atau disebut dengan Homo Mecanicus. Teori
Behaviorisme adalah teori yang memperlajari perilaku manusia. Perspektif
perilaku berfokus pada peran pembelajaran dan menjelaskan perilaku manusia
dan terjadi mealui rangsangan berbasis Stimulus menimbulkan hukum mekanis
hubungan respons perilaku (reaksi). stimulus-response (S-R) berasumsi bahwa
pesan disiapkandan disampaikan secara sistematis dan dalam skala besar, sehingga
dapat disampaikansecara bersamaan kepada sejumlah besar individu dan tidak
ditujukan pada perorangan. Hal ini sesuai dengan apa yang dilakukan oleh akun
TikTok @bittersweetbynajla yang rutin melakukan live streaming atau live
TikTok dalam memperkenalkan produknya kepada semua orang hingga dapat
mempengaruhi sampai terjadinya perubahan perilaku yang menimbulkan
keinginan untuk membeli produk Bittersweet by Najla. Penelitian ini bertujuan
untuk dapat mengetahui apakah terdapat pengaruh TikTok live yang dilakukan
oleh Bittersweet by Najla terhadap minat beli konsumen Bittersweet by Najla.
Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 100 dengan kriteria penonton live
TikTok @bittersweetbynajla. Jenis penelitian ini yaitu menggunakan kuantitatif
metode survei yang jenisnya eksplanatory untuk memperoleh jawaban atas data
yang telah diambil sesuai dengan sampel representive pada populasi.Berdasarkan
hasil dari penelitian ini adalah pada uji hipotesis F penelitian ini secara simultan
dapat diterima, bahwa terdapat pengaruh yang signifikan terhadap TikTok live
@bittersweetbynajla terhadap minat beli konsumen Bittersweet by Najla.
Sedangkan pada hasil hipotesis berdasarkan uji Tdinyatakan terdapat pengaruh
positif antara TikTok live @bittersweetbynajla dengan minat beli konsumen
Bittersweet by Najla.

Kata Kunci : Media Sosial, TikTok, Minat Beli
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ABSTRACT

Behaviorism describes humans as creatures who are completely controlled by
their environment or are called Homo Mecanicus. Behaviorism theory is a theory
that studies human behavior. The behavioral perspective focuses on the role of
learning and explains human behavior and occurs through stimulus-based stimuli
giving rise to mechanical laws of behavioral response relationships (reactions).
stimulus- response (S-R) assumes that messages are prepared and delivered
systematically and on a large scale, so that they can be delivered simultaneously
to a large numberof individuals and are not directed at individuals. This is in
accordance with what is done by the TikTok account @bittersweetbynajla, which
regularly does live streaming or live TikTok to introduce its products to everyone
so that it can influence behavior changes that lead to the desire to buy Bittersweet
by Najla products. This research aims to find out whether there is an influence of
TikTok live conducted by Bittersweet by Najla on the buying interest of
Bittersweet by Najla consumers. This research used a sample of 100 with the
criteria of live TikTok viewers @bittersweetbynajla. This type of research uses
guantitative explanatory survey methods to obtain answers to data that has been
taken according to a representative sample of the population. Based on the results
of this research, the simultaneous test of hypothesis F in this research can be
accepted, that there is a significant influence on TikTok live @bittersweetbynajla
on consumers' buying interest in Bittersweet by Najla. Meanwhile, the hypothesis
results based on the T test stated that there was a positive influence between
TikTok live @bittersweetbynajla and consumers' buying interest in Bittersweet by
Najla.

Keywords : Social Media, TikTok, Purchase Interest
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