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ABSTRACT 

This research analyzes the personal branding of Muhammad Tohir, known as 

Boger Bojinov, a TikTok content creator who represents "jamet" content. The main 

focus is on how Boger utilizes his uniqueness to build attraction on the platform. 

Using a qualitative descriptive approach, this research applies the eight aspects of 

personal branding by Peter Montoya and Tim Vandehey. Data collection methods 

include observation and documentation. This study examines the TikTok account 

@boger_bojinov_taser_93, evaluating how Boger positions himself as a unique 

content creator representing "jamet" content. The findings show Boger Bojinov's 

success in creating and branding his TikTok account in accordance with Peter 

Montoya's eight laws of personal branding. His uniqueness lies in the combination of 

"jamet" identity with religious and humorous content. The research results reveal the 

effectiveness of Boger's personal branding in increasing engagement on his TikTok 

account @boger_bojinov_taser_93 while maintaining "jamet" content. This study 

provides insights into the effectiveness of personal branding through social media, 

particularly TikTok. The video content showcasing his "jamet" characteristics as 

Boger's trademark is not possessed by other content creators. Boger consistently 

uploads video content relevant to urban community life, which he has implemented 

since the initial creation of the @boger_bojinov_taser_93 account. It is evident that 

the video content on the TikTok account brings a positive influence to Boger Bojinov's 

image. 

Keywords: Self-Image, Video Content, Jamet, TikTok. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini menganalisis personal branding Muhammad Tohir, dikenal 

sebagai Boger Bojinov, seorang content creator TikTok yang merepresentasikan 

konten jamet. Fokus utamanya adalah bagaimana Boger memanfaatkan keunikannya 

untuk membangun daya tarik di platform tersebut. Menggunakan pendekatan 

deskriptif kualitatif, penelitian ini menerapkan delapan aspek personal branding Peter 

Montoya dan Tim Vandehey. Metode pengumpulan data meliputi observasi, dan 

dokumentasi. Studi ini mengkaji akun TikTok @boger_bojinov_taser_93, 

mengevaluasi bagaimana Boger memposisikan dirinya sebagai konten kreator unik 

yang merepresentasikan konten jamet. Temuan menunjukkan keberhasilan Boger 

Bojinov dalam menciptakan membranding akun Tiktoknya sesuai dengan delapan 

hukum personal branding peter montoya. Keunikannya terletak pada perpaduan 

identitas jamet dengan konten keagamaan dan humor. Hasil penelitian 

mengungkapkan efektivitas personal branding Boger dalam meningkatkan 

engagement akun Tiktok milikinya @boger_bojinov_taser_93 dengan tetap 

mempertahankan konten ‘jamet’. Studi ini memberikan wawasan tentang efektivitas 

personal branding melalui media sosial, khususnya Tiktok. Konten-konten video 

yang menunjukkan ke‘jamet’annya sebagai ciri khas Bsoger tidak dimiliki oleh 

content creator lainnya. Boger secara konsisten mengunggah konten video yang 

relevan dengan kehidupan masyarakat urban yang telah ia terapkan sejak pembuatan 

awal akun @boger_bojinov_taser_93. Terbukti bahwa konten video pada akun Tiktok 

tersebut membawa pengaruh positif terhadap citra Boger Bojinov. 

Kata Kunci : Citra Diri, Konten Video, Jamet, Tiktok. 
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