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Abstract 

This research aims to explore the existence of hyper-reality in the social 

media content of the boy band Superkind on the Instagram account 

@playsuperkind using John Fiske's semiotic analysis. John Fiske's semiotic 

analysis is divided into three levels, namely the level of reality, the level of 

representation and the level of ideology. This research uses data triangulation, 

researchers use various data sources according to the truth by making 

observations on the objects being studied. This research found that Reels 

Superkind's uploads contain the meaning of hyperreality due to the use of 

virtual humans (AI). Analysis shows a new reality is created in Reels uploads, 

where a music group can be formed without all humans, but with the 

collaboration of AI characters. This benefits capitalism because it encourages 

consumption of content served through AI. Superkind's use of AI can be seen 

as a new breakthrough to increase popularity and reach a wider audience. 

This prompts questions about the limits of reality and how technology can 

manipulate our perceptions. This advantage is obtained because virtual 

humans cannot claim commercial profits such as through merchandise and 

endorsements. This shows the creation of a capitalist work culture that is 

obsessed with efficiency and productivity. Apart from thinking about the 

benefits gained from using AI, capitalism should also be able to think about 

the ethical consequences that need to be considered. The use of AI can create 

a feeling of isolation and loss of identity for fans. In other words, fans are 

starting to no longer be aware of the boundaries of existing reality. So that 

makes them trapped in a pseudo-reality that is not real. It is hoped that this 

research can provide knowledge and contribute to the development of 

research regarding the study of Semiotics topics. As well as practical 

recommendations for society to see the phenomenon of hyperreality as part 

of contemporary culture. 
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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk menggali adanya hiperealitas pada konten 

media sosial boyband Superkind di akun Instagram @playsuperkind dengan 

menggunakan analisis semiotika John Fiske. Semiotik John Fiske 

menganalisis yang dibagi atas tiga level yaitu level realitas, level representasi 

dan level ideologi. Penelitian ini menggunakan triangulasi Data, peneliti 

menggunakan berbagai sumber data sesuai kebenaran dengan melakukan 

observasi pengamatan pada objek yang diteliti Penelitian ini menemukan 

bahwa unggahan Reels Superkind mengandung makna hiperealitas karena 

penggunaan manusia virtual (AI). Analisis menunjukkan realitas baru tercipta 

dalam unggahan Reels, di mana sebuah grup musik dapat dibentuk tanpa 

seluruh manusia, melainkan dengan kolaborasi karakter AI. Hal ini 

menguntungkan kapitalisme karena mendorong konsumsi konten yang 

disajikan melalui AI. Penggunaan AI pada Superkind dapat dilihat sebagai 

terobosan baru untuk meningkatkan popularitas dan menjangkau audiens 

yang lebih luas. Hal ini memicu pertanyaan tentang batas-batas realitas dan 

bagaimana teknologi dapat memanipulasi persepsi kita. Keuntungan ini 

didapat sebab manusia virtual tidak dapat menuntut sebuah keuntungan 

komersial seperti melalui merchandise dan endosemen. Hal itu menunjukkan 

terciptanya budaya kerja kapitalis yang terobsesi dengan efisiensi dan 

produktivitas. Seharusnya, selain kapitalisme memiliki pemikiran keuntungan 

yang didapatkan dari penggunaan AI juga harus bisa memikirkan juga 

konsekuensi etis yang perlu dipertimbangkan. Penggunaan AI dapat 

menimbulkan rasa terasing dan kehilangan identitas bagi para penggemar. 

Dengan kata lain, para penggemar mulai tak lagi bisa sadar dengan batas-

batas realitas yang ada. Sehingga membuat mereka terjebak dalam realitas 

semu yang tidak nyata. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

pengetahuan dan sumbangsih kontribusi pengembangan penelitian mengenai 

kajian topik Semiotika. Serta rekomendasi praktis pada masyarakat agar 

dapat melihat fenomena hiperealitas sebagai bagian dari budaya kontemporer. 

Kata Kunci: Semiotika, Hiperealitas, AI, Reels, Kapitalisme 
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