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ABSTRAK

Media televisi sebagai media yang tidak termakan oleh zaman membuat,
khalayak akan terus melihat begitu banyak dan sering iklan, salah satunya iklan
Shopee. Efek terpaan iklan membuat khalayak memperoleh perhatian, pengalaman,
dan pesan yang dimaksud. Selain itu, iklan juga memperhatikan keinginan dan
kebutuhan khalayak. Minat membeli secara online dapat berkembang sebagai respons
langsung terhadap pengalaman positif konsumen terhadap iklan televisi. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui adakah pengaruh terpaan iklan shopee di televisi terhadap
minat beli online Masyarakat Desa Banjarkemantren Sidoarjo. Teori dalam penelitian
ini yaitu teori behaviorisme, teori SR dan teori advertising exposure. Teori
behaviorisme dan teori SR mempelajari perubahan perilaku manusia yang didasari
akibat rangsangan internal atau eksternal. Kedua teori tersbut juga berasumsi bahwa
perilaku adalah hasil dari asosiasi antara stimulus tertentu dan respons yang
dihasilkan. Sedangkan teori advertising exposure membahas pengaruh terpaan iklan
terhadap kosumen Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif eksplanatif
yang bersifat asosiatif. Metode dalam penelitian ini adalah metode survey dengan
teknik pengumpulan data menggunakan koesioner. Teknik sampling yang digunakan
adalah Purposive sampling. Populasi dari penelitian ini adalah masyarakat Desa
Banjarkemantren Sidoarjo yang berjumlah 8088 dan sampel yang digunakan adalah
100. Analisis data yang digunakan adalah uji asumsi, regresi linier sederhana serta uji
hipotesis. Terpaan iklan shopee di televisi memiliki pengaruh tetapi tidak terlalu besar
terhadap minat beli online masyarakat Desa Banjarkemantren Sidoarjo. Hal ini di
dapatkan dari output SPSS nilai koefisien determinasi terpaan iklan terhadap minat
beli online menghasilkan hanya sebesar 35,9%. Hasil yang didapatkan dari
perbandingan thiwng dengan tuaper, Nilai thiung (3047) > twner (1.984). Angka tersebut
menunjukkan bahwa Ho ditolak Ha diterima.

Kata Kunci : Terpaan Iklan, Iklan Shopee, Televisi, Minat Beli Online
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ABSTRACT

Television as a timeless medium ensures that the audience continues to see many and
frequent advertisements, one of which is Shopee advertisements. The effect of
advertisement exposure enables the audience to gain attention, experience, and the
intended message. Moreover, advertisements also consider the desires and needs of
the audience. Interest in online shopping can develop as a direct response to the
positive experiences consumers have with television advertisements. This study aims
to determine whether there is an effect of Shopee advertisement exposure on television
on the online buying interest of the community in Banjarkemantren Village, Sidoarjo.
The theories utilized in this research include behaviorism theory, stimulus-response
(SR) theory, and advertising exposure theory. Behaviorism and SR theories study
changes in human behavior resulting from internal or external stimuli. Both theories
assume that behavior is a result of the association between specific stimuli and the
responses they generate. Meanwhile, advertising exposure theory discusses the
impact of advertisement exposure on consumers. This research uses a quantitative
explanatory approach that is associative in nature. The method used in this research
is a survey method with data collection techniques using questionnaires. The sampling
technique used is Purposive sampling. The population of this study is the community
of Banjarkemantren Village, Sidoarjo, totaling 8,088, and the sample used is 100. The
data analysis used includes assumption tests, simple linear regression, and hypothesis
testing. Shopee advertisement exposure on television has an influence but not a
significant one on the online buying interest of the community in Banjarkemantren
Village, Sidoarjo. This is evident from the SPSS output, where the coefficient of
determination for advertisement exposure on online buying interest is only 35.9%.
The results obtained from comparing the t-count with the t-table show that the t-count
value (3047) > t-table value (1.984). This indicates that Ho is rejected and Ha is
accepted.

Keywords: Advertisement Exposure, Shopee Advertisement, Television, Online

Buying Interest
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