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LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Kuisoner 

Assalamualaikum wr,wb 

Dengan Hormat, 

Saya Reta Is Aini mahasiswa S1 Prodi Fakultas Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya Angkatan 2020, dalam rangka menyelesaikan 

laporan tugas akhir sebagai salah satu syarat kelulusan. Saya ingin meminta bantuan 

dari Bapak/ Ibu/ Saudara/ i untuk membantu saya dalam mengisi kuesioner ini, agar 

saya dapat menyelesaikan laporan skripsi saya yang meneliti tentang “Pengaruh e-

commerce, influencer marketing, brand image terhadap keputusan pembelian 

produk good day freze di kalangan masyarakat kabupaten sidoarjo“ 

saya sangat berharap Bapak/ Ibu/ Saudara/ i dapat memberikan jawaban yang sesuai 

apa yang  Bapak/ Ibu/ Saudara/ i pernah alami dan lakukan. Atas ketersediaan dan 

waktunya saya mengucapkan terima kasih. 

Profil Responden  

No. Responden: ____ (diisi peneliti)  

1. Nama : 

2. Usia :      3. Jenis Kelamin :   

   a. 17-25 Tahun    a. Laki-Laki 

 b. 26-35 Tahun     b. Perempuan 

 c. 36-45 Tahun  

4. Pekerjaan :     5. Tingkat Pendidikan :  

 a. Pelajar     a. SMK/SMA dan sederajat 

b. Mahasiswa     b. Diploma  

 c. Pegawai Negeri    c. Sarjana  

 d. Karyawan Swasta    d. Lainnya  

 e. Wiraswasta 

 f. Lain-lainnya 

6. Apakah anda pernah melakukan pembelian pada produk good day freeze di 

Sidoarjo 

a. Ya  

b. Tidak  

7. Domisili  

a. Sidoarjo  

Petunjuk Pengisian Kuisoner  

Pilih poin yang Anda anggap sesuai ,     dan berikan tanda checklis ( √ ) pada poin yang 

Anda anggap sesuai. 

Keterangan : 
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STS   = Sangat Tidak Setuju (1) 

TS     = Tidak Setuju (2) 

CS     = Cukup Setuju (3)  

S        = Setuju (4)  

SS      = Sangat Setuju (5) 

 

E-commerce 

No  Pernyataan  ST

S 

T

S 

C

S 

S S

S 

Reciprocity (Timbal Balik) 

1 Dengan e-commerce, saya dapat memperoleh 

informasi tentang produk good day freeze tanpa 

harus mendatangi perusahaan  

     

2 Informasi  produk  good day freeze melalui jaringan 

e-commerce mudah untuk saya akses tanpa harus 

mencari tahu lebih dalam 

     

  Commitment (Komitmen)           

 3 Saya  akan menggunakan  e-commerce untuk 

melakukan pembelian produk good day freeze 

 
        

4 Saya akan melakukan transaksi menggunakan e-

commerce dimasa yang akan datang.  

     

  Social proof (Bukti Sosial)           

 5 Good day freeze diakui memiliki website informasi 

yang jelas mengenai produknya. 

          

  6 Good day freeze memiliki kredibitlitas bahwa 

mempunyai informasi kontak perusahaaan yang 

jelas di situs website untuk memudahkan 

berinteraksi 

     

 Authority (Otoritas)      

7 Good day freeze  telah mendapat testimoni positif 

di segala plaftorm e-commerce 

     

8 Gambar produk good day freeze memiliki desain 

dan ciri khas pada tampilan di website 

     

 Liking (Ketertarikan)      

9 Saya mendapatkan promosi yang dapat menarik 

hati saya didalam plaftorm e-commerce pada 

produk good day freeze 
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10 Saya menemukan keunikan varian rasa produk 

yang menarik minat saya di dalam platform e-

commerce produk good day freeze 

     

 Scarcity (Kelangkaan)      

11 Saya merasa e-commerce menonjolkan beberapa 

varian rasa pada produk good day freeze yang tidak 

dimiliki pada produk kopi lainya 

     

 

Influencer Marketing 

No  Pernyataan  ST

S 

T

S 

C

S 

S S

S 

Engagement ( keterikatan) 

1 Konten Produk good day freeze yang dibuat 

influencer sangat menarik, rapi, kreatif dan unik 

sehingga mudah diterima audiens. 

          

2 Kemampuan berkomunikasi influencer marketing 

sesuai dengan kondisi saya untuk membeli produk 

good day freeze. 

     

  Reach (Pencarian)           

 3 Banyaknya followers dan eksistensi influencer di 

media sosial sangat mempengaruhi keyakinan saya 

untuk melakukan pembelian produk good day 

freeze. 

 
        

4 jangkauan viral akan keunikan konten influencer 

membuat saya ingin mencoba melakukan 

pemesanan produk good day freeze 

     

  Impression (Kesan)           

 5 Kesan baik terhadap perilaku influencer membuat 

saya yakin untuk melakukan pembelian produk 

good day freeze 

          

 6 Konten yang mendapat banyak viewers dan banyak 

respon dari audiens membuat saya tertarik untuk 

melihat isi konten influencer 

          

 Relevance (kesesuaian)      
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7 Produk good day freeze memiliki kreativitas konten 

yang menarik dan relevan dengan para influencer. 

     

8 Produk good day freeze menggunakan Public 

Figure yang sesuai dan dapat menunjukan ciri khas 

yang menarik. 

     

 

 

Brand Image 

No  Pernyataan  ST

S 

T

S 

C

S 

S S

S 

           Corporate image (Citra Terhadap Perusahaan) 

1 Perusahaan produk kopi good day freeze memiliki 

citra yang baik 

     

2 Perusahaan produk kopi good day freeze terkenal 

reputasinya sebagai perusahaan yang ramah 

terhadap konsumen 

     

  Product Image (Citra Terhadap Produk)           

3 Iklan kopi good day freeze memiliki visual yang 

menarik dan kreatif. 

     

   User Image (Citra Terhadap Pemakai)           

 4 Kopi good day freeze melekat dalam benak saya 

sehingga saya terlihat keren dan tidak mau berganti 

produk.  

          

 5 Saya terbiasa membeli produk kopi good day 

freeze untuk memenuhi kebutuhan saya dalam 

sehari - hari  

          

 

Keputusan Pembelian 

No  Pernyataan  ST

S 

T

S 

C

S 

S S

S 

Keinginan untuk menggunakan produk 

1 Saya tertarik membeli kopi good day freeze untuk 

dikonsumsi 

          

  Keinginan untuk memiliki produk           
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 2 Saya ingin memiliki good day freeze dalam jumlah 

kecil maupun besar 

 
        

  Ketertarikan pada produk tersebut           

 3 Kemasan produk good day freeze sangat 

Bagus di mata saya 

          

 4 Kopi good day freeze mengikuti perkembangan 

jaman yang menjadikan saya tertarik  

          

 Meluangkan waktu untuk mendapatkan 

produk 

     

5 Saya dapat membeli produk good day freeze 

kapanpun dan dimanapun 

     

6 Saya bersedia meluangkan waktu untuk membeli 

kopi good day freeze di kala senggang di tengah 

tengah saat sibuk 
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Lampiran 2 : Data Tabulasi 

1. Variabel  E-commerce (X1) 

No 

X1 E-commerce 
Tota

l  

Rata 

-Rata  

X1.

1 

X1.

2  

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X1.

7 

X1.

8 

X1.

9 

X1.1

0 

X1.1

1 
  

1 3 4 4 5 3 3 5 5 4 3 2 41 3,73 

2 4 4 3 3 4 4 5 5 4 4 3 43 3,91 

3 5 3 4 5 5 3 5 5 4 5 3 47 4,27 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 46 4,18 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 5,00 

6 4 4 3 4 5 4 4 5 3 4 5 45 4,09 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 4,00 

8 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 47 4,27 

9 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 52 4,73 

10 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 49 4,45 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 5,00 

12 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 50 4,55 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 4,00 

14 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 47 4,27 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 4,00 

16 4 4 3 3 3 3 3 4 4 5 5 41 3,73 

17 5 5 3 5 4 4 4 5 4 5 4 48 4,36 

18 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 39 3,55 

19 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 41 3,73 

20 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 49 4,45 

21 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 54 4,91 

22 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 52 4,73 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 5,00 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 5,00 

25 5 4 2 3 4 4 5 4 3 4 4 42 3,82 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 4,00 

27 4 4 2 3 4 4 4 4 3 3 2 37 3,36 

28 4 4 3 3 5 5 5 5 3 5 5 47 4,27 

29 1 2 3 3 3 3 4 5 3 3 2 32 2,91 

30 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 50 4,55 

31 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 41 3,73 

32 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 47 4,27 

33 5 1 1 5 2 3 3 5 5 5 5 40 3,64 

34 5 4 4 5 4 4 4 5 3 5 4 47 4,27 

35 4 4 2 3 4 4 5 5 3 4 3 41 3,73 

36 5 5 2 4 5 5 5 4 3 5 4 47 4,27 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 5,00 

38 5 4 2 3 4 3 3 3 3 4 4 38 3,45 
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39 4 3 4 4 4 3 4 5 4 3 4 42 3,82 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 5,00 

41 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 45 4,09 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 4,00 

43 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 52 4,73 

44 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 50 4,55 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 4,00 

46 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 47 4,27 

47 4 4 5 4 3 4 5 4 4 4 4 45 4,09 

48 3 5 2 4 4 3 4 5 3 1 4 38 3,45 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 5,00 

50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 5,00 

51 5 2 3 1 5 4 3 4 3 4 4 38 3,45 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 4,00 

53 4 4 3 4 4 4 5 5 4 4 5 46 4,18 

54 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 52 4,73 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 4,00 

56 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 49 4,45 

57 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 45 4,09 

58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 5,00 

59 3 5 1 2 4 5 4 4 5 4 5 42 3,82 

60 3 4 2 3 4 3 4 5 4 4 4 40 3,64 

61 4 3 3 4 4 5 1 1 4 5 4 38 3,45 

62 3 4 4 2 4 5 4 2 4 4 4 40 3,64 

63 4 4 2 2 4 4 4 4 4 2 4 38 3,45 

64 4 1 4 4 4 1 5 4 4 4 4 39 3,55 

65 4 4 4 4 2 4 4 2 4 4 3 39 3,55 

66 5 4 2 3 4 4 4 5 5 4 4 44 4,00 

67 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 40 3,64 

68 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 42 3,82 

69 3 4 2 5 4 5 3 4 4 4 5 43 3,91 

70 3 1 5 3 4 2 5 4 4 5 5 41 3,73 

71 4 5 5 4 2 3 5 1 4 4 4 41 3,73 

72 5 4 4 4 1 4 5 5 4 5 3 44 4,00 

73 5 4 4 4 3 5 4 2 5 5 4 45 4,09 

74 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 45 4,09 

75 4 4 3 5 4 4 5 3 4 4 4 44 4,00 

76 3 4 5 3 3 5 5 4 3 5 4 44 4,00 

77 4 3 2 4 4 4 3 4 4 4 4 40 3,64 

78 4 4 4 2 5 5 3 3 4 2 5 41 3,73 

79 4 5 4 2 4 5 5 4 1 4 4 42 3,82 

80 4 4 3 4 5 3 4 4 4 5 3 43 3,91 

81 4 4 4 2 4 5 3 4 4 4 3 41 3,73 

82 4 3 3 4 4 3 2 5 4 4 4 40 3,64 
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83 5 4 5 4 4 3 4 4 2 5 3 43 3,91 

84 4 4 4 4 5 2 4 3 3 3 3 39 3,55 

85 5 1 2 4 2 1 2 4 5 5 4 35 3,18 

86 3 4 5 3 5 1 4 5 3 4 3 40 3,64 

87 4 4 4 3 5 4 4 5 3 4 5 45 4,09 

88 4 3 5 3 3 5 3 4 4 4 4 42 3,82 

89 4 2 3 4 4 2 5 5 5 4 5 43 3,91 

90 3 4 2 4 5 2 4 3 4 2 3 36 3,27 

91 4 4 4 5 5 5 5 5 3 4 4 48 4,36 

92 4 5 5 4 5 3 2 4 4 4 5 45 4,09 

93 4 3 4 4 5 3 4 3 5 4 3 42 3,82 

94 4 4 4 5 4 5 4 5 3 2 2 42 3,82 

95 4 4 5 5 4 4 4 3 4 5 3 45 4,09 

96 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 43 3,91 

97 5 4 3 4 3 3 4 4 4 2 5 41 3,73 

98 4 5 4 3 2 1 3 4 4 4 4 38 3,45 

99 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 4,00 

10

0 
4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 40 3,64 

Total 
444

3 

403,9

1 

Rata-Rata 4,03 
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2. Variabel Influencer Marketing (X2) 

No 
X2 Influencer Marketing  

Total  
Rata -Rata 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8   

1 4 4 2 2 3 4 3 4 26 3,25 

2 4 4 5 4 4 3 4 3 31 3,88 

3 5 2 3 3 4 4 2 3 26 3,25 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

6 4 5 4 5 4 4 5 4 35 4,38 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

8 4 5 5 4 4 5 4 4 35 4,38 

9 4 4 4 5 5 4 4 5 35 4,38 

10 5 4 5 5 5 5 5 5 39 4,88 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

12 4 4 5 4 4 4 4 4 33 4,13 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

14 4 4 4 5 5 4 5 4 35 4,38 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

16 5 4 3 4 5 4 4 3 32 4,00 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

18 4 3 4 3 3 4 4 4 29 3,63 

19 4 4 5 3 3 4 4 4 31 3,88 

20 5 5 4 5 5 5 5 5 39 4,88 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

25 4 3 3 3 3 4 4 3 27 3,38 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

27 3 3 3 3 4 4 4 4 28 3,50 

28 5 5 5 4 4 4 4 4 35 4,38 

29 4 3 2 3 1 1 3 3 20 2,50 

30 5 5 5 5 4 3 3 5 35 4,38 

31 4 4 3 3 3 5 3 3 28 3,50 

32 4 4 5 4 4 4 4 4 33 4,13 

33 2 4 2 3 4 3 4 4 26 3,25 

34 5 4 5 5 4 2 3 3 31 3,88 

35 4 4 3 4 4 4 3 3 29 3,63 

36 5 5 4 5 5 4 4 3 35 4,38 
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37 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

38 5 5 2 4 4 5 5 4 34 4,25 

39 3 3 4 5 4 5 3 5 32 4,00 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

41 4 4 3 3 4 4 4 3 29 3,63 

42 4 5 4 5 5 4 5 5 37 4,63 

43 5 5 3 5 4 5 4 5 36 4,50 

44 5 5 5 4 5 5 4 5 38 4,75 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

46 5 4 4 5 5 5 5 4 37 4,63 

47 4 4 3 4 4 4 4 4 31 3,88 

48 5 4 5 2 1 3 5 4 29 3,63 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

51 2 3 5 4 5 3 4 5 31 3,88 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

54 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4,13 

55 4 4 4 4 3 3 3 4 29 3,63 

56 4 4 5 4 4 5 5 4 35 4,38 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

58 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5,00 

59 3 4 4 2 4 5 3 5 30 3,75 

60 4 2 1 2 4 1 4 4 22 2,75 

61 4 2 4 4 3 4 3 1 25 3,13 

62 2 3 4 4 3 2 4 3 25 3,13 

63 4 2 2 2 4 4 4 2 24 3,00 

64 4 4 4 4 4 2 5 5 32 4,00 

65 4 4 3 3 4 4 4 4 30 3,75 

66 4 4 5 4 3 3 3 2 28 3,50 

67 3 4 4 4 5 5 5 4 34 4,25 

68 4 4 5 5 4 4 3 3 32 4,00 

69 5 4 4 5 4 4 4 4 34 4,25 

70 2 4 5 4 4 5 2 4 30 3,75 

71 4 5 2 4 5 4 4 2 30 3,75 

72 5 5 3 2 2 1 5 4 27 3,38 

73 4 5 4 3 5 4 5 4 34 4,25 

74 4 3 4 4 4 4 3 3 29 3,63 

75 4 4 4 5 1 3 4 5 30 3,75 

76 5 5 3 3 4 4 5 5 34 4,25 
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77 4 3 4 4 4 4 3 4 30 3,75 

78 4 4 4 4 3 4 5 5 33 4,13 

79 5 4 4 5 3 2 4 4 31 3,88 

80 4 3 4 4 4 4 3 4 30 3,75 

81 5 4 3 2 3 5 4 3 29 3,63 

82 4 4 2 2 4 4 4 4 28 3,50 

83 2 1 3 3 2 2 2 3 18 2,25 

84 5 3 4 5 4 4 5 4 34 4,25 

85 5 4 3 3 2 4 5 4 30 3,75 

86 5 4 4 4 2 4 3 4 30 3,75 

87 5 2 4 4 3 3 4 4 29 3,63 

88 4 4 3 4 5 3 3 4 30 3,75 

89 5 4 4 4 4 5 5 4 35 4,38 

90 5 3 3 4 5 2 5 5 32 4,00 

91 5 5 5 5 5 4 4 3 36 4,50 

92 1 4 4 3 5 4 4 4 29 3,63 

93 4 3 4 2 3 4 4 4 28 3,50 

94 2 3 2 4 5 2 4 3 25 3,13 

95 5 3 5 5 3 4 3 5 33 4,13 

96 4 4 4 3 3 3 3 4 28 3,50 

97 4 4 3 5 5 3 4 4 32 4,00 

98 5 4 5 4 5 5 3 4 35 4,38 

99 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4,00 

100 5 5 4 4 4 3 4 5 34 4,25 

Total 3213 401,63 

Rata-Rata 4.01 

 

3. Variabel Brand Images (X3) 

No 
X3 Brand Image 

Total  
Rata -Rata 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5   

1 3 3 4 4 4 18 3,60 

2 5 5 4 4 5 23 4,60 

3 2 2 3 5 4 16 3,20 

4 4 4 4 4 4 20 4,00 

5 5 5 5 5 5 25 5,00 

6 4 4 4 4 3 19 3,80 

7 4 4 4 3 3 18 3,60 

8 4 4 5 5 5 23 4,60 

9 5 5 5 5 5 25 5,00 
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10 5 5 5 5 4 24 4,80 

11 5 5 5 5 5 25 5,00 

12 5 5 5 4 5 24 4,80 

13 4 4 4 4 4 20 4,00 

14 5 4 5 4 5 23 4,60 

15 4 4 4 4 4 20 4,00 

16 3 3 4 3 3 16 3,20 

17 4 4 4 3 3 18 3,60 

18 4 4 3 3 3 17 3,40 

19 4 4 4 3 4 19 3,80 

20 4 4 4 4 5 21 4,20 

21 5 5 5 5 5 25 5,00 

22 5 5 4 4 4 22 4,40 

23 5 5 5 5 5 25 5,00 

24 5 5 5 5 5 25 5,00 

25 4 4 5 3 2 18 3,60 

26 4 4 4 4 5 21 4,20 

27 5 5 4 4 4 22 4,40 

28 5 5 5 4 4 23 4,60 

29 3 3 3 4 3 16 3,20 

30 5 4 3 4 5 21 4,20 

31 3 3 4 4 4 18 3,60 

32 5 4 4 3 4 20 4,00 

33 5 3 5 3 4 20 4,00 

34 5 4 3 5 4 21 4,20 

35 3 3 4 4 2 16 3,20 

36 5 5 5 2 2 19 3,80 

37 5 5 5 5 5 25 5,00 

38 5 4 4 4 4 21 4,20 

39 4 4 5 4 4 21 4,20 

40 5 5 5 5 5 25 5,00 

41 4 4 4 4 4 20 4,00 

42 5 5 4 4 4 22 4,40 

43 5 5 5 5 5 25 5,00 

44 5 5 5 4 5 24 4,80 

45 4 4 4 4 4 20 4,00 

46 5 5 4 4 5 23 4,60 
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47 5 4 4 4 5 22 4,40 

48 3 5 3 5 3 19 3,80 

49 5 5 5 5 5 25 5,00 

50 5 5 5 5 5 25 5,00 

51 2 4 4 5 3 18 3,60 

52 4 4 4 4 4 20 4,00 

53 5 5 5 4 4 23 4,60 

54 5 5 5 4 5 24 4,80 

55 4 3 4 4 3 18 3,60 

56 5 5 4 4 4 22 4,40 

57 4 4 4 4 4 20 4,00 

58 5 5 5 5 5 25 5,00 

59 3 4 3 3 4 17 3,40 

60 4 4 3 2 4 17 3,40 

61 4 3 2 4 5 18 3,60 

62 3 4 5 4 4 20 4,00 

63 2 4 1 5 4 16 3,20 

64 4 2 4 5 5 20 4,00 

65 2 4 5 5 5 21 4,20 

66 4 4 4 4 4 20 4,00 

67 5 4 4 4 4 21 4,20 

68 4 4 4 4 4 20 4,00 

69 5 5 5 4 5 24 4,80 

70 5 3 4 4 5 21 4,20 

71 4 4 3 5 3 19 3,80 

72 5 5 3 4 3 20 4,00 

73 4 5 5 2 1 17 3,40 

74 4 4 3 3 4 18 3,60 

75 3 5 3 4 5 20 4,00 

76 3 4 2 5 4 18 3,60 

77 4 4 1 3 4 16 3,20 

78 2 3 2 3 3 13 2,60 

79 4 4 5 4 4 21 4,20 

80 4 4 4 3 3 18 3,60 

81 4 5 4 2 3 18 3,60 

82 5 3 5 3 5 21 4,20 

83 3 2 3 4 5 17 3,40 
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84 4 4 3 5 4 20 4,00 

85 5 4 4 4 3 20 4,00 

86 3 4 4 4 5 20 4,00 

87 5 2 2 2 3 14 2,80 

88 5 4 4 4 3 20 4,00 

89 4 3 3 4 5 19 3,80 

90 3 4 2 4 4 17 3,40 

91 5 5 5 3 5 23 4,60 

92 5 3 3 3 3 17 3,40 

93 4 3 3 4 4 18 3,60 

94 2 2 4 5 4 17 3,40 

95 4 5 4 4 4 21 4,20 

96 4 3 3 4 3 17 3,40 

97 5 3 4 4 3 19 3,80 

98 5 4 4 3 3 19 3,80 

99 4 4 4 4 4 20 4,00 

100 5 5 4 3 3 20 4,00 

Total 2025 405,00 

Rata-Rata 4,05 

 

4. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No 
Y Keputusan Pembelian 

Total  Rata Rata 
Y.1  Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 

1 5 5 4 4 3 4 25 4,17 

2 4 3 5 4 5 3 24 4,00 

3 1 2 4 4 4 5 20 3,33 

4 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

5 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

6 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

7 4 3 4 4 4 3 22 3,67 

8 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

9 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

10 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

11 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

12 5 4 5 4 5 5 28 4,67 

13 4 4 4 4 4 4 24 4,00 
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14 4 5 4 4 4 4 25 4,17 

15 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

16 2 2 3 3 5 4 19 3,17 

17 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

18 4 3 3 4 3 3 20 3,33 

19 4 5 4 4 5 3 25 4,17 

20 5 5 5 5 4 4 28 4,67 

21 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

22 4 4 5 4 5 5 27 4,50 

23 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

24 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

25 4 2 4 4 4 2 20 3,33 

26 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

27 4 3 3 3 4 3 20 3,33 

28 5 5 4 4 4 5 27 4,50 

29 4 4 3 3 5 4 23 3,83 

30 5 4 3 5 5 3 25 4,17 

31 2 4 3 3 3 4 19 3,17 

32 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

33 5 4 4 4 5 1 23 3,83 

34 5 4 5 4 5 5 28 4,67 

35 4 3 4 4 3 3 21 3,50 

36 5 4 3 5 5 5 27 4,50 

37 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

38 4 2 3 5 5 5 24 4,00 

39 5 3 3 5 4 4 24 4,00 

40 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

41 5 4 4 4 3 3 23 3,83 

42 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

43 5 5 5 5 4 5 29 4,83 

44 5 4 5 5 5 4 28 4,67 

45 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

46 5 5 5 5 5 4 29 4,83 

47 4 3 5 4 4 4 24 4,00 

48 5 4 4 3 2 4 22 3,67 

49 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

50 5 3 5 5 5 4 27 4,50 
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51 5 3 4 5 3 4 24 4,00 

52 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

53 4 4 5 5 5 5 28 4,67 

54 4 4 5 4 5 4 26 4,33 

55 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

56 4 4 4 5 5 4 26 4,33 

57 4 4 4 4 4 4 24 4,00 

58 5 5 5 5 5 5 30 5,00 

59 3 4 3 3 2 4 19 3,17 

60 4 3 2 4 4 4 21 3,50 

61 5 5 5 4 4 4 27 4,50 

62 4 3 4 4 5 4 24 4,00 

63 3 4 2 4 4 4 21 3,50 

64 4 4 3 3 5 4 23 3,83 

65 4 4 4 4 3 2 21 3,50 

66 3 3 3 4 4 5 22 3,67 

67 4 3 4 4 4 4 23 3,83 

68 4 4 4 4 4 3 23 3,83 

69 5 4 4 2 5 4 24 4,00 

70 5 1 5 4 4 5 24 4,00 

71 5 4 4 5 3 5 26 4,33 

72 3 5 4 4 4 5 25 4,17 

73 4 5 4 3 3 5 24 4,00 

74 4 3 4 4 2 5 22 3,67 

75 4 5 3 4 2 1 19 3,17 

76 3 4 4 4 5 5 25 4,17 

77 4 3 3 4 4 4 22 3,67 

78 4 5 3 3 3 4 22 3,67 

79 4 4 5 4 5 3 25 4,17 

80 4 3 4 3 4 5 23 3,83 

81 4 5 3 3 4 4 23 3,83 

82 4 4 3 4 5 3 23 3,83 

83 4 3 4 3 4 4 22 3,67 

84 4 3 3 5 4 5 24 4,00 

85 5 2 3 4 4 5 23 3,83 

86 5 3 4 3 5 4 24 4,00 

87 5 5 4 3 4 4 25 4,17 
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88 5 4 4 4 4 5 26 4,33 

89 5 3 5 3 5 4 25 4,17 

90 5 2 4 2 3 5 21 3,50 

91 5 5 4 4 4 4 26 4,33 

92 5 4 5 4 4 4 26 4,33 

93 5 5 4 4 4 4 26 4,33 

94 4 5 3 4 5 1 22 3,67 

95 4 5 3 2 4 4 22 3,67 

96 4 4 3 4 4 4 23 3,83 

97 4 5 4 5 4 4 26 4,33 

98 4 4 5 5 5 3 26 4,33 

99 4 4 5 5 5 4 27 4,50 

100 4 4 5 5 4 3 25 4,17 

Total 2462 410,33 

Rata-Rata 4,10 
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Lampiran 3 : Hasil Olah Data SPSS 

1. Uji Validitas 

E-Commerce (X1) 

Influencer Marketing (X2) 
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Correlations 

 

X2_

1 

X2_

2 

X2_

3 

X2_

4 

X2_

5 

X2_

6 

X2_

7 

X2_

8 

X2_TOT

AL 

X2_1 Pearson 

Correlati

on 

1 
.416

* 

.622
** 

.744
** 

.833
** 

.672
** 

.533
** 

.198 .812** 

Sig. (2-

tailed) 
 .022 .000 .000 .000 .000 .002 .294 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_2 Pearson 

Correlati

on 

.416
* 

1 
.517

** 
.260 

.382
* 

.608
** 

.284 .248 .609** 

Sig. (2-

tailed) 
.022  .003 .165 .037 .000 .129 .187 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_3 Pearson 

Correlati

on 

.622
** 

.517
** 

1 
.559

** 

.757
** 

.659
** 

.550
** 

.292 .797** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .003  .001 .000 .000 .002 .117 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_4 Pearson 

Correlati

on 

.744
** 

.260 
.559

** 
1 

.764
** 

.633
** 

.483
** 

.283 .775** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .165 .001  .000 .000 .007 .129 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_5 Pearson 

Correlati

on 

.833
** 

.382
* 

.757
** 

.764
** 

1 
.838

** 

.719
** 

.523
** 

.935** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .037 .000 .000  .000 .000 .003 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_6 Pearson 

Correlati

on 

.672
** 

.608
** 

.659
** 

.633
** 

.838
** 

1 
.681

** 

.554
** 

.911** 



134 

 

 

 

 

Brand Image (X3) 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .000 .000 .000 .000  .000 .001 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_7 Pearson 

Correlati

on 

.533
** 

.284 
.550

** 

.483
** 

.719
** 

.681
** 

1 
.678

** 
.776** 

Sig. (2-

tailed) 
.002 .129 .002 .007 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_8 Pearson 

Correlati

on 

.198 .248 .292 .283 
.523

** 

.554
** 

.678
** 

1 .593** 

Sig. (2-

tailed) 
.294 .187 .117 .129 .003 .001 .000  .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_TOT

AL 

Pearson 

Correlati

on 

.812
** 

.609
** 

.797
** 

.775
** 

.935
** 

.911
** 

.776
** 

.593
** 

1 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Correlations 

 X3_1 X3_2 X3_3 X3_4 X3_5 X3_TOTAL 

X3_1 Pearson 

Correlation 
1 .324 .144 .673** .315 .653** 

Sig. (2-tailed)  .081 .446 .000 .090 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3_2 Pearson 

Correlation 
.324 1 .663** .674** .467** .791** 

Sig. (2-tailed) .081  .000 .000 .009 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3_3 Pearson 

Correlation 
.144 .663** 1 .463* .535** .690** 
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Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1_1 Y1_2 Y1_3 Y1_4 Y1_5 Y1_6 Y_TOTAL 

Y1_1 Pearson 

Correlation 
1 .610** .466** .441* .647** .470** .771** 

Sig. (2-

tailed) 
 .000 .009 .015 .000 .009 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1_2 Pearson 

Correlation 
.610** 1 .672** .533** .738** .556** .861** 

Sig. (2-

tailed) 
.000  .000 .002 .000 .001 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1_3 Pearson 

Correlation 
.466** .672** 1 .569** .701** .446* .800** 

Sig. (2-

tailed) 
.009 .000  .001 .000 .014 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1_4 Pearson 

Correlation 
.441* .533** .569** 1 .469** .657** .763** 

Sig. (2-tailed) .446 .000  .010 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3_4 Pearson 

Correlation 
.673** .674** .463* 1 .711** .930** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .010  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3_5 Pearson 

Correlation 
.315 .467** .535** .711** 1 .794** 

Sig. (2-tailed) .090 .009 .002 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3_TOTAL Pearson 

Correlation 
.653** .791** .690** .930** .794** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Sig. (2-

tailed) 
.015 .002 .001  .009 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1_5 Pearson 

Correlation 
.647** .738** .701** .469** 1 .516** .840** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .000 .000 .009  .004 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1_6 Pearson 

Correlation 
.470** .556** .446* .657** .516** 1 .756** 

Sig. (2-

tailed) 
.009 .001 .014 .000 .004  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y_TOTAL Pearson 

Correlation 
.771** .861** .800** .763** .840** .756** 1 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

2. Uji Reabilitas  

E-Commerce (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based 

on 

Standardized 

Items N of Items 

.892 .895 11 
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Influencer Marketing (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based 

on 

Standardized 

Items N of Items 

.903 .906 8 

 

Brand Image (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based 

on 

Standardized 

Items N of Items 

.833 .832 5 

 

Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based 

on 

Standardized 

Items N of Items 

.882 .887 6 

 

3. UJI Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.80934349 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .068 

Positive .068 

Negative -.053 
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Test Statistic .068 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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4. Uji Multikolonieritas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 5.259 1.623  3.240 .002   

E-

COMMERCE 
.182 .058 .296 3.163 .002 .456 2.191 

INFLUENCER 

MARKETING 
.167 .061 .265 2.720 .008 .421 2.375 

BRAND 

IMAGE 
.329 .101 .319 3.266 .002 .421 2.377 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
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5. Uji Heteroskedastisitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 
3.212 .990  3.245 .002 

E-COMMERCE -.002 .035 -.010 -.067 .947 

INFLUENCER 

MARKETING 
-.055 .037 -.224 

-

1.462 
.147 

BRAND IMAGE .002 .061 .005 .033 .974 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

 

6. Uji Lineritas 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Unstandardized 

Residual * E-

COMMERCE 

Between 

Groups 

(Combined) 61.738 18 3.430 1.059 .408 

Linearity .000 1 .000 .000 1.000 

Deviation 

from 

Linearity 

61.738 17 3.632 1.121 .349 

Within Groups 262.360 81 3.239   

Total 324.099 99    

 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Unstandardized 

Residual * 

INFLUENCER 

MARKETING 

Between 

Groups 

(Combined) 58.509 19 3.079 .928 .552 

Linearity .000 1 .000 .000 1.000 

Deviation 

from 

Linearity 

58.509 18 3.251 .979 .491 

Within Groups 265.589 80 3.320   

Total 324.099 99    
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ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Unstandardized 

Residual * 

BRAND IMAGE 

Between 

Groups 

(Combined) 48.734 11 4.430 1.416 .180 

Linearity .000 1 .000 .000 1.000 

Deviation 

from 

Linearity 

48.734 10 4.873 1.557 .133 

Within Groups 275.364 88 3.129   

Total 324.099 99    

7. Uji Regresi Berganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.259 1.623  3.240 .002 

E-COMMERCE .182 .058 .296 3.163 .002 

INFLUENCER 

MARKETING 
.167 .061 .265 2.720 .008 

BRAND IMAGE .329 .101 .319 3.266 .002 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

8. Uji Parsial (Uji t) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.259 1.623  3.240 .002 

E-COMMERCE .182 .058 .296 3.163 .002 

INFLUENCER 

MARKETING 
.167 .061 .265 2.720 .008 

BRAND IMAGE .329 .101 .319 3.266 .002 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
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9. Uji Simultan (Uji F) 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 519.461 3 173.154 51.289 .000b 

Residual 324.099 96 3.376   

Total 843.560 99    

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), BRAND IMAGE, E-COMMERCE, INFLUENCER 

MARKETING 

 

10. Uji Determinasi (Uji R2) 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .785a .616 .604 1.837 

a. Predictors: (Constant), BRAND IMAGE, E-COMMERCE, INFLUENCER 

MARKETING 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
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Lampiran 4 : Kartu Bimbingan 
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Lampiran 5 :  Hasil Turnitin Skripsi Bab 1,4,5  
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Lampiran 6 : Dokumentasi Konsumen 
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Lampiran 7 : Hasil Turnitin Jurnal 
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Lampiran 8 : Lembar Ujian Skripsi 
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