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MOTTO

“Long Story Short, | Survived”
“Everything You Lose Is A Step You Take”

“Life can be heavy, Especially if you try to carryitall at once. Part of growing up
and moving into new chapters of your life is about catch and release”.

-Taylor Swift-

Vil



ABSTRAK

Minatbeli dapatdipengaruhi oleh beberapafaktor seperti, tampilaninformasi
lengkap dan terbaru tentang barang dan jasa yang tersedia di laman sosial media
sebuah merek. Sebelum seseorang memutuskan untuk membeli sebuah produk
terutama yang dibeli melalui internet, orang tersebut cenderung mencari informasi
detail mengenai produk itu dan membandingkannya dengan produk pesaing.
Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk melihat lebih jauh bagaimana pengaruh
darikonten co-branding dalam membentuk minat beliremaja di Kecamatan Sawahan
Kota Surabaya. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori behaviorism,
dimana teori ini bertujuan untuk melihat perubahan sikap yang terjadi pada individu
berupa stimulus dan output berupa reaksi.

Metode yangdigunakandalam penelitian ini adalah metode kuantitatif, yakni
untuk menguji teori yang digunakan dan menunjukkan hubungan antar variabelnya.
Hasil dari penelitian ini adalah Konten Co- branding Erigo x JKT 48 di Sosial Media
Instagram Mempengaruhi Minat Beli Remaja di Kecamatan Sawahan Kota Surabaya.
Jadi, hipotesis yang digunakan dalam penelitian ini diterima, yakni adanya pengaruh
baik secara parsial oleh variabel bebas (independen) terhadap variabel terikat
(dependen).

Kata kunci : Co-branding, Minat Beli, Media Sosial
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ABSTRACT

Purchase interest can be influenced by several factors, such as displaying
complete andup-to-date information aboutgoods and services available on a brand's
social media pages. Before someone decides to buy a product, especially one
purchased via the internet, that person tends to look for detailed information about
that product and compare it with competitor products. This research was conducted
with the aim of looking further into the influence of co-branding content in shaping
teenagers' buying interest in Sawahan District, Surabaya City. The theory used in this
researchisbehaviorism theory, where thistheory aimsto see changes in attitudes that
occur in individuals in the form of stimuli and output in the form of reactions.

The method used in this research is a quantitative method, namely to test the
theory used and show the relationship between the variables. The results of this
research are that Erigo x JKT 48 co-branding content on Instagram social media
influences teenagers' buying interest in Sawahan District, Surabaya City. So, the
hypothesis used in this research is accepted, namely that there is a partial good
influence by the independent variable on the dependent variable.

Keywords : Co-branding, Purchase Interest, Social Media
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