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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Kualitas Informasi akun 

instagram @pdiperjuangansidoarjo terhadap citra DPC PDI Perjuangan Sidoarjo. 

Penelitian dilakukan dengan menerapkan teori terpaan media dan menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian eksplanatif. Data pada penelitian ini 

didapatkan melalui survey kuesioner yang disebar dengan menggunakan metode 

Simple Random Sampling pada 100 responden followers akun instagram 

@pdiperjuangansidoarjo. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan bantuan IBM SPSS 29. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

perhitungan t hitung > t tabel yaitu 16,119 > 1,66 maka Ho ditolak dan Ha diterima. 

Hasil uji koefisien korelasi (R) menunjukkan terdapat hubungan yang sangat kuat 

antara Kualitas Informasi terhadap Citra DPC PDI Perjuangan Sidoarjo yakni 

sebesar 0,852 yang tergolong sangat kuat. Sedangkan hasil uji koefisien determinasi 

(R square) tercatat sebesar 0,726 yang berarti variabel Kualitas Informasi akun 

instagram @pdiperjuangansidoarjo memberikan pengaruh sebesar 72,6% terhadap 

variabel Citra DPC PDI Perjuangan Sidoarjo,sementara 27,4% sisanya dipengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini. Dengan demikian dapat 

disimpulkan terdapat pengaruh yang signifikan antara pengaruh kualitas informasi 

akun Instagram @pdiperjuangansidoarjo terhadap Citra DPC PDI Perjuangan 

Sidoarjo. 

 
 

Kata Kunci : Citra Politik, Instagram, Kualitas Informasi, Terpaan Media. 
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ABSTRACT 
 

This research aims to examine the influence of the Information Quality of 

the @pdiperjuangansidoarjo Instagram account on the image of the PDI 

Perjuangan Sidoarjo DPC. The research was conducted with apply media exposure 

theory and use a quantitative approach with explanatory research. The data in this 

research was obtained through a distributed questionnaire survey using the Simple 

Random Sampling method on 100 respondents following the Instagram account 

@pdiperjuangansidoarjo. The data analysis technique used in this research uses 

IBM SPSS 29. The results of this research show that the calculated t > t table is 

16.119 > 1.66, so Ho is rejected and Ha is accepted. The results of the correlation 

coefficient test (R) show that there is a very strong relationship between Information 

Quality and the Image of the DPC PDI Perjuangan Sidoarjo, namely 0.852. 

Meanwhile, the coefficient of determination test results (R square) were recorded at 

0.726, which is means that the information Quality variable of the Instagram 

account @pdiperjuangansidoarjo has an influence of 72.6% on the PDI Perjuangan 

Sidoarjo DPC Image variable, while the remaining 27.4% is influenced by other 

variables not included in this research. Thus, it can be concluded that there is a 

significant influence between the influence of information quality Instagram account 

@pdiperjuangansidoarjo regarding the Image of the DPC PDI Perjuangan Sidoarjo 

 
 

Keywords :Information Quality, Instagram, Media Exposure, Political Image. 
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