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ABSTRACT 
Marketing strategy can increase the popularity of a company. 
Drizzly is an Indie band from Sidoarjo that shot to popularity 
through a social media marketing communication and event gigs, 
with its characteristic dream pop genre Drizzly Band can attract 
the attention of the audience. So this research uses analysis of 
IMC (Integrated Marketing Communication) theory which 
explains how integration in marketing communication. Using a 
qualitative approach and interviews in the research. This study 
found that the influence of social media, especially on Instagram 
and TikTok applications, is one of the best choices for Drizzly 
Band in marketing the band, through several events and 
collaborations with other bands. In addition, Drizzly Band also 
uses gigs as a platform in the process of its popularity. 

 
Keywords: Integrated Marketing Communication, Drizzly 
Band, Marketing Strategy, Event Gigs 
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ABSTRAK 

 
Strategi Pemasaran dapat meningkatkan kepopularitasan sebuah 

perusahaan. Begitu juga dengan salah satu Band Indie yang bernama Drizzly 
ini, Drizzly merupakan sebuah band Indie dari Sidoarjo yang melesat 
kepopuleritasnya melalui sebuah komunikasi pemasaran media sosial dan 
event gigs, dengan ciri khas genre dream popnya Band Drizzly dapatmenarik 
perhatian khalayak. Sehingga penelitian ini menggunakan analisis dari teori 
IMC (Integrated Marketing Communication) yang menjelaskan bagaimana 
integrasi dalam komunikasi marketing. Menggunakan pendekatan kualitatif 
dan wawancara dalam penelitian. Penelitian ini menghasilkan bahwa 
pengaruh media sosial terutama pada aplikasi Instagram dan TikTok 
menjadi salah satu pilihan terbaik bagi Band Drizzlydalam memasarkan 
Bandnya, melalui beberapa event dan kolaborasi denganband lainnya. Selain 
itu Band Drizzly juga menggunakan event gigs sebagaiwadah dalam proses 
kepopuleritasnya. 

 
Kata Kunci: Integrated Marketing Communication, Band Drizzly, 
Strategi Pemasaran, Event Gigs 
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