


IMPLEMENTASI IMC (INTERGRA TED MARKETING
: COMM UNICAHON) PEMASARAN BAND IND[E DRIZZLY ‘__’ /'
MELALUI MEDIA SOSIAL DAN EVENT GIGSKOLEKT IF UNTUK ’
MENINGKATKAN POPULARITAS 2
SKRIPST© %)  (5r7)
i 24
Dla]ukan Untuk Melengkap1 Tugas Akademlk ”
Dan Mcggenuhl Syarat Mencapai Gelar Sarjana Srata-1 2
) ( ¢l 'Pr{ogram‘-vS__tﬁcjli:I‘Imu Komunikasi :
i o ol - g o
e A Muhammad Bintang Flrdaus o, W
%) o] 1152000041 a.'
137 G ~v' ‘ ) 3 / ',\",, . l‘.\
et PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI A_ _ 2
' FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN IEMU POLITIK N 5 fe
\ 7 ot
UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945 SURABAYA \- s
= 2024 e Sy
onr A o, T
1 ; 2 7 ‘ f i 2 /;; ' l : - _\-\\
/( 1\\, /f \\ .'A/ \\ // \\ -u.' % ;‘If!
; N s, Fiywd/ NG, \aamrf
SEan)  (FEah oy R



TANDA PERSETUJUAN SKRIPSI

Nama : Muhammad Bintang Firdaus
NBI  : 1152000041
Judul :Iinplementasi IMC (Intergrated Markerting Communication)

A~ Pemasaran Band Indie Drizzly Melalui Media Sosial dan Event Gigs
Kolektif Untuk Meningkatkan Popularitas

e~

I S P S s Surabaya, 11 Juli 2024
Y & ©/  Mengetahui, / Disetujui Oleh,

L Dekan Fakultas lmu Sosial dan Iimu Politk —  Dosen Pembimbing 1

Universitas 17 Agustu 945 Surabaya

Dr. Dra. Ayun Maduwmarti M.P Bagus Cahyo Shah Adhn Pradana, -

/NPP 20120870103 ~  S.Sos., M.Med.Kom.
| : "/ NPP.20150180777



s .f'/‘ "y 2, \
——d ' 2 i <l
\ 1 S ; | | /
\ nass/ ‘ / \ / ,
— "~ TANDA PENGESAHAN SKRIPSI .
< \-\\,\‘ Dipertahankan di depan Sidang Depan Sidang Dewan Penguji Fakultas IImu /,-/ 1
A /
: /2 Soslal dan Ilmu Po{mk, Universltas 17 Agustus 1945 Surabaya, dan ditenma
R W / nntuk memenuhl syarat guna memperoleh Gelar Sarjana pada tanggal 26
Juli 2024
) ( & . ) i = Dewan Pengu ji : £ % I '!,
\\ __’/ \_/"/
1. Bagus Cahzo Shah Adhi Pradana,
MM o
i P
1T ~Ketua /o 11N

/¥ 2\ 55 A
)i 3 \7  /‘ \Z ST ‘

/ 2. Dr. Teguh Priyo Sadono, M.Si

Anggota
e, oy A
\") (/ | ; 3 ransnsca B A. Citra Paramig
/ \" i /SIKom,MMed Kom o
e Anggota e T
,/\ //‘\ - v e oo P '.”.‘\\\ ///‘
\\ \/::- ) \ » | Menget\ahui ’\} &/ ». | /:. B
I S / \% %3¢ o 3 2 wltas IImu Sos:aldan Ilmu Politik = . .~ / \ .



HALAMAN PERNYATAAN
TIDAK MELAKUKAN PLAGIASI

Yang Bertandatangan di bawah ini:

Nama : Muhammad Bintang Firdaus

NBI : 1152000041

Program Studi : Ilmu Komunikasi

Judul : Implementasi IMC (Integrated Marketing Communication)

Pemasaran Band Indie Drizzly Melalui Media Sosial dan Event Gigs
Kolektif untuk Meningkatkan Popularitas.

Bahwa skripsi yang saya buat adalah benar-benar karya ilmiah saya sendiri dan atas
bimbingan dari dosen pembimbing, bukan hasil plagiat dari karya ilmiah orang lain
yang telah dipublikasikan dan/atau karya ilmiah orang lain yang digunakan untuk
memperoleh gelar akademik tertentu.

Bahwa jika saya mengambil, mengutip atau menulis sebagian dari karya ilmiah
orang lain tersebut, akan mencantumkan sumber dan mencantumkan dalam daftar
pustaka.

Apabila di kemudian hari ternyata skripsi saya terbukti sebagian atau seluruhnya
sebagai plagiat dari karya ilmiah orang lain tanpa menyebutkan sumbernya dan tidak
mencantumkan dalam daftar pustaka, maka saya bersedia menerima sanksi terberat
pencabutan gelar akademik yang telah saya peroleh.

Demikian surat pernyataan ini saya buat dengan sungguh-sungguh dan atas
kesadaran yang sesadar-sadarnya.

NBI.1152000041

iv



UN IVERSITAS BADAN PERPUSTAKAAN
17AGUSTUS 1945 J1.Semolowaru 45 Surabaya

Tlp. 031 593 1800 (ex.311)
SURABAYA Email: perpus@untag-sby.ac.id

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai Civitas Akademik Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya, saya yang bertanda
tangan di bawah ini:

Nama : Muhammad Bintang Firdaus
NBI : 1152000041
Fakultas : [lmu Sosial dan Politik

Program Studi : [lmu Komunikasi

Jenis Karya  : Fugas-Akhir/Skripsi/Fesis/Disertast/Laporan/Renelitian/Makalah
Demi perkembangan ilmu pengetahuan, saya menyetujui untuk memberikan

kepada Badan Perpustakaan Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya Hak Bebas

Royalti Noneksklusif (Nonexclusive Royalty-Free Right), atas karya saya yang

berjudul:

“Implemantasi Infergrated Marketing Communication Pemasaran Band
Indie Drizzly Melalui Media Sosial dan Event Gigskolektif Untuk
Meningkatkan Popularitas ”

Dengan Hak Bebas Royalti Noneksklusif (Nonexclusive Royalty-Free Right),
Badan Perpustakaan Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya berhak menyimpan,
mengalihkan media atau memformatkan, mengolah dalam bentuk pangkalan data
(database), merawat, mempublikasikan karya ilmiah saya selama tetap tercantum
nama saya sebagai penulis.

Dibuat di : Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya
Pada Tanggal : 09 Juli 2024

vi



ABSTRACT

Marketing strategy can increase the popularity of a company.
Drizzly is an Indie band from Sidoarjo that shot to popularity
through a social media marketing communication and event gigs,
with its characteristic dream pop genre Drizzly Band can attract
the attention of the audience. So this research uses analysis of
IMC (Integrated Marketing Communication) theory which
explains how integration in marketing communication. Using a
qualitative approach and interviews in the research. This study
found that the influence of social media, especially on Instagram
and TikTok applications, is one of the best choices for Drizzly
Band in marketing the band, through several events and
collaborations with other bands. In addition, Drizzly Band also
uses gigs as a platform in the process of its popularity.

Keywords: Integrated Marketing Communication, Drizzly
Band, Marketing Strategy, Event Gigs
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ABSTRAK

Strategi Pemasaran dapat meningkatkan kepopularitasan sebuah
perusahaan. Begitu juga dengan salah satu Band Indie yang bernama Drizzly
ini, Drizzly merupakan sebuah band Indie dari Sidoarjo yang melesat
kepopuleritasnya melalui sebuah komunikasi pemasaran media sosial dan
event gigs, dengan ciri khas genre dream popnya Band Drizzly dapatmenarik
perhatian khalayak. Sehingga penelitian ini menggunakan analisis dari teori
IMC (Integrated Marketing Communication) yang menjelaskan bagaimana
integrasi dalam komunikasi marketing. Menggunakan pendekatan kualitatif
dan wawancara dalam penelitian. Penelitian ini menghasilkan bahwa
pengaruh media sosial terutama pada aplikasi Instagram dan TikTok
menjadi salah satu pilihan terbaik bagi Band Drizzlydalam memasarkan
Bandnya, melalui beberapa event dan kolaborasi denganband lainnya. Selain
itu Band Drizzly juga menggunakan event gigs sebagaiwadah dalam proses
kepopuleritasnya.

Kata Kunci: Integrated Marketing Communication, Band Drizzly,
Strategi Pemasaran, Event Gigs
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