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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 
Assalamualaikum Wr. Wb. 

Perkenalkan saya, Syifauz Zahwa Awaliyah Jurusan Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial Ilmu Politik Universitas 17 Agustus 

1945 Surabaya. Saat ini saya akan mengadakan penelitian tentang 

“Pengaruh Iklan Tv Produk PT Kencana Maju Bersama terhadap 

perubahan perilaku fresh graduate (Studi pada lulusan gasal 2023 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya)”. 

Adapun Kriteria responden yang dapat mengisi kuesioner ini adalah 

sebagai berikut : 

1. Berusia 20-30 Tahun 

Di sini saya memohon bantuan dan kerja samanya demi kelancaran 

penyusunan skripsi saya. Mohon untuk diisi dengan jawaban yang sejujur- 

jujurnya. Tidak ada jawaban yang benar atau salah dan jawaban saudara akan 

sangat saya hargai. Terima kasih. 

Wassalamualaikum Wr. Wb. 

 
Apakah anda mengetahui produk PT Kencana maju Bersama ? 

 Ya 

 Tidak 

Apakah anda pernah melihat iklan produk PT Kencana maju Bersama ? 

 Ya 

 Tidak 

 
Link video iklan produk PT Kencana Maju Bersama 

 
Berikut ini terdapat beberapa pertanyaan. Anda diminta memilih pertanyaan 

yang sesuai dengan diri Anda. Berilah tanda check list (√) pada jawaban yang 

anda pilih! 

Alternatif jawaban yang tersedia pada tiap-tiap pertanyaan, yaitu: 

5 : Sangat Setuju (SS) 

4 : Setuju (S) 

3 : Ragu-Ragu (RG) 

2 : Tidak Setuju (TS) 

1 : Sangat Tidak Setuju (STS) 
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1. Dampak Kognitif 

No Pertanyaan SS S RG TS STS 

1. Iklan produk PT 

Kencana Maju Bersama 

merek Kencana® 

menambah pengetahuan 

     

2 Memahami isi pesan dari 

iklan produk PT Kencana 

maju Bersama merek 

Kencana® 

     

3 Penggunaan kata 

(slogan/tagline) produk 

PT Kencana Maju 

Bersama merek 

Kencana® mudah diingat 

     

4 Saya cenderung tertarik 

melihat iklan produk PT 

Kencana Maju Bersama 

merek Kencana® untuk 

kebutuhan pribadi 

     

 
2. Dampak Afektif 

No Pertanyaan SS S RG TS STS 

1. Informasi Iklan produk 

PT Kencana Maju 

Bersama merek 

Kencana® mudah 

diingat. 

     

2 Penyajian iklan produk 

PT Kencana Maju 

Bersama merek 

Kencana® mudah 

dimengerti. 
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3 Penggunaan kata 

(slogan/tagline) iklan 

produk PT Kencana 

Maju Bersama merek 

Kencana® menarik. 

     

4 Iklan produk PT 

Kencana Maju Bersama 

merek Kencana® 

bermanfaat bagi saya 

     

 

3. Dampak Psikomotorik 

No Pertanyaan SS S RG TS STS 

1. Anda akan membeli 

produk PT Kencana Maju 

Bersama merek 

Kencana® ? 

     

2 Anda akan 

merekomendasikan 

produk PT Kencana Maju 

Bersama merek 

Kencana® kepada orang 

terdekat ? 

     

3 Anda memilih produk PT 

Kencana Maju Bersama 

merek Kencana® karena 

kemauan sendiri ? 

     

4 Anda memilih produk PT 

Kencana Maju Bersama 

merek Kencana® dari 

garansi 10-20 tahun ? 
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4. Iklan 

No Pertanyaan SS S RG TS STS 

1. Pada pemutaran iklan produk 

PT Kencana Maju Bersama 

merek Kencana® memiliki 

daya tarik untuk dipertahankan 

     

2 Merek pertama yang paling 

anda ingat ketika membahas 

properti adalah Kencana® 

     

3 Akan melihat iklan produk PT 

Kencana Maju Bersama merek 

Kencana® sampai selesai 

     

4 Akan mengenal iklan produk 

PT Kencana Maju Bersama 

merek Kencana® sebagai 

produk yang sudah ber-SNI 

dan terjamin 
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Lampiran 2. Uji Validitas dan Relibilitas 
 

Kognitif (Y1)  
Correlations 

Y1_1 Y1_2 Y1_3 Y1_4 Total_Y1 

Y1_1 Pearson 

Correlation 

1 ,689**
 ,471**

 ,684**
 ,873**

 

Sig. (2-tailed)  <,001 <,001 <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

Y1_2 Pearson 

Correlation 

,689**
 1 ,494**

 ,575**
 ,831**

 

Sig. (2-tailed) <,001  <,001 <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

Y1_3 Pearson 

Correlation 

,471**
 ,494**

 1 ,448**
 ,717**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001  <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

Y1_4 Pearson 

Correlation 

,684**
 ,575**

 ,448**
 1 ,850**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001  <,001 

N 90 90 90 90 90 

Total_ 

Y1 

Pearson 

Correlation 

,873**
 ,831**

 ,717**
 ,850**

 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001  

N 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
 

Reliability 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 
 
N of Items 

,834 4 
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Afektif (Y2) 
 

 
Correlations 

Y2_1 Y2_2 Y2_3 Y2_4 Total_Y2 

Y2_1 Pearson 

Correlation 

1 ,566**
 ,574**

 ,613**
 ,843**

 

Sig. (2-tailed)  <,001 <,001 <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

Y2_2 Pearson 

Correlation 

,566**
 1 ,511**

 ,578**
 ,804**

 

Sig. (2-tailed) <,001  <,001 <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

Y2_3 Pearson 

Correlation 

,574**
 ,511**

 1 ,498**
 ,795**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001  <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

Y2_4 Pearson 

Correlation 

,613**
 ,578**

 ,498**
 1 ,824**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001  <,001 

N 90 90 90 90 90 

Total_ 

Y2 

Pearson 

Correlation 

,843**
 ,804**

 ,795**
 ,824**

 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001  

N 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha 

 
N of Items 

,833 4 
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Psikomotorik (Y3) 
 

Correlations 
Y3_1 Y3_2 Y3_3 Y3_4 Total_Y3 

Y3_1 Pearson 

Correlation 

1 ,576**
 ,594**

 ,383**
 ,794**

 

Sig. (2-tailed)  <,001 <,001 <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

Y3_2 Pearson 

Correlation 

,576**
 1 ,684**

 ,511**
 ,838**

 

Sig. (2-tailed) <,001  <,001 <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

Y3_3 Pearson 

Correlation 

,594**
 ,684**

 1 ,600**
 ,879**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001  <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

Y3_4 Pearson 

Correlation 

,383**
 ,511**

 ,600**
 1 ,759**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001  <,001 

N 90 90 90 90 90 

Total_Y3 Pearson 

Correlation 

,794**
 ,838**

 ,879**
 ,759**

 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001  

N 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
N of Items 

,831 4 
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Iklan (X) 
 

Correlations 
X1 X2 X3 X4 Total_X 

X1 Pearson 

Correlation 

1 ,651**
 ,653**

 ,587**
 ,862**

 

Sig. (2-tailed)  <,001 <,001 <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

X2 Pearson 

Correlation 

,651**
 1 ,565**

 ,594**
 ,849**

 

Sig. (2-tailed) <,001  <,001 <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

X3 Pearson 

Correlation 

,653**
 ,565**

 1 ,578**
 ,844**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001  <,001 <,001 

N 90 90 90 90 90 

X4 Pearson 

Correlation 

,587**
 ,594**

 ,578**
 1 ,797**

 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001  <,001 

N 90 90 90 90 90 

Total_X Pearson 

Correlation 

,862**
 ,849**

 ,844**
 ,797**

 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001  

N 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
 
 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
N of Items 

,854 4 



59 
 

 

 
Uji Normalitas 

Lampiran 3. Uji Asumsi klasik 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

Unstandardize 

d Residual 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 

299883525. 

N 90 

Normal Parametersa,b
 Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,88554440 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,085 

Positive ,077 

Negative -,085 

Test Statistic ,085 

Asymp. Sig. (2-tailed)c
 ,111 

Monte Carlo Sig. (2- 

tailed)d
 

Sig. ,103 

99% Confidence 

Interval 

Lower 

Bound 

,095 

Upper 

Bound 

,111 
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Uji Multikolinieritas 
 

Coefficientsa 
 

 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi 

zed 

Coefficient 

s 

 
 
 
 
 

t 

 
 
 
 
 

Sig. 

 
 

 
Collinearity Statistics 

 
Model 

 
B 

Std. 

Error 

 
Beta 

 
Tolerance 

 
VIF 

1 (Constant) 12,222 2,255  5,420 <,001   

X 2,278 ,136 ,873 16,77 

0 

<,001 1,000 1,000 

a. Dependent Variable: Y 
 
 
 
 
 

Uji Heteroskedastisitas 
 

ANOVAa 

 
Model 

 Sum of 

Squares 

 
df 

Mean 

Square 

 
F 

 
Sig. 

1 Regression ,165 1 ,165 ,049 ,825b
 

Residual 295,780 88 3,361   

Total 295,945 89    

a. Dependent Variable: ABS_RES 

b. Predictors: (Constant), X 
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Lampiran 4. Uji Hipotesis 
 

Uji F -Simultan 

ANOVAa 

 
Model 

 Sum of 

Squares 
 

df 

Mean 

Square 
 

F 
 

Sig. 

1 Regression 2368,242 1 2368,242 281,231 <,001b
 

Residual 741,047 88 8,421   

Total 3109,289 89    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X 
 

Uji T Parsial 
 

Coefficientsa 
Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 
t 

 

 
Sig. Model  B Std. Error Beta 

1 (Constant) 12,222 2,255  5,420 <,001 

X 2,278 ,136 ,873 16,770 <,001 

a. Dependent Variable: Y 
 

Uji koefisien determinasi (R-Squared) 
 

Model Summary 

 
Model 

 
R 

 
R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 ,873a
 ,762 ,759 2,90189 

a. Predictors: (Constant), X 
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Lampiran 5. Kartu Bimbingan 

 
Lampiran 5 1Kartu Bimbingan 
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Lampiran 6. Lembar Revisi Ujian Skripsi 
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Lampiran 7. Hasil Turnitin 
 

 
 

Lampiran 6 1 Hasil Turnitin 


