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ABSTRAK  

AQUA dan Le Minerale merupakan dua brand yang berbeda, namun sama-sama 

menjual produk air minum dalam kemasan yang berbahan dasar alami dari sumber 

pegunungan. Penelitian ini dilakukan untuk melihat gambaran umum dan 

perbandingan isi konten dalam video iklan 2 brand tersebut yang ditayangkan secara 

nasional dan diunggah di channel youtube AQUA dan Le Minerale. Komunikasi 

pemasaran merupakan suatu kegiatan yang digunakan oleh suatu perusahaan untuk 

mempromosikan produk yang mereka jual serta membentuk image perusahaan di 

mata masyarakat. Salah satu jenis komunikasi pemasaran yang digunakan oleh 

perusahaan yaitu melalui iklan (advertising). Elemen-elemen komunikasi pemasaran 

yang muncul digunakan untuk melihat isi konten pada video iklan tersebut. 

Perbandingan dilihat melalui metode analisis isi kuantitatif deskriptif pada video 

iklan kedua brand. Hasil penelitian ini ditemukan bahwa kedua brand sama-sama 

ingin menunjukan bahwa keduanya merupakan perusahaan besar dan layak untuk 

bersaing satu sama lain. 

 

Kata kunci : Video Iklan, Komunikasi Pemasaran, Analisis Isi kuantitatif, 

Komparatif 
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ABSTRACT 

AQUA and Le Minerale are two different brands, but both sell bottled drinking water 

products from natural mountain springs. This research was conducted to provide an 

overview and comparison of the content in the promotional videos of the two brands 

that were broadcast nationally and uploaded to the AQUA and Le Minerale YouTube 

channels. Marketing communication is an activity used by a company to promote the 

products it sells and to shape the company's image in the eyes of the public. One type 

of marketing communication used by companies is advertising. The elements of 

marketing communication that appear are used to see the content of the advertising 

video. Comparison is seen through descriptive quantitative content analysis method 

on the advertising videos of both brands. The results of this study found that both 

brands want to show that both are big companies and deserve to compete with each 

other. 

 

Keywords: Advertising video, marketing communication, quantitative content 

analysis, comparative 
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