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ABSTRAK 

 

Dalam komunikasi pemasaran, suatu produk dikenal oleh masyarakat umum 

apabila memiliki unsur penting dan yang tidak ada pada perusahaan lain. Dalam 

penelitian ini peneliti menggunakan Binara Official sebagai objek penelitian dan 

memfokuskan pada kegiatan pemasaran melalui strategi komunikasi pemasaran yang 

diterapkan oleh Bianra Official. Salah satu strategi komunikasi pemasaran yang 

digunakan adalah media Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk mendaptkan 

pemahaman mengenai strategi komunikasi pemasaran yang berkaitan dengan 

menerapkan teori AIDA (perhatian, minat, keinginan, tindakan) yang diuji. Penulisan 

penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan menggunakan teknik 

pengumpulan data berupa observasi, wawancara dan dokumentasi. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) menggunakan 

media Instagram. Dengan media sosial, Instagram dapat dengan mudah menjangkau 

secara luas dengan followers atau audience untuk mempublikasikan Binara Official 

dan dikenal oleh masyarakat. 

 

Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, Strategi Pemasaran, Instagram, Binara 

Official 
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ABSTRACT 

 

In marketing communications, a product is known to the general public if it 

has important elements that are not available in other companies. In this research, 

researchers used Binara Official as the research object and focused on marketing 

activities through marketing communication strategies implemented by Bianra 

Official. One of the marketing communication strategies used is Instagram media. 

This research aims to gain an understanding of marketing communication strategies 

related to the by applying the tested AIDA theory (attention, interest, desire, action). 

This research was written using a qualitative descriptive method using data collection 

techniques in the form of observation, interviews and documentation. The results of 

this research show that AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) uses Instagram 

media. With social media, Instagram can easily reach widely with followers or 

audiences to publicize Binara Official and become known to the public. 

 

Keywords : Marketing communications, Marketing Strategy, Instagram, Binara 

Official 
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