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ABSTRACT 
 

This study aims to analyze the visual content marketing on the Instagram social 

media platform implemented by the @reverseas_ account. The background of 

this research problem is the increasing use of social media as a digital 

marketing tool, especially among SMEs that want to form brand image and sales 

through effective visual content. Visual communication is used as an analytical 

framework to evaluate the effectiveness of this content in attracting attention, 

generating interest, creating desire, and driving consumer purchasing actions. 

The research results show that the content strategy implemented by the 

@reverseas account successfully attracts attention through attractive visuals 

and the use of relevant hashtags. Educational and interactive content increases 

audience interest in the products offered. Customer testimonials and special 

offers create a desire to purchase the product. Finally, a clear call to action and 

limited-time offers successfully drive consumer purchasing actions. The 

research results show that the Instagram content analysis of Reverseas reveals 

the application of visual communication theory that goes beyond mere 

aesthetics to create a strong brand image and build relationships with its 

followers. By strategically using various visual elements, Reverseas has created 

a distinctive online presence that not only attracts attention but also effectively 

communicates their brand values and builds a loyal community. 

Keywords: Content Strategy, Social Media, Instagram, Visual 

Communication, @reverseas_, Brand Image.
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis visual konten marketing pada 

platform media sosial Instagram yang diterapkan oleh akun @reverseas_. Latar 

belakang masalah penelitian ini adalah meningkatnya penggunaan media sosial 

sebagai alat pemasaran digital, khususnya di kalangan UMKM yang ingin 

membentuk brand image dan penjualan melalui visual konten yang efektif. 

Komunikasi viusal digunakan sebagai kerangka analisis untuk mengevaluasi 

efektivitas konten tersebut dalam menarik perhatian, membangkitkan minat, 

menciptakan keinginan, dan mendorong tindakan pembelian konsumen. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa strategi konten yang diterapkan oleh akun 

@reverseas berhasil menarik perhatian melalui visual yang menarik dan 

penggunaan hashtag yang relevan. Konten edukatif dan interaktif meningkatkan 

minat audiens terhadap produk yang ditawarkan. Testimoni pelanggan dan 

penawaran khusus menciptakan keinginan (Desire) untuk membeli produk. 

Akhirnya, ajakan bertindak (Call to Action) yang jelas    dan penawaran terbatas 

berhasil mendorong tindakan pembelian (Action) dari konsumen. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Analisis konten Instagram Reverseas 

mengungkapkan penerapan teori komunikasi visual yang lebih dari sekadar 

estetika untuk menciptakan brand image yang kuat dan membina hubungan 

dengan pengikutnya. Dengan menggunakan berbagai elemen visual secara 

strategis, Reverseas telah menciptakan kehadiran online yang khas yang tidak 

hanya menarik perhatian tetapi juga secara efektif mengkomunikasikan nilai-

nilai merek mereka dan membina komunitas yang loyal. 

Kata Kunci: Strategi Konten, Media Sosial, Instagram, Komunikasi 

Visual,  @reverseas_, Pemasaran Digital, Brand Image
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