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ABSTRAK 

 

STRATEGI PRODUKSI KONTEN MEDIA LOKAL DI ERA DIGITAL 

(STUDI KASUS PADA SURABAYA TV)  

Perkembangan teknologi media komunikasi yang semakin canggih dapat 

menyajikan informasi dari seluruh penjuru dunia. Salah satunya media elektronik 

televisi yang merupakan media penyiaran yang masih dilihat khalayak sampai saat 

ini karena mampu menampilkan siaran audio dan visual. Dari perkembangan 

teknologi ini kemudian mulai masuk siaran digital televisi, yang membuat industri 

penyiaran berkembang cukup pesat, sehingga Menteri Komunikasi dan Informasi 

menetapkan sistem bahwa televisi analog harus ditinggalkan untuk beralih ke 

teknologi digital. Namun hampir seluruh televisi lokal mengalami permasalahan 

yang sama pada saat masa peralihan dari analog ke digital yaitu sumber daya 

keuangan dan sumber daya manusia yang belum stabil. Digitalisasi siaran televisi 

membuat konten yang ditayangkan menjadi sangat beragam untuk menarik 

perhatian audiens lokal. Hal ini membuat penulis tertarik untuk meneliti bagaimana 

strategi produksi konten media lokal Surabaya TV di era digital. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif dengan jenis penelitian studi kasus deskriptif dan 

teknik pengumpulan data melalui wawancara, observasi dan dokumentasi. Hasil 

dalam penelitian ini menunjukkan bahwa strategi yang dilakukan oleh Surabaya TV 

dalam memproduksi konten adalah dengan berkolaborasi dengan tokoh-tokoh dan 

komunitas lokal untuk memberitakan topik-topik yang sedang ramai 

diperbincangkan di masyarakat. Selain itu, Surabaya TV juga mengambil berita atau 

informasi dari media sosial untuk konten yang akan mereka tayangkan sebagai 

bentuk adaptasi dengan tren digital untuk mempertahankan eksistensi di industri 

media yang semakin kompetitif. 

 

Kata Kunci : strategi produksi, media lokal, konten, televisi lokal, media sosial 
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ABSTRACT 
 

LOCAL MEDIA CONTENT PRODUCTION STRATEGY IN THE 

DIGITAL ERA (CASE STUDY ON SURABAYA TV) 

The development of increasingly sophisticated communication media technology 

can present information from all over the world. One of them is television, which is 

a broadcasting media that is still seen by the public today because it is able to 

display audio and visual broadcasts. From the development of this technology, 

digital television broadcasts began to enter, which made the broadcasting industry 

grow quite rapidly, so the Minister of Communication and Information set a system 

that analog television must be abandoned to switch to digital technology. However, 

almost all local televisions experienced the same problems during the transition 

from analog to digital, namely unstable financial resources and human resources. 

The digitalization of television broadcasts makes the content broadcasted very 

diverse to attract the attention of local audiences. This makes the author interested in 

exploring how Surabaya TV's local media content production strategy in the digital 

era. This research uses a qualitative method with a descriptive qualitative approach 

and data collection techniques through interviews, observation and documentation. 

The results in this study show that the strategy carried out by Surabaya TV in 

producing content is to collaborate with local figures and communities to report on 

topics that are being discussed in the community. In addition, Surabaya TV also 

takes news or information from social media for the content they will broadcast as a 

form of adaptation to digital trends to maintain existence in an increasingly 

competitive media industry. 

 

Keywords: production strategy, local media, content, local television, social media 
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