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MOTTO 

“Allah SWT tidak akan membebani seorang hamba melainkan sesuai 

dengan kemampuannya” 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Ali-Insyirah:5) 

“Kegagalan terjadi karena terlalu banya berencana tetapi sedik berpikir, 

kebanyakan kegagalan berasal dari takut gagal” 

“Setiap kesulitan selalu ada kemudahan. Setiap masalah pasti ada solusi” 

“Kehidupan itu bagaikan kunci atas kendali diri kita sendiri, pastikan jangan 

salah memutarnya untuk membuka pintu kesuksesan kita” 

“Dalam setiap kegagalan kita, kekuatan mental kita yang tengah diuji. 

Sebaliknya, dalam kesuksesan, kerendah hatian kitalah yang tengah diuji” 

“Langkah kecil dan kemenangan kecil kita bisa memberikan arti yang hebat, 

jika kita tidak menghabiskan waktu untuk berpikir tanpa bertindak” 
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ABSTRAK 

Industri merupakan bagian dari UMKM, industri sendiri adalah usaha yang 

kegiatannya berkaitan dengan pengolahan/pembuatan bahan baku mentah 

menjadi bahan baku jadi di pabrik. Saat ini persaingan industri saat ini sangat 

ketat, para pemilik industri dihadapkan oleh berbagai peluang dan ancaman 

baik dari dalam industri maupun ancaman dari luar industri. Jika Industri 

tidak bisa mengatasi ancaman yang terjadi, kemungkinan akan 

membahayakan bagi kelangsungan industrinya. Terdapat banyak sentra 

Industri yang ada di Kecamatan Garum, khususnya industri Tahu Tempe. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh signifikan antara variabel 

orientasi kewirausahaan, kompetensi kewirausahaan dan media sosial 

terhadap daya saing pada sentra industri tahu tempe di Kecamatan Garum 

Kabupaten Blitar. Metode penelitian kuantitatif digunakan dalam penelitian 

ini, jenis penelitian yang digunakan asosiatif, sampel pada penelitian ini 30 

responden pemilik industri di Kecamatan Garum. Pengambilan sampel 

dengan sampel jenuh (sensus). Penelitian ini dilakukan selama empat bulan 

dari bulan Maret-Juni 2024. Hasil dari penelitian ini memperlihatkan bahwa 

orientasi kewirausahaan, kompetensi kewirausahaan, dan media sosial 

berpengaruh signifikan terhadap daya saing. Namun, untuk orientasi 

kewirausahaan dan kompetensi kewirausahaan berpengaruh positif signifikan 

dan untuk arahnya media sosial berpengaruh negatif signifikan terhadap daya 

saing. Oleh karena itu, orientasi kewirausahaan, kompetensi kewirausahaan, 

dan media sosial bersama-sama memiliki dampak yang signifikan terhadap 

daya saing. 

 

Kata Kunci: Orientasi Kewirausahaan, Kompetensi Kewirausahaan, 

Media Sosial, Daya Saing 
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ABSTRACT 

Industry is part of MSMEs, industry itself is a business whose activities are 

related to processing/manufacturing raw materials into finished raw 

materials in factories. Currently, industrial competition is very tight, industry 

owners are faced with various opportunities and threats both from within the 

industry and threats from outside the industry. If the industry cannot 

overcome the threats that occur, it will likely endanger the survival of the 

industry. There are many industrial centers in Garum District, especially the 

Tofu and Tempe industry. This research aims to determine the significant 

influence of the variables entrepreneurial orientation, entrepreneurial 

competence and social media on competitiveness in the tofu and tempeh 

industrial center in Garum District, Blitar Regency. Quantitative research 

methods were used in this research, the type of research used was associative, 

the sample in this research was 30 respondents who were industrial owners 

in Garum District. Sampling with saturated samples (census). This research 

was conducted for four months from March-June 2024. The results of this 

research show that entrepreneurial orientation, entrepreneurial competence, 

and social media have a significant effect on competitiveness. However, for 

entrepreneurial orientation and entrepreneurial competence it has a 

significant positive effect and for direction social media has a significant 

negative effect on competitiveness. Therefore, entrepreneurial orientation, 

entrepreneurial competence, and social media together have a significant 

impact on competitiveness. 

 

Keywords: Entrepreneurial Orientation, Entrepreneurial Competence, 

Social Media, Competitiveness 
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