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ABSTRACT 

The tradition of consuming traditional herbal medicine has decreased. This 

happened because of the development of more modern drinks, so that these 

conditions slowly changed people's perspectives on traditional herbal medicine 

interest which resulted in a decline. However, after conducting a pre-survey to 30 

respondents, it shows that most Indonesians still like traditional herbal medicine. 

Jamu Suwegerr brand is one of the traditional herbs whose processing is carried out 

in Keboansikep village, Sidoarjo Regency. The herbal brand is used by researchers 

to see whether people also like or are interested in Suwegerr traditional herbal 

medicine and analyze the factors that influence people's buying interest in traditional 

herbal medicine. This study aims to determine whether lifestyle, taste, brand trust 

have a positive and significant influence on buying interest in Suwegerr herbal 

medicine. The method used in this research is quantitative research with a research 

instrument tool, namely a questionnaire. The type of research used is associative, 

while the population in this study is the people in Gedangan and Sedati Districts and 

the sample used is 100 respondents using convenience sampling technique. The 

results of this study indicate that Lifestyle, Taste, and Brand Trust have a positive 

and significant effect on buying interest in jamu suwegerr either partially or 

simultaneously with a variable contribution of 41.8% and the remaining 58.2% is 

influenced by other factors such as Product Design, Product Innovation, Product 

Quality, Product Attractiveness and Customer Valeu. Recommendations for further 

researchers can develop this research again by conducting research on the factors 

or variables that the researchers mentioned earlier and can use different samples 

and populations. 

Keyword :  Lifestyle, Taste, Brand Trust, Purchase Intention, Traditional Herbal  
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ABSTRAK 

Tradisi dalam mengkonsumsi jamu tradisional sempat mengalami penurunan. Hal 

tersebut terjadi karena perkembangan maraknya minuman-minuman yang lebih 

modern, sehingga kondisi tersebut secara perlahan merubah sudut pandang 

masyarakat terhadap minat jamu tradisional yang mengakibatkan penurunan terjadi. 

Namun setelah dilakukan pra survey kepada 30 responden menunjukkan bahwa 

sebagian besar masyarakat Indonesia masih menyukai jamu tradisional. Merek Jamu 

Suwegerr merupakan salah satu jamu tradisional yang pengolahannya dilakukan di 

desa Keboansikep, Kabupaten Sidoarjo. Merek jamu tersebut digunakan oleh 

peneliti untuk melihat apakah masyarakat juga menyukai atau berminat terhadap 

jamu tradisional Suwegerr serta menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi 

minat beli masyarakat terhadap jamu tradisional. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui apakah gaya hidup, cita rasa, kepercayaan merek memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli jamu suwegerr. Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan alat instrumen penelitian yakni 

kuisioner. Jenis penelitian yang digunakan adalah asosisatif, adapun populasi dalam 

penelitian ini adalah masyarakat yang ada di Kecamatan Gedangan dan Sedati serta 

sampel yang digunakan sebanyak 100 responden dengan menggunakan teknik 

convenience sampling. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa Gaya Hidup, 

Cita Rasa, dan Kepercayaan Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli jamu suwegerr baik secara parsial ataupun simultan dengan kontribusi 

variabel sebesar 41,8% serta sisanya adalah 58,2% dipengaruhi oleh faktor lainnya 

seperti Desain Produk, Inovasi Produk, Kualitas Produk, Daya Tarik Produk dan 

Customer Valeu. Rekomendasi untuk peneliti selanjutnya dapat mengembangkan 

penelitian ini kembali dengan melakukan penelitian pada faktor ataupun variabel 

yang peneliti sebutkan sebelumnya serta dapat menggunakan sampel dan populasi 

yang berbeda. 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Cita Rasa, Kepercayaan Merek, Minat Beli, Jamu 

Tradisional 
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