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MOTTO  
 

” Ya Allah permudah urusanku dan tenangkanlah hatiku ” 

” Ya Tuhanku, Sesungguhnya aku sangat memerlukan sesuatu kebaikan 

yang engkau turunkan kepadaku ” [ 28:24 ] 

” Dan Aku pasrahkan urusanku kepada Allah ” 
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ABSTRAK 

Saat ini salahllsatu tren kulinerllyang sedangllberkembang di kalangan remaja 

adalahllmakananllpedas. Ayam Geprek merupakan salah satullcontoh 

kulinerllyang memperkenalkan konsepllpedas. Pada era saat ini, banyak 

masyarakat yang menyukai berbagai outlet makanan yang nyaman dan 

menyajikan hidangan pedas dan menarik. Salah satu outlet makanan yang saat ini 

sedang trend di kalangan masyarakat adalah Ayam Geprek Jodher Ka Dhani 

Surabaya. Tidak hanya seperti ayam geprek pada umumnya yang disajikan, 

melainkan terdapat cumi-cumi, jamur krispi, kulit ayam, jamur enoki, odeng 

sebagai topping pilihan. Tujuan dalam penelitian ini yaitu untuk mengetahui 

pengaruh Cita Rasa , Brand Image, dan Word Of Mouth terhadap keputusan 

pembelian pada Ayam Geprek Jodher Ka Dhani Sukolilo. Jenis penelitian yang 

digunakan adalah penelitian kuantitatif. Pengambilan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan non probability sampling dengan teknik purposive sampling. 

Jumlah responden dalam penelitian ini sebanyak 100 responden. Teknik 

pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan Google Form. Berdasarkan 

hasil penelitian ini membuktikan bahwa Cita Rasa dan Word Of Mouth 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada Ayam Geprek Jodher 

Ka Dhani Sukolilo. Sedangkan, Brand Image berpengaruh tetapi tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa Cita Rasa, Brand Image, dan Word Of Mouth  berpengaruh secara bersama-

sama terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci : Cita Rasa, Brand image, Word Of Mouth, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

Currently, one of the culinary trends that is developing among teenagers is spicy 

food. Geprek Chicken is an example of a culinary dish that introduces the spicy 

concept. In today's era, many people prefer various convenient food outlets that 

serve spicy and interesting dishes. One of the food outlets that is currently 

trending among the public is Ayam Geprek Jodher Ka Dhani Surabaya. It's not 

just the usual fried chicken that is served, but there is squid, crispy mushrooms, 

chicken skin, enoki mushrooms, odeng as optional toppings. The aim of this 

research is to determine the influence of taste, brand image and word of mouth 

on purchasing decisions for Ayam Geprek Jodher Ka Dhani Sukolilo. The type of 

research used is quantitative research. Sampling in this research used non-

probability sampling with purposive sampling technique. The number of 

respondents in this study was 100 respondents. The data collection technique in 

this research uses Google Form. Based on the results of this research, it proves 

that taste and word of mouth have a significant influence on purchasing decisions 

for Ayam Geprek Jodher Ka Dhani Sukolilo. Meanwhile, Brand Image has an 

influence but is not significant on purchasing decisions. Based on the results of 

this research, it shows that taste, brand image and word of mouth jointly influence 

purchasing decisions. 

 

Keywords : Taste, Brand image, Word Of Mouth, Purchasing Decisions. 
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