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LAMPIRAN 

 

LAMPIRAN 0.1 KUESIONER PENELITIAN  

“Pengaruh Google Adwords dan Desain Produk Terhadap Keputusan Pembelian 

Rumah Pada Krian Sejahtera Indah Regency” 

a. Kriteria responden: 

1.   Masyarakat yang berada di Wilayah Kabupaten Sidoarjo,  

2. Masyarakat yang pernah melakukan pembelian Rumah pada Krian Sejahtera 

Indah Regency.  

3. Masyarakat yang Memiliki Smartphone dan Applikasi Google 

4. Masyarakat dengan usia lebih dari 17 tahun karena dianggap cukup dewasa dan 

memiliki pertimbangan yang lebih logis untuk memberikan tanggapan mereka 

pada e-kuisioner 

b. Petunjuk Pengisian 

Pengisian butir pernyataan sesuai dengan pegalaman individu dari responden. 

Setiap butir pernyataan menggunakan skor 1-5 dengan penjelasan jawaban sebagai 

berikut: 

 

 

 

 

 

c. Identitas Responden  

1. Nama : …………………  

2. Domisili Sidoarjo:  

 Ya 

 Tidak 

Alternatif Jawaban SKOR 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Kurang Setuju (KS) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 
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3. Pernah Melakukan Pembelian: 

 Pernah 

 Belum Pernah 

4. Usia :  

 18-29 Tahun 

 30-40 Tahun 

 41-50 Tahun 

 > 50 Tahun 

5. Pekerjaan :  

 Pegawai Negeri 

 Swasta 

 Wirausaha 

 Lainnya  

6. Pendapatan : 

 < 4juta 

 4 juta - 6 juta 

 7 juta – 9 juta 

 > 10 juta 

7. Status: 

 Belum Menikah 

 Sudah Menikah 

 

d. Daftar Pertanyaan 

no pernyataan 

Point 

SS S KS TS STS 

1 

Saat melihat iklan google 

adwords krian sejahtera indah 

saya tertarik ingin mengunjungi 

website yang tersedia        

2 

Saat melihat iklan google 

adwords krian sejahtera indah        
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saya mengingat Iklan yang 

ditampilkan 

3 

Saya Sering mengklik iklan 

google adwords krian sejahtera 

indah regency pada periode 

waktu yang berbeda        

 

no pernyataan 

Point 

SS S KS TS STS 

1 

Perumahan krian sejahtera indah 

Regency Memiliki Bentuk Rumah 

sesuai dengan kebutuhan        

2 

Krian sejahtera Indah Regency 

Memiliki Fitur atap genteng 

rumah yang Indah dipandang        

3 

Krian sejahtera indah  Regency 

Menggunakan material tembok 

bermutu tinggi        

4 

Krian sejahtera indah regency 

menggunakan kusen anti  rayap         

5 

Krian Sejahtera Indah Regency 

Menggunakan Cat Rumah anti 

bocor dan tidak mudah luntur        

6 

Perumahan Krian Sejahtera Indah 

Regency mudah untuk dilakukan 

renovasi/pengembangan        

7 

Perumahan Krian Sejahtera Indah 

Regency memiliki gaya rumah 

minimalis        

 

no pernyataan 

Point 

SS S KS TS STS 

1 

Saya ingin membeli rumah karena 

memiliki minat yang tinggi untuk 

tinggal di Krian sejahtera indah 

Regency.        
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2 

Saya berencana untuk membeli 

rumah pada krian sejahtera indah 

regency karena sangat sesuai 

dengan keinginan rumah yang 

akan saya beli        

3 

Saya membeli rumah di Krian 

Sejahtera Indah Regency karena 

rumah yang ditawarkan sesuai 

dengan prioritas         

4 

Saya memutuskan membeli rumah 

di Krian Sejahtera Indah Regency 

karena telah membandingkan 

dengan Perumahan lainnya.        

 

LAMPIRAN 0.2 TABULASI UJI INSTRUMEN 

A. Tabulasi 30 responden varibel google adwords (X1) 

No 
PERTANYAAN 

JUMLAH RATA-RATA 
X1.1 X1.2 X1.3 

1 4 5 4 13      4.33  

2 4 4 4 12      4.00  

3 4 4 4 12      4.00  

4 5 4 5 14      4.67  

5 4 3 4 11      3.67  

6 5 5 5 15      5.00  

7 4 4 4 12      4.00  

8 5 4 5 14      4.67  

9 4 4 4 12      4.00  

10 5 4 4 13      4.33  

11 5 5 5 15      5.00  

12 4 4 5 13      4.33  

13 3 2 3 8      2.67  

14 2 5 3 10      3.33  

15 5 4 3 12      4.00  
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16 4 5 3 12      4.00  

17 5 5 5 15      5.00  

18 5 4 5 14      4.67  

19 4 4 5 13      4.33  

20 4 4 3 11      3.67  

21 4 5 5 14      4.67  

22 4 5 4 13      4.33  

23 4 4 4 12      4.00  

24 4 3 3 10      3.33  

25 4 4 3 11      3.67  

26 5 5 4 14      4.67  

27 4 4 4 12      4.00  

28 4 4 4 12      4.00  

29 5 4 5 14      4.67  

30 5 4 5 14      4.67  

JUMLAH 128 125 124 377 125.67 

RATA-

RATA 
4.27 4.17 4.13 12.57 4.19 

 

B. Tabulasi 30 responden variabel Desain Produk (X2) 

 

No 
pertanyaan 

JUMLAH 
RATA-

RATA X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 

1 4 4 4 4 4 4 4 28        4.00  

2 4 4 4 4 4 4 4 28        4.00  

3 4 4 4 4 4 4 4 28        4.00  

4 4 5 5 5 4 4 4 31        4.43  

5 3 4 3 4 3 2 5 24        3.43  

6 4 5 5 5 5 5 5 34        4.86  

7 5 4 4 4 4 5 5 31        4.43  

8 4 4 4 5 5 5 5 32        4.57  

9 4 4 4 4 4 4 4 28        4.00  

10 5 5 4 5 5 4 5 33        4.71  

11 5 5 5 5 5 5 5 35        5.00  



 
 

6 
 

12 4 5 3 4 4 5 4 29        4.14  

13 3 4 2 4 4 3 5 25        3.57  

14 4 4 5 5 4 3 4 29        4.14  

15 4 4 3 4 5 5 4 29        4.14  

16 5 4 5 3 5 4 3 29        4.14  

17 5 4 4 4 5 4 4 30        4.29  

18 5 4 5 5 4 5 5 33        4.71  

19 4 5 5 4 4 4 5 31        4.43  

20 4 4 3 3 4 4 4 26        3.71  

21 5 5 4 5 5 5 5 34        4.86  

22 5 4 3 3 4 3 5 27        3.86  

23 4 5 3 4 3 5 4 28        4.00  

24 4 4 4 4 4 4 4 28        4.00  

25 3 4 4 4 4 3 2 24        3.43  

26 3 4 5 5 4 5 5 31        4.43  

27 4 4 4 4 4 4 4 28        4.00  

28 4 4 4 4 4 4 4 28        4.00  

29 4 4 5 4 4 5 5 31        4.43  

30 5 5 4 4 4 4 4 30        4.29  

JUMLAH  125 129 121 126 126 125 130 882 126 

RATA-

RATA 
4.17 4.30 4.03 4.20 4.20 4.17 4.33 29.40 4.20 

 

C. Tabulasi 30 responden variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

No 

Pertanyaan 

JUMLAH RATA-RATA Y1 Y2 Y3  Y4 

1 4 4 4 5 17 4.25 

2 4 4 4 4 16 4 

3 4 4 4 4 16 4 

4 5 4 5 4 18 4.5 

5 3 4 2 5 14 3.5 

6 5 5 5 5 20 5 

7 5 3 4 5 17 4.25 
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8 5 4 4 5 18 4.5 

9 4 4 5 4 17 4.25 

10 4 5 3 5 17 4.25 

11 5 5 5 5 20 5 

12 3 4 4 5 16 4 

13 2 2 3 4 11 2.75 

14 5 3 4 3 15 3.75 

15 4 5 3 5 17 4.25 

16 5 3 4 5 17 4.25 

17 5 5 5 4 19 4.75 

18 5 4 5 5 19 4.75 

19 5 4 5 3 17 4.25 

20 4 4 3 4 15 3.75 

21 5 5 5 4 19 4.75 

22 4 5 4 5 18 4.5 

23 4 4 5 5 18 4.5 

24 3 3 3 3 12 3 

25 2 3 4 4 13 3.25 

26 4 5 5 4 18 4.5 

27 4 4 4 4 16 4 

28 4 4 4 4 16 4 

29 4 5 5 5 19 4.75 

30 4 4 4 4 16 4 

JUMLAH 124 122 124 131 501 125.25 

RATA-

RATA 4.13 4.07 4.13 4.37 16.70 4.18 

 

 

LAMPIRAN.0.3 SPSS UJI INSTRUMEN  

A. UJI VALIDITAS & RELIABILITAS (X1) 

Correlations 

 X101 X102 X103 TOTAL 

X101 Pearson 

Correlation 

1 .190 .574** .778** 
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Sig. (2-tailed)  .314 .001 .000 

N 30 30 30 30 

X102 Pearson 

Correlation 

.190 1 .275 .639** 

Sig. (2-tailed) .314  .141 .000 

N 30 30 30 30 

X103 Pearson 

Correlation 

.574** .275 1 .836** 

Sig. (2-tailed) .001 .141  .000 

N 30 30 30 30 

TOTA

L 

Pearson 

Correlation 

.778** .639** .836** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.618 3 

 

B. UJI VALIDITAS & RELIABILITAS (X2) 

Correlations 

 X201 X202 X203 X204 X205 X206 X207 

TOT

AL 

X20

1 

Pearson 

Correlation 

1 .286 .252 .000 .483*

* 

.348 .175 .584** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.126 .179 1.000 .007 .060 .356 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X20

2 

Pearson 

Correlation 

.286 1 .156 .388* .161 .327 .208 .535** 

Sig. (2-

tailed) 

.126 
 

.412 .034 .395 .078 .270 .002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 
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X20

3 

Pearson 

Correlation 

.252 .156 1 .475*

* 

.294 .314 .040 .628** 

Sig. (2-

tailed) 

.179 .412 
 

.008 .115 .091 .834 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X20

4 

Pearson 

Correlation 

.000 .388* .475*

* 

1 .287 .357 .397* .672** 

Sig. (2-

tailed) 

1.000 .034 .008 
 

.124 .053 .030 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X20

5 

Pearson 

Correlation 

.483** .161 .294 .287 1 .395* .088 .612** 

Sig. (2-

tailed) 

.007 .395 .115 .124 
 

.031 .644 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X20

6 

Pearson 

Correlation 

.348 .327 .314 .357 .395* 1 .265 .725** 

Sig. (2-

tailed) 

.060 .078 .091 .053 .031 
 

.156 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X20

7 

Pearson 

Correlation 

.175 .208 .040 .397* .088 .265 1 .515** 

Sig. (2-

tailed) 

.356 .270 .834 .030 .644 .156 
 

.004 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOT

AL 

Pearson 

Correlation 

.584** .535*

* 

.628*

* 

.672*

* 

.612*

* 

.725*

* 

.515*

* 

1 

Sig. (2-

tailed) 

.001 .002 .000 .000 .000 .000 .004 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.713 7 
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C. UJI VALIDITAS & RELIABILITAS (Y) 

Correlations 

 Y101 Y102 Y103 Y104 TOTALL 

Y101 Pearson Correlation 1 .395* .561** .092 .780** 

Sig. (2-tailed)  .031 .001 .629 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y102 Pearson Correlation .395* 1 .361* .346 .762** 

Sig. (2-tailed) .031  .050 .061 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y103 Pearson Correlation .561** .361* 1 -.029 .722** 

Sig. (2-tailed) .001 .050  .878 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y104 Pearson Correlation .092 .346 -.029 1 .459* 

Sig. (2-tailed) .629 .061 .878  .011 

N 30 30 30 30 30 

TOTAL

L 

Pearson Correlation .780** .762** .722** .459* 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .011  

N 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

LAMPIRAN 0.4 DOKUMENTASI RESPONDEN 

    

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.631 4 
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LAMPIRAN 0.5 KARTU BIMBINGAN 
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LAMPIRAN 6 HASIL TURNITIN 

 

 

LAMPIRAN 0.7 BEBAS LABORATORIUM 

 

 

  



 
 

14 
 

LAMPIRAN 8 LEMBAR REVISI 
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